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Três jovens craques 

do mundo online dão a meceita 
para fazer SUCESSO 

na Internet 


LUGAR DE APRENDER INTERNET E NA UNIVERSIDADE 
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PROCURE O SELO POWERED VIA EMBRATEL, 


O selo Powered Via Embratel é a garantia da tecnologia e da estrutura da MCIWorldCom, a maior rede de Internet do mundo. 
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Abaixo a censura! | a AR 
Estudante irlandês e =: 


cria a FreeNet, Luis Leiria 

* uma nova Internet 
onde a falta de pri- 
vacidade e a censu- 
ra não têm vez. 


SHOW DE 
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No mundo da moda, a Web desfila e 


muito glamour. Agências e modelos 


MAILBOX LUIZ GRAVATÁ 
Contato direto com Luiz Gravatá 


os leitores 


descobrem a nova passarela para fazer sucesso 


PAPO CABEÇA 
Silvio Lemos Meira 13 — Ecos — Quem somos nós? 


16 — Alta definição: som digi- 
tal, celular musical e mi- 
cro de bolso 


19 — Ranking dos 20 maiores 
provedores brasileiros 


22 - O melhor da .br++ 


26 - Made in Brazil Habil, Rep RR 
software para passar a ré- Garanta a privacidade de 


. suas mensagens usando o 
a nas contas pessoais f 
Bu p A-Lock, software que evita 
30 — Escola 24 horas que o conteúdo do e-mail 
seja bisbilhotado 


EDITORIAL 


DE CASA NOVA 

Vai mudar ou comprar um novo 
apartamento? Então esqueça o 
classificado do jornal. Os sites de 
imóveis facilitam tudo para você 


Web, jornais, revistas e televisões vi- 

ra e mexe estampam notícias sobre 

jovens que, com uma boa idéia na 
cabeça e muita vontade, ganharam uma 
bolada de dólares com a venda dos sites 
que criaram. Ou exibem histórias de 
gente talentosa que, mesmo sem gran- 
des experiências no mundo empresari- 
al, viram “homens de negócio” do dia 
para a noite, e passam a conviver e a gra- 


LABORATÓRIO 


Os serviços de WEBQUIDE ; Á 
acesso pratuitos'do Os melhores sites selecio- 
MANUAL DO FERA Bradesco (nica nados pela Equipe.br 
NA WEB co, Banco do Bra- 
Três feras dos negócios online sil, Tutopia e Li- 
ensinam a fórmula para o seu vreAcesso foram a 
site fazer bonito na Internet. bola da vez desta 
Fábio Yabu, Edgard Carvalho e edição. Veja se vale APRENDA A 
Marcelo Ramos mostram como a pena não pagar FAZER SUA 
conseguiram fazer suas idéias a conta 
brilharem em meio a um turbi- ROMPE 


Uma bateria de 
perguntas para 
matar suas dúvidas 


lhão de páginas na Web brasi- 
leira. Eles recomendam: além 
de muita criatividade, é preciso 
contar com a ajuda dos pais e 
amigos e ter muita força de 
vontade 


ea ea no o 
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CINTO DE 
q UTILIDADES CAT 
DE VOLTA À Um festival de progra- Carlos Alberto Teixeira 
UNIVERSIDADE 


mas gratuitos para você 


Os bancos acadêmicos cada fazer um pouco de tudo 


vez mais se tornam o ponto 
de partida para quem sonha 
ser um profissional web bem- 
sucedido e com bom salário 


Quer conversar na internet? Solte q ve 


GAMES Mais chat para 
À você! 
CONEXÃO DA INSÔNIA ss di Neste mês: | 

Os “zumbis” da Rede não piscam o olho Rute EI paro e Starmedia já 

. a le, mostra Q ComVc 
durante as madrugadas. No dia Vip RAS SD O Sit 
seguinte, eles se arrastam para cumprir q bo Eepúilccs Ê 

a jornada diária no trabalho, e Paltalk 


na faculdade ou em casa 


vitar pela órbita do universo business. 
Com tudo ao que têm direito: reuniões, 
almoços de negócios, celulares que não 
param de tocar, viagens etc. Ao contrá- 
rio do que muitos pensam, os casos de 


sucssso no terrçao onlias não aconte- 


cem por acaso. 

Além de uma brilhante idéia, tudo 
depende de muito planejamento, inves- 
timentos, ajuda de terceiros — vale pai, 
mãe, amigos — e, claro, sorte. Tudo exa- 
tamente como aconteceu nas vidas de 
três jovens internautas brasileiros, trans- 
formados em empresários de sucesso da 
Web nacional: Fábio Yabu, gerente de 


conteúdo do ZipKids; Edgard Nogueira, 
criador do site de buscas Aonde; e Mar- 
celo Ramos, sócio-diretor do site Ai que 
Fome. 

Apesar do pouco tempo de estrada — 


aliás, nada de espantar, pois a Iaternet 
ainda é um negócio muito novo — os 
três “feras” aceitaram o desafio da anter- 
net.br para elaborar “O manual do suces- 
so na Web”. Na mesa-redonda que fize- 
mos, eles não deixaram dúvidas do suces- 
so e do retorno financeiro que estão con- 
quistando graças aos negócios online: to- 
dos já conseguiram bons investimentos 
para catapultar ainda mais os seus sites. 


O resultado final do encontro foi a 
produção de um pequeno, mas vital ma- 
nual, para todo empreendedor sobrevi- 
ver e ficar na vitrine do ciberespaço. Na 
reportagem de capa desta edição, estão 


os 90 pontos essenciais para qualquer 


negócio fazer bonito na Web, segundo 
os três jovens “cobras” do mundo onli- 
ne. São dicas importantes para você ter 
sempre na cabeça, antes de arriscar 
qualquer negócio na Internet. 


Júlio Santos 
(julio O internetbr.com.br) 
Editor 


— amas 


internet.br 


nteratividade é uma das principais características 
da Internet. Com a .br não poderia ser diferente: 


participe sugerindo matérias, elogiando ou 
criticando nosso trabalho. Solte o verbo! 


Tenho 15 anos e faço 16 em junho. 
Sou fissurado por computadores des- 
de o meu primeiro e poderoso XT, Ti- 
nha resolvido começar minha vida 
profissional, pois tenho um bom in- 
glês e sei que manjo de PCs e de In- 
ternet. Comecei a mandar meu currí- 
culo via Internet, acontece que as em- 
presas que recebiam meu curriculum 
às vezes até me respondiam achando 
interessante começar minha vida por- 
fissional tão jovem, mas não me pro- 
punham emprego. Talvez pela minha 
idade eles não levassem muita fé. Não 
desanimei, pois sei que a Internet é 
um poço de idéias e quem tem a me- 
lhor idéia sempre consegue algo. Re- 
solvi fazer um site sobre o que mais 
sei: segurança na Internet. Logo o si- 
te contará com mais coisas que os visi- 
tantes forem me sugerindo. Gostaria 
que visitassem meu site e o avaliassem, 
pois toda ajuda é bem-vinda e a desta 
revista tão competente é mais ainda. 
Convido a todos a visitarem meu site 
wwuw.terravista.pt/FerNoronha/6659 


Guilherme 
guimacBig.com.br 


Sou novata em Internet e a revista 
de vocês é maravilhosa! Li todinha de 
ponta a ponta. E resolvi utilizar as su- 
gestões de atendimento de vocês. Sa- 
be, eu gostaria de saber o número do 
telefone do provedor Superll.net. Se 
fosse possível me enviarem eu agrade- 
ceria mmuuiittííssiimmoo!!!! 


(Elis 
elunaig.com.br 
«br — Obrigado pelos elogios. O tele- 


fone de suporte do Superll.net é 
(11) 5683-3511. 


mailboxBediouro.com.br 


Oi pessoal da internet.br. Primei- 
ro quero parbenizá-los pela grande 
revista que, sinceramente, traz as- 
suntos que me agradam. Não con- it 
sigo ficar sem comprar, logo que Bis 
inicia o mês corro até as bancas pa- 

ra ver as novidades que ela traz. 

Gostaria de uma ajudazinha. Se 

possível quero saber como posso 
trabalhar via Internet. Quais os em- 

pregos que vem a oferecer e como 

posso conseguir. Sou viciado em 

Internet e seria demais se vocês pu- 
blicassem um assunto assim. 


MD.Costa 
md.costaBbol.com.br 


Colegas da internet.br, quero 
deixar registrado o meu elogio à 
redação desta revista pela qualida- 
de das informações, apuração de 
resultados demonstrados e pela 
fonte rica de conhecimento que 
ela apresenta. Parabéns para esta 
equipe Nota 10. 


Estou comprando todos os me- 
ses a revista. Ela é excelente, bem 
informativa! Desejo que vocês este- 
jam sempre bem. 


Rinaldo José Schwab 
colinhaymenQuol.com.br 


Júnior Bittencourt 
jrbittencourtQripmail. com.br 


www.canalweb.com.br/internetbr 


Hardiock 


ass ST] rus são pagos, mas você pode 


Aladdin News 


Security 


ssP 


Oi galera da internet.br. Adoro essa revista e gostaria de fazer uma 
pergunta: vocês conhecem algum antivírus gratuito? Desde já eu 
agradeço a essa excelente revista. 


Leonardo 
drinhoBig.com.br 


Securing the 
Global Village 


Olá Leonardo, 


Download 


Os mais reconhecidos antiví- 


Po tomo, ota o So o prosa arts tato 0 veria 


HiteProtet testá-los gratuitamente por 


um período de tempo, o que 
já dá um alívio ao bolso. O 
eSafe, da Aladdin, é gratui- 
to para uso doméstico. Além 
de detectar e eliminar vírus, 
Eid eles também eliminam inva- 
sores como o Back Orifice e o 
Netbus. Veja onde baixar al- 
guns deles: 


eseleProtect 


ESafe - www.esafe.com.br/homeesp/dwload.htm 

McAfee — http://download.mcafee.com/producis/evaluation/ 
virusscan/english/win9x/v981403e.zip 

Norton Antivirus 2000 - http://tucows.uol.com.br/adnload/ 
dinorton95.html 


Olá! Na internet.br de janeiro, Cinto de Utilidades, vocês indica- 
ram o software Easy Cleaner para limpar o HD de arquivos desne- 
cessários. Fiz o download e já limpei alguns arquivos, mas o maior 
volume está nos arquivos duplicados. O programa não dá nenhuma 
orientação de qual dos arquivos deve ser mantido. Por exemplo, o 
arquivo command.com existe na raiz e dentro do diretório Win- 
dowsCommandWEBD. Aliás quase todos os arquivos estão duplica- 
dos neste diretório EBD, o que ele significa? Tenho muito receio de 
apagar um arquivo errado e perder tudo. Gostaria que vocês anali- 
sassem este programa e dessem orientações de quais arquivos são 
mais importantes. Obrigado. 


Maurício Menezes Vilela 
vileladamcham.com.br 


br — Prezado Maurício, até o quanto testamos o Easy Cleaner, 
a indicação de arquivos duplicados é confiável. Mas os efeitos 
colaterais do uso de qualquer shareware correm por conta do usu- 
ário. Somente um estudo caso a caso pode indicar com exatidão 
o que pode e o que não pode ser excluído. De resto, uma olhada 
atenta na documentação do programa (no site web ou nos docs 
incluídos com o programa) pode ser esclarecedora. Infelizmente, 
não somos autorizados pelos produtores dos programas a prestar 
suporte técnico, nem podemos atender à grande demanda de con- 
sultas específicas. Pelos mesmos motivos, não traduzimos materi- 
al e não podemos intermediar o contato entre o usuário e os res- 
ponsáveis pelos programas. 


Paulo C. Barreto 
barretoBpobox.com 
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Navegar é preciso... ler internet.br é necessário... 

A Internet é um mar imenso... 

onde nós somos os navegantes, 

o computador é o nosso barco, 

sites de busca são a nossa bússola, 

e a revista internet.br, o nosso o guia de nave- 
gação. 


Parabéns pelo sucesso!!! 


Fabiano Dias 
fabianodiasCsoftline.com.br 


Obrigado por manter esta revista com matéri- 
as de muito bom gosto. Gostaria de uma ajuda: 
abri o "photolmpac SE" e descobri que lá estavam 
fotos e matérias de onde passei pela Internet. 
Não só no photolmpac, como também nos temps 
da vida. Quer dizer, ficaram "rastros", Como faço 
para descobri-los e apagá-los? Desde já agradeço, 
estando no aguardo de um contato. 


Mauro 
Atibaia S/P 


Caros amigos, gostei muito da capa da edição 
nº 45 - Ano 4 da internet.br. Gostaria que vocês pa- 
rabenizassem a modelo Evelyn Raposo da First 
Model que estava vestida de índia. Fiquei impres- 
sionado com a sua beleza e seu sorriso mágico. 
Um abraço, 


Leandro Felipe Bueno 
buenoBambr.com.br 
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GIOVANNI,FCB 


O Elefante iembra 


qualquer coisa e qualquer coisa 


lembra o Elefante. 


ão. Escorregão lembra 


to ou reuniões no trabalho. 
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Parabéns Maria, 
Sua matéria foi de arrasar!!! estamos precisando 
da pessoas assim como você para mostrar como o 
nosso Brasil tem um grande potencial na Inter- 
net!!! 

Abraços 


Marcio Lopes 
lopesQrool.com.br 


Olá, Luís! Aqui quem tecla é o Eduardo, de 
Porto Alegre. Tenho 14 anos e gosto muito da in- 
ternet.br, Li na revista número 44 o texto “A febre 
da internet gratuita” e o que me chamou atenção 
foi a parte sobre a Netcabo, mais especificamen- 
te o preço. Você diz na reportagem que terá de 
pagar R$ 55 mais uns R$ 15 por um treco lá. Aqui 
em Porto Alegre a Netcabo está chegando tam- 
bém, mas pelo que me informei pelo jornal R$ 
55 seria (mais ou menos) a mensalidade. O preço 
do modem a cabo custava de R$ 600 para cima. 
Agora vem a pergunta o que você acha: eu me en- 
ganei ao ler o jornal ou o pessoal aqui do Sul es- 
tá a fim de nos explorar? Obrigado. 


Eduardo Mello 
zubyOzuby.net 


Caro Eduardo, 


De fato acho que me enganei na conversão das 
moedas. O correto é o seguinte para a Netcabo: 

Mensalidade (ilimitado): R$ 69; 

Hardware: (modem mais placa Ethernet): 
R$ 550; 

Instalação: R$ 150. 

Isto tomando o real, que é igual a 100 escudos, 
que é mais o menos 

o que está. Mais informações no www. 
netcabo. pt 


Um abraço, 


Luis Leiria 
leiriaOyahoo.com 


Sobre a matéria publicada e entitulada “Afinal, 
o que são ColdFusion, ASP e PHP?”, gostaria de 
indicar um site sobre o ASP e em portugês: 
wwwaspbrasil.com.br. Dê uma olhada.... Vale a pe- 
na indicar... Afinal é Tupiniquim! 


Olá Neilon, 
Sua dica é legal e já foi anotada pela Equipe.br 
Abraços, 


Marcos Cabral 


D www.canalweb.com.br/internetbr 


E aí galera!!! Leio a internet.br há muito tem- 
po, no entanto sempre comprei na banca, o que 
demora um pouco mais para chegar ao leitor. 
Gostaria de assinar a revista mas não tenho 
cartão de crédito. 
muito interessante 
se vocês colocas- 
sem à disposição 
assinaturas por dé- 
bito automático 
em conta corrente, 
ou outra forma, se- 
ria possível? 

Assim ela chega- 
ria mais cedo às mi- 
nhas mãos e eu po- 
deria desfrutar melhor da maravilha que vocês 
produzem. Ahh!!, parabéns pela série “Aprenda a 
Fazer sua Home Page”. Graças a ela e somente ela, 
foi que surgiu o meu site, que ajuda-me muito no 
aprendizado como estudante de Medicina. Confi- 
ram o resultado em http://academico.medicina.net. 


Rafael 
rs012821Opro.via-rs.com.br 


A boa notícia para você é que a assinatura 
da internet.br pode ser feita via boleto bancá- 
rio. Ligue para o 0800 555220 para saber co- 
mo esta modalidade funciona. 


Abraços! 


Utilize os telefones e endereços 
eletrônicos abaixo para dar 
sugestões, tirar suas dúvidas ou 
fazer sua assinatura! 


(0XX21) 560-6122 - 1. 210/377 
Endereço: Rua Nova Jerusalém, 345 
CEP: 21042-230 


Fax: (0XX21) 560-6122 ramal 294 
e-mail: internetbrDediouro.com.br 


0800-555220 
e-mail: atendimento Bediouro. com.br 
Números atrasados: 
(0XX21) 560-6122 - ramal 271/276 
Internet.br ++: 
sugestaoDinternethr.com.br 


Hoje os jovens 
preferem. 
só no forevis. 


"Só No Forevis”, último CD dos Raimundos, tem 


várias músicas tocando nas rádios. 


Música sem informação não é nada. 


XXL.com 


Sílvio Lemos Meira 


E CABEÇA 


Ilustração: Thais de Linhares 
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As redes, os tributos 


e as reformas 


Secretário da Receita Federal soou o alarme: quando 

a discussão sobre reforma tributária acabar, haverá 

outra economia, movida a informação e comércio 
eletrônico, inclusive no Brasil. A reforma dificilmente irá 
refletir a realidade e voltaremos à estaca zero, A Receita es- 
tá preocupada, pois as mudanças nas relações econômicas, 
causadas pela Internet, são apenas o trailer de um filme 
que, para países como o Brasil, pode ser o mais espetacular 
disaster movie da história. 

Não é segredo que os Estados Unidos lideram a mu- 
dança da economia mundial. O hardware, software, satéli- 
tes e canais de comunicação 
são quase todos deles e lá se 
cruzam as redes do resto do 
mundo. À vasta maioria das 
empresas de tecnologia e negó- 
cios de informação, inclusive 
comércio eletrônico, é ameri- 
cana ou está nos EUA. A des- 
confiança é que, se pagarem 
imposto, vão fazê-lo por lá e aí 
a coisa vai ficar ruim pro resto 
do mundo. 

Mesmo em países quase ri- 
cos, como a Inglaterra, que 
tem a segunda maior popu- 
lação per capita da Rede, o dis- 
curso nacional, fazendo coro 
com a Europa, é de uma “soci- 
edade da informação”. Os americanos, mais óbvios, tratam 
de uma “economia da informação”. Segundo críticos ingle- 
ses, a “sociedade da informação” européia é apenas a infra- 
estrutura de redes e serviços que leva consumidores para o 
mercado americano. 

Mas ainda estamos no começo. Por enquanto, os li 
vros da amazon.com são físicos e seu comércio, mistura 
de bits (negociação e transação) com átomos (o livro 
impresso, seu transporte e entrega). Assim, os pacotes 
ainda passam na alfândega e, se o secretário resolver ta- 
xá-los, os procedimentos são conhecidos e a Receita os 
faz funcionar muito bem. 


www.canalweb.com.br/internetbr 


Mas se algum de nós compra um produto desmateri- 
alizado, como um “CD” de Public Enemy distribuído em 
MP3 pela Rede (em atomicpop.com), o que recebemos 
é um... arquivo! O download ainda leva tempo, pois são 
uns 50 megabytes. Mas são bits que, da Internet, caem 
direto no disco, sem alfândega nenhuma. E não há co- 
mo distinguir uma foto de família de um “disco” de 
Morcheeba. 

Enquanto o mundo e a economia virtual, muito reais, 
avançam, continuamos o nosso debate e guerra fiscal 
por “velhas” indústrias, com o tempo passando e muitos 
a achar que quase nada vai 
mudar. Pois bem: todas as 
redes que a humanidade 
construiu, até hoje, muda- 
ram tudo o que havia antes. 
Pense nas famílias, casas, co- 
munidades e cidades antes 
e depois das redes de trans- 
porte, água e esgoto, eletri- 
cidade e telecomunicações. 
Tirante vozes competentes 
e preocupadas como a do 
secretário, certas horas pa- 
rece que o governo do Bra- 
sil está, para a economia da 
informação, mais perdido 
do que cachorro em dia de 
mudança. Há anos que 
ações como o Programa Sociedade da Informação 
(wuww.socinfo.org.br), do Ministério de Ciência e Tecno- 
logia, clamam por temas relevantes da sociedade virtual 
na ordem do dia do país, sem muito efeito. Quase todo 
mundo ignora e o MCT continua, contra os moinhos de 
ventos, à beira da clandestinidade, a trazer o país para o 
mundo virtual. EE 


Silvio Lemos Meira, (Www.di.ufpe.br/«srlm), 

45, é Professor Titular de Engenharia de Sofiware do 
Departamento de Informática da UFPE e Presidente do CESAR — 
Centro de Estudos e Sistemas do Recife (wwnw.cesar org.br). 


Quem somos nós? 


pe delirando sobre uma idéia 
que gostaria de compartilhar com 
vocês. Quem somos nós, na In- 
temet? Não há algo que nos 
identifique como cidadãos 
do ciberespaço, algo co- rd 
mo um Instituto Félix 
Pacheco virtual. Nosso 
e-mail muda sempre 
que trocamos de empre- 
go ou provedor e o IP 
que recebemos ao entrar 
na Rede é variável: é um 5 
número do computa- 

dor, não nosso. Falta al- “, 
go que indique para a 


Internet quem sou eu, Dam e á pm 


independente de onde 
(e de que dispositivo) es- 
teja conectado. 

Seria interessante, por 
exemplo, que você pudesse estar 
naquele cibercafé careiro de Hong 
Kong e dissesse para o computador: 
“Oi, sou Fulano de Tal, do Brasil”. 
Imediatamente ele passaria a apre- 
sentar sua ferramenta de buscas fa- 
vorita, seu jornal, revista, serviço on- 
line, lojas virtuais, tudo já personali- 
zado a seu gosto. E mais. Seu e-mail 
já estaria configurado (nada mais 
chato do que acertar suas contas de 
e-mail em vários computadores), e 
você poderia saber, também, se há 
recados em sua secretária eletrônica 
de casa. Além disso, estando conec- 
tado no cibercafé de Hong Kong, a 
Rede não permitiria que outro você 
estivesse navegando ao mesmo tem- 


dr aa 
A) 


po, impedindo a clonagem de iden- 
tidade virtual. Sendo impossível a 
clonagem, resolvemos boa parte dos 
problemas de compras usando 
cartão de crédito pela Rede. 

Como ainda estamos engati- 
nhando no ano 2000, aceito que o 
sistema funcione à base de identi- 
ficação e senha, mas podemos pas- 
sar logo para reconhecimento de 
impressões digitais e de retina, só 
para garantir. 

Quais os prós e contras de uma 
tecnologia como essa? Passaría- 
mos a ter um “dono” da Internet? 
Sites só existem porque alguém 
centraliza seus nomes de domíni- 


Editado por Julio Santos e Christian Rôças 


os, transformando uma sequência 


bizarra de números em 
www.canalweb.com.br, por 
w exemplo. Seria o fim 
da privacidade? Em 
caso afirmativo, a 
quem interessa uma 
privacidade | tão 
imaculada? Pensa- 
dores, cientistas e 
entusiastas da In- 
ternet, uni-vos! 
Gostaria de saber 
o que vocês pen- 
sam disso. E-mails, 
tomates e elogios pa- 
ra a Redação. 


Roberto Cassano 


O QUE FALTA NA 
INTERNET BRASILEIRA? 


PESQUISA 


internet.br 


onte: Canal Web 
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PORTAL MÓVEL e VOTO ONLINE « SUPERMERCADO « ACESSO GRÁTIS « CON 


VOCÊ TEM 
ENCONTRADO 
PROBLEMAS NA 
CONEXÃO ATRAVÉS 
DE PROVEDORES 
GRATUITOS? 


59,31% 


PESQUISA 


MEDO DE 
COMPRAR 


O internauta-consumi- 
dor está desconfia- 
do na hora de fa- 
zer as compras. 
Segundo pesquisa 
do Cadê/lbope 
(wmww.ibope. 
com.br), os princi- 
pais motivos da re- 
jeição são os cons- 
tantes ataques dos 
hackers e a falta de 
segurança. Apesar 
dos pesares, o usuá- 
rio que repete uma 
compra na Web co- 
meça a gastar mais, A 
média é de R$ 200. 


FRASES 


(14) www.canalweb.c 
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om a previsão do Gartner 
Group de que em 2003 haverá 
mais de 1 bilhão de aparelhos por- 
táteis ativados, a Oracle não per- 
deu tempo e anunciou a tecnologia 
Portalto-Go, capaz de oferecer con- 
teúdo de qualquer site em dispositi- 
vos de comunicação móvel. A em- 
presa mostrou a novidade no mer- 
cado brasileiro no final de março e 
tem planos de explorar os serviços, 
usando a banda € de telefonia 
móvel. A Oracle já lançou nos Es- 
tados Unidos um portal baseado 
na solução, O OracleMobile.com 
(www. oramobile.com) tem mais de 
20 parceiros de conteúdo, como The 
Weather Channel, Amazon.com, eBay e 
E*Trade. Os usuários do serviço, que também 
tem parceria com a Motorola, têm acesso a serviços persona- 

lizados de short messages e podem navegar na Internet, 


SUPERMERCADO DE VERDADE 


om investimento inicial de US$ 5 milhões, o Amé- | 
ha.com.br tem estréia marcada para este mês. Pro- | 
Jetado para atender às “Amélias modernas”, que não | 
têm tempo para ir ao supermercado, o site venderá | 
produtos do Grupo Pão de Açúcar (wwwpaodeacu- | 
car.com.br), além de divulgar dicas de saúde e alimen 
tação. O serviço chegou primeiro em São Paulo, Rio | 
de Janeiro e Brasília. Belo Horizonte, Fortaleza, Curi- 


VOTO DE 
CONFIANÇA 


Módulo (zwww.modulo.com. 

br), empresa brasileira es- 
pecializada em segurança para 
redes, intranets e Internet, 
quer explorar um novo filão 
nos Estados Unidos: o voto via 
Web. A empresa carioca só 
aguarda o sinal de ok do gover- 
no norte-americano para regu- 
lamentar este tipo de eleição, 
para entrar com tudo no negó- 
cio, À tarefa: implementar os 
processos de segurança do vo- 
to pela Rede, num trabalho 
em parceria com a SafeVote 
(wwwsafevote com.br). Por 


aqui, depois de fazer sucesso 
nas últimas eleições, a Módulo 
também pretende entrar em 
outros nichos, como eleições 
em sindicatos, clubes de fute- 
bol e partidos políticos, para 
fazer votações via Internet. 


tiba e Salvador estão na rota de avanço, numa segunda etapa. O site já fechou parcerias com 
Blockbuster, Dry Clean USA, Kodak e Sapataria do Futuro. O Amélia.com.br terá três tipos de de- 
livery. A campanha publicitária para divulgar a nova marca custará US$ 3 milhões. 
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TRADUÇÃO AO PÉ DA LETRA 


ma parceria entre a ICQ Inc. (www.icq.com) e a Lingo- 
Com Ltd. (wwwlingo.com)- empresa israelense especia- 
lizada no desenvolvimento de tecnologias para tradução 


de softwares e soluções para a Web — vai permitir que o 
programa de mensagens instantâneas seja traduzido 


para nove línguas diferentes, incluindo o português. Za 


A tecnologia usada para fazer a tradução chama-se 
LingoWaretecnologia. O programa age traduzindo o 


conteúdo e as propriedades da interface do ICQ para o idioma dese- 


jado - português, francês, espanhol, alemão, italiano, hebraico, japonês, chinês ou russo — sem da- 
nificar a estrutura do software. A versão em português já está disponível para download. 


portal norte-americano Lycos (wwww.lycos.com) 

anunciou a entrada no mercado de provimen- 
to de acesso gratuito. A empresa aderiu à febre da 
conexão sem custos € oferecerá o novo serviço em 
parceria com a Ist Up, da CGMI — a mesma res- 
ponsável pela implementação da Grátisl, o acesso 
gratuito da Starmedia, e pelo Free World, da Exci- 
teDHome. O Lycos ocupa, hoje em dia, a segunda 
posição entre os portais dos Estados Unidos, e vem 
investindo tempo e dinheiro, no último ano, para 
tirar a liderança do Yahoo. Além do acesso gratui- 
to, o serviço terá e-mail grátis e ferramentas espe- 
ciais para busca e navegação, página pessoal e 11 
MB de espaço em disco para hospedagem. 


NAVEGAÇÃO COM IDENTIDADE 


om o objetivo de verificar se existe possibilidade 

de navegar anonimamente conectado aos prove- 
dores gratuitos, o Comitê Gestor (www.cg.org.br) 
saiu em campo para fazer alguns testes. Para desco- 
brir se há falhas nos mecanismos de identificação 
das empresas que oferecem acesso grátis, o CG uti- 
lizou username e senha genéricos e simulou uma 
invasão a um computador da RNP. Assim, foi possí- 
vel comprovar que, numa tentativa de ataque como 
esta, seria impossível identificar o internauta res- 
ponsável pela iniciativa. De todos os provedores tes- 
tados - os nomes não foram divulgados, mas o CG 
afirma que todas as empresas que oferecem o ser- 
viço foram avaliadas —, apenas o NetGratuita foi ca- 
paz de impedir a navegação anônima. À impossibi- 
lidade de determinar quem está se conectando é a 
grande preocupação do Comitê. 


UM MUNDO DE 
CONECTIVIDADE TOTAL 


Intel (wwwintelcom) e a Sony 

(www.sony.com) anunciaram uma 
parceria para fazer a conexão entre 
computadores pessoais e outros apare- 
lhos eletrônicos, como câmeras digitais 
e players portáteis de MP3. A linha de 
produtos desenvolvida a partir da ali- 
ança será batizada de e-Home e preten- 
de oferecer operabilidade entre PCs e 
outros dispositivos, além de plugá-los à 
Internet. Desta forma, o PC vai funcio- 
nar como uma central de conectivida- 
de para os outros aparelhos. As duas 
companhias vão trabalhar juntas para 
permitir a implementação da memória 
Stick, tecnologia da Sony baseada na 
memória flash, em computadores para 
troca de conteúdo digital. Para a trans- 
ferência de informações entre os apare- 
lhos eletrônicos, as duas fabricantes 
também planejam o desenvolvimento 
de soluções para 
redes — com fio 
e wireless. 


O AMIGO DO 
AMIGO DO 
AMIGO... 


Guerra de slo- 
gans. O provedor 
gratuito Su- 
perti.net 
(www.supert 1. 
com.br) diz ser o 
“Seu amigo na 
Internet”. Já o iG 
(Internet Gratuita, 
www.ig.com.br) não 
se deu por satisfeito 
e resolveu se auto- 
denominar “O seu 
melhor amigo na 
Internet”. Enfim, 
amigos, amigos, 
acessos à parte! 


FRASES 


internet.br 
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SOM SEM RUÍDO 


Que tal curtir aquele som sem ouvir qual- 
quer tipo de ruído, chiado ou interferên- 
cia? Para quem não quer ter dor-de-ca- 
beça e não deixar o ritmo embolar, a 
Casio anuncia o XG-1, um aparelho 
portátil de minidisc com qualidade de 
som digital. O equipamento pesa 
apenas 145 gramas e tem como 
atrativo um sistema de alerta para 
celular, sinalizado por uma luz. 

Tem memória de programação 

para 24 músicas, sistema de re- 

forço de graves e fone de ouvido 

com controle remoto. O preço: 

R$ 680. 


QUALIDADE MP3 


Já é possível escutar música 
com qualidade próxima à 
de um CD pelo seu telefone 
móvel. A novidade é o MP3 
Player da Ericsson, acessório 
que se adapta aos aparelhos 
celulares 3V do padrão GSM. 
O player já vem com um mi- 
crofone, um botão para rece- 
ber chamadas e um par de 
fones de ouvido estéreo para 
receber as chamadas. Quan- 
do o telefone tocar, o sistema 
automaticamente aciona a 
pausa na música para que 
você possa atender a ligação. 
Os arquivos de áudio podem 
ser baixados de qualquer 
computador e depois transfe- 
ridos para um cartão Multime- 
dia Card (MMC), que acompa- 
nha o aparelho. Quem quiser 
adquirir o MP3 Player vai ter 
que aguardar um pouquinho. O 
problema é que a tecnologia 
GSM ainda não chegou aqui em 
Terra brasilis. Uma pena! 


PESO PENA 


A linha de produtos portáteis da 

HP Company ficou maior. Com 

510 gramas, memória de 32 MB ou 

16 MB e processador de 133 Mhz, o 

modelo Jornada 690e conta com re- 

cursos para gerenciar mensagens, 
correios eletrônicos e navegar pela 

Web através dos programas pré-insta- 
lados Microsoft Pocket Inbox e Pocket 
Internet Explorer. O HP Jornada 6906 tra- 
balha com o software Microsoft Windows 
CE Handheld PC Professional Edition. A ba- 
teria tem duração para oito horas de trabalho. 


DPENIS 
DE PARTIDA 


PARA D SEG 


PRÓAINIO CARRD. 


Uma referência 
nacional na consulta 
de preços de veículos 
novos e usados, desde 
1992. Busca simples e 
prática, realizada de 
acordo com a marca, 
modelo e ano do 


veículo desejado. Á 


“ 


Todos os modelos 0Km 
comercializados no 
Brasil, com fotos e 
descrição geral, estão à 
sua disposição para 
comparação de seus 
benefícios, como 
desempenho, motor, 
economia, etc... 


Agenda Almas Gêmeas Busca Cartões Chat Cidade Vitual Disco Virtual Fórum Serviços 
ter ra Diversão & Cultura Economia Educação Esporte Informática Notícias Revistas Shopping Turismo 


CARROS USADOS 


PESÊUISA AVANÇADA Automóvel Online 
GUIA DE COMPRAS o ponto de partida 
SHOPPING para seu próximo 
GALERIA >» CA, 
NOTÍCIAS 
PRÉMIOS SEMANAIS 
ESTOQUE ONLINE 
DOCUMENTOS EM DIA 
LINKS ÚTEIS 


Conheça os Di para regist 
transferir, licenciar, solicitar certidão e os t 


| | Grátis: 
' Lançamentos do Mês: : Concessioná 
Done ET]  - GM Omega 2000 (M d ! = oferecem 
| - Chrysler Neon 2000 (Mais...) - RB) promoções para 
'- Porsche 911 Millennium (Mais. - liquidar carros Ok 
99/2000. 
| 3 
| 


ns do Mês: | ' 

= Renault Twingo 1.0 X Clio 1.0 | O mercado está 

- Audi A3 X Honda Civic EX (Me favorável para carros 
- Porsche 911 Turbo X Ferrari 550 (Mais...) usados. Anuncie e 
|| s 


Notícias diárias: 

- Ferrari festeja 6º ano consecutivo de crescimento (M 

É Porsche é a empresa alemã com melhor imagem 

'- Peugeot 406 chega levemente remodelado 
- Dakota R/T VB chega com câmbio automático ( (M ) 
- Preço is gasolina cai e álcool sobe no Rio de Janeiro. 


pdnsita se no Dr, 
e receba, 
| gratuitamente, dicas 
| de manutenção 
| preventiva. 


Agradecemos a todos por estarmos Serviços Gratuitos: 


no TOP10 do IBest 2000. Contamos 


| vote você : novamente com você e seus amigos 
tambem! ; 


para a classificação dos TOP3 na 
DE 


Muito obrigado! | 


Obtenha as melhores 
ofertas do mercado 
sem sair de casa. 


Atualizada diariamente, 
essa seção mostra os 
lançamentos do mês, 
os acontecimentos e 
as últimas do setor. 


Serviço mais procurado 
do site. Mais de 3 mil 
veículos anunciados 
de graça e o principal: 
mais de 140 negócios 
fechados todo mês. 


pSu 


berta a temporada de caça aos webinvasores. Depois da onda de ata- 
ques aos grandes sites internacionais como o Yahoo, CNN e Amazon, 
governos de diversos países do mundo resolveram arregaçar as mangas 
e correr atrás do prejuízo causado pelas invasões, que a cada dia au- 
menta mais. Para se ter uma idéia da seriedade do assunto, no final 
de fevereiro um estudante universitário americano foi preso sob a 
acusação de ter invadido, no ano passado, os computadores do 
governo federal dos Estados Unidos, incluindo os sistemas da NA- 


SA e do Departamento de Defesa. O jovem Ikenna Iffih, de 28 
anos, pode ficar atrás das grades por até dez anos. 


A onda que iniciou nos EUA começa a provocar algumas marolas 
em Terra brasilis. Cadê, Zipmail, UOL, iG, Itaú e Globo On fo- 


ram apenas alguns dos primeiros alvos dos hackers até início 
de março. A maior parte dos problemas é causada pelo DDoS 
(Distributed Denial of Service), invasões que sobrecarregaram 
servidores e comprometem a performance do serviço de e- 
mail. Há quem diga que essas investidas dos hackers servem 

para alertar sobre a falta de segurança dos sistemas de Inter- 


net. Os mais pessimistas temem pela perda da credibilidade 
das vendas via Web por parte dos e-consumidores. Mas uma 
coisa é certa: essa insegurança precisa acabar! 


aroeira Vism.com.br 


SEGURANÇA e HACKERS e CHARGE «e PROVEDORES « OFERTAS « CONTA ONLINE e SEGU 


Produto: Cappuccino Porto Fino 
tradicional, latas de 200 
gramas, caixa com 
30 latas ae 
Brasilshop 
R$ 61,60 


Produto: Gillette Mach 3 com 
duas cargas 


Produto: Videokê 
Loja: Shoptime 


Loja: 
Preço: 
Frete: 


Americanas.com 


R$15 
R$ 5,51 


Preço: 
Frete: 


R$ 1.497 ou 3X R$ 499 s/ juros 


R$ 17,30 (Entrega em todo o Brasil. 


(para o Rio de Janeiro) 


Assinantes 


600 mil 
 450mil 
iG  M9mi 


O Site 382 mil 
PSINet 160 mil 
BRiree 120 mil 


s estratégicas. Inscreva seu provedor também! 


America Online 82 mil 

| Matrix Internet 60 mil 

; AMÉRICA sê www. aol.com.br 33 mil 
AT&T — 32mi 


30 mil 
22 mil 


19,3 mil 
19 mil 


ão forneceram dados para a pesquisa por questõe: 


| 
DGL Net pr 
foesio | sm 
FE Saio ST 
AlterNex S.A. | Omi E 
Brasilnet — Bami É 
SecrelNet Emi 


Fonte: Canal Web (www.canalweb.com.br) - Dados de 09/03/2000 


Cobrança de frete somente para as 
regiões Norte, Nordeste e Centro- 
Oeste) 


Escanear - 1. Digitalizar uma imagem ou texto, 
utilizando o dispositivo de um 
scanner. 


Login - 1. Nome pelo qual o usuário é 
identificado por um sistema. 
2. Ato de se conectar ou “logar” a um 
site ou provedor. 


U sar sistemas sem fio de conexão à Internet para pres- 
tar serviço bancário móvel na América Latina está na 
cartilha da parceria entre a Starmedia Móvel e a EverS- 
ystems. Os clientes de instituições financeiras e de ope- 
radoras de comunicações wireless, que adotarem a so- 


lução, poderão realizar transferências, verificação de ex- 
tratos c pagamentos dec contas através de telefones cclu- 
lares e outros dispositivos móveis 


BANCA DIGITAL 


Oferecer mais de 500 títulos nacionais e estrangeiros e 
vender 240 mil assinaturas este ano. Eis a meta de negócio 


do site Banca Digital (www.bancadigital.com.br). Por trás 
do objetivo, um investimento inicial de US$ 2 milhões. 


www.canalweb.com.br/internetbr 


internet.br 


Pesquisa feita em 09/03/2000. Preços sujeilos à alteração. 


ie 


Kevin Costner está de vo 
te americano. Desta vez o é o jogador de baseball Billy Cha- 


pel, que está se aposentan 


mesmo tempo, Jane Aubrey (Kelly Preston), amor de sua vida, o 
está deixando. É o momento de Billy reavaliar sua vida e redire- 


cionar 0 rumo que ele está 


28 de abril e o site oficial do filme pode antecipar algumas das 


novidades que vêm por aí 


http://www forloveofthegame,coh "q 


REI DO TAGO * DRAMA e REI DO TACO e DRAMA e REI DO TACO o 


e e 
Por Monica Miglio Pedrosa | C INe (0) nR Ú INe 


último filme do polêmico Alan Parker foi Evita, de 97. Desde então, Parker mudou comple- 
metamente seu estilo e saltou do gênero musical para o drama. O diretor se emocionou com 
o livro semiautobiográfico de Frank McCourt, que nasceu no Brooklin, em plena Era da De- 
pressão, e cresceu no meio da miséria de Limerick, na Irlanda. Sua mãe, Angela, não tinha di- 
nheiro para alimentar os filhos, já que o pai gastava tudo com bebidas. Em sua 

homenagem surgiu o filme “As cinzas de Angela”, que chega este mês às te- 
las brasileiras. No website oficial (Attp://www.angelasashes.com/), O inter- 
nauta fica por dentro do enredo do filme e pode acessar trailers da pro- 
dução. A atriz inglesa Emily Watson, do recente “Hilary e Jackie”, faz o pa- 
pel principal nas película. 


ta/à seara de tantos filmes de espor- 


o depois de 20 anos de estrada. Ao 


seguindo. “Por amor” estréia no dia 


Para ficar por dentro, basta digitar 


WWW .dmz.com.br 
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O AONDE.COM completa três anos de existência conquistando o Brasil! 
São mais de três milhões de visitantes todo mês, consultando um banco de 
dados com mais de 175 mil* páginas! Sem falar nos 12 canais de 
informação e entretenimento: Astrologia, Cinema, Direito, 
Downloads, Empregos, Esportes, Futebol, Finanças, 
Horóscopo, Notícias, Tempo e 
WebMarketing. 


Se você procurava uma busca rápida e eficiente, não perca tempo! 
Acesse agora o AONDE.COM! :) 


WWw.aonde.com 
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e VIA CELULAR « WEBSOCIAL « QUEM É CABRAL e 


INTERNET PELO CELULAR 


A nova onda que vai invadir a Re- 
de mundial é a navegação pelo telefo- 
ne celular. Antes disso, porém, a 
Agência Nacional de Telecomuni- 
cações (Anatel) começa a regulamen- 
tar as chamadas Short Messages Servi- 
ce (SMS), ou serviço de mensagens 
curtas, e enquanto a regulamentação 
não é efetivada várias operadoras já 
começam a testar o serviço gratuita- 


mente para seus assinantes. A batalha maior deve se dar : 


em outubro, quando o leilão da Banda C (sistema PCS) vai 
definir os players deste mercado. 


Seguindo esta tendência de comunicação via Internet : 


em dispositivos wireless, o popular programa ICQ criou 
seu serviço de short messages para telefone celular. Aces- 
sando o endereço http://cgil.icq.com/sms/index-list.html, a 
comunidade de internautas pode ver quem são os usuári- 
os brasileiros do popular I seek you e que querem criar 
uma comunidade virtual também no mundo wireless. No 


momento do fechamento desta coluna, somente um úni- : 


co internauta brasileiro havia se cadastrado! Vamos mudar 
isso e “mostrar as caras”, pessoal? :-) 


REDE SOCIAL 


Tanto se fala em democrati- 
| zação da Internet, mas o que 
| há de efetivo sobre o assun- 
to? Afinal, não adianta pro- 
ver acesso gratuito se o preço 
p= dos computadores continu- 

«q am astronômicos, além do 
& alto custo das ligações telefô- 
nicas... Isso sem falar da dificuldade das comunidades 
mais carentes de ter acesso a uma linha telefônica! 

Mesmo assim, existem fora da Rede diversas organi- 
zações não-governamentais e instituições que procuram 
inserir a população carente no ambiente Internet. E, 
mais do que permitir acesso, estas empresas trabalham 
para inserir os jovens no ambiente virtual. E o caso do 
Projeto Rede Social do Instituto de Imagem e Cidada- 
nia do Rio de Janeiro, que formou turmas de webdesign 
para comunidades menos favorecidas e depois trouxe 
os alunos para trabalhar efetivamente no Núcleo Web 
Social do projeto. 

Leia mais sobre esta iniciativa na matéria “Rede 
Social” da seção Weblife da internet.br++ e veja como 
fazer sua parte! 


(22) www.canalweb.com.br/internetbr 


REMOVENDO ÍCONES 
DO PAINEL DE CONTROLE 


Você já desinstalou programas de seu HD e mesmo as- 
sim o ícone se manteve no Painel de Controle? Então si- 
ga nossa dica para removê-lo definitivamente de seu 
computador; 

O melhor é utilizar o programa da Microsoft de nome 
TWEAK UI. Verifique a versão correta para seu sistema 
operacional — existe a versão para Windows 95 e 98. Após 
instalado o programa, você pode acessá-lo dentro de “Pai- 
nel de Controle”. Clique na aba ADD/REMOVE, selecio- 
ne O programa que você quer retirar e clique no botão RE- 
MOVE. 

Lembre-se de que isso só funciona quando o programa 
tiver sido removido, ficando remanescente apenas o íco- 
ne. O dowload do programa pode ser feito no endereço 
http://www.superdicas.com/download. 

(Estas e outras dicas podem ser encontradas no Tira 
Dúvidas, serviço gratuito do site da internet.br++, atualiza- 
do semanalmente em nossa home page) 


QUEM É CABRAL? 


VEJA QUE RESPOSTAS ALGUMAS 
FERRAMENTAS DE BUSCA NOS DERAM: 


Aonde (wwuw.aonde.com) — Site de capotas para pick-ups. 
“Não importa a marca da sua pick-up, o 
importante é que a capota seja Cabral”. www. 


capotascabral.com.br 


Altavista (wwwaltavista.com) — Sistema multimídia desen- 
volvido pela TurisRio que disponibiliza ao usuá- 
rio informações sobre a oferta de produtos e 
serviços turísticos dos municípios do Estado do 
Rio de Janeiro. wwnw.turisrio.com.br/cabral3.htm 


Yahoo! Brasil (wwwyahoo.com.br)— É Fernando Cabral 
Grandjean Pinto, profissional da área de ali 
mentos que dá dicas de alimentação e vigilância 


sanitária. www. geocities.com/HotSprings/5442 


Cadê? (wwuw.cade.com.br) — Pintor e jornalista carioca Ivan 
Cabral que expõe na Internet suas obras em 
www. geocities.com/SoHo/Studios/2665. 


e VIA CELULAR *« WEB 


Por Monica Miglio Pedrosa 


Conheça o Bestlife Clique e Ganhe, 
o melhor site de prêmios da Internet. 
Acessando o Bestlife, você pode ganhar 

CDs, celulares, livros, impressoras, 

IMacs e até um Ford Ka. Basta clicar. 

À cada clique, são mais pontos que você acumula. 
E pode trocá-los por todos esses prêmios. 
Aproveite. Agora que a internet é grátis, 

é justo que tudo dentro dela também seja. 


& à 


= A 
www.bestlife.com.br 


Patrocinadores: Ediouro, America On-line, Cartão Unibanco, EMI, ZAZ, ZOYD, Lokau.com, 
Xerox, UIP InvestShop, Brainter, WebMotors, Microsoft, Shoptime, Submarino. 


Fonte: Ibope - www.ibope.com.br e Cade - www.cade.com br 


Perfil do internauta brasileiro: Homem 


tita 69% 


entre 15 a 29 anos 


1 % se conectam 


mais de uma vez por dia 


Habil estreou na Rede dia 3 de julho Va 
de 99. A expectativa do paranaense Y 
Eldinei Viana, “pai da criança”, era de A 


daquele ano. No início de 2000, AM 
Eldinei não ' AA 
sabia mais como fes 
comemorar. Extra- “UH fi 
polando a previsão, NS ê 
o programa tinha até Ê 
aquele momento mais de dez 
mil downloads e cerca de dois mil af 
usuários registrados. = 

Bom, bonito e de graça, o Habil é uma 
mão no browser para quem precisa de uma 
ajuda no controle dos gastos financeiros. 

“Há pouco tempo recebemos um e-mail 
de um proprietário de uma pequena em- 
presa agradecendo emocionado o fato de 
poder usar o Habil gratuitamente. Ele dizia ” 


cadastrar 300 usuários até o final «é 1) 


que não tinha recursos suficientes para com- 
prar um software de qualidade que suprisse su- 
as necessidades até descobrir o Habil. Atualmente ele D 


estudantes 


59 % possuem renda mensal familiar 


entre 10 e 50 salários mínimos 


14% utilizam a Internet 


em casa 


3/% o número de mulheres 


& www.canalweb.com.br/internetbr 


usa o programa para controlar toda a par- 
te financeira de sua empresa”, conta satis- 


JR : feito Fldinei. 
À O Guardião das suas finanças tem mui- 


tas funções: pagamento e recebi 
mento de contas, controle bancá- 
rio, despesas, agenda de compro- 
missos, cadastro de clientes, pro- 
e” dutos, fornecedores, gerador de 
relatórios, envio de mensa- 
) gens a usuários em Re- 
FS de, importação e ex- 


a a portação de rela- 
“ via Inter- 
UR, net... UFA! E tem 


muito mais. Quem tiver algum proble- 
ma ou dúvida com o software brasilei- 
ríssimo, basta enviar um e-mail para o 
suporte e em cerca de duas horas rece- 
berá a resposta em sua caixa postal. Para 
fazer o download, basta digitar www. 
habil.com.br. O tamanho do arquivo (10 
MB) pode até assustar, mas vale a pena. 


a INTERNET PELO MUNDO | 


DOMÍNIOS .BR | Hh/HHI FSH CADA 


Fonte: Fapesp (www.fapesp.br) - 09/03/2000 


MUNDO 
275,54 milhões 


ORIENTE MÉDIO ÁSIA 
1,29 milhão “54,90 milhões, 


H+ dy dead ; 


EUROPA 
71,99 milhões AMBRIÇADO SUL 
js 87 79 o 


NÚMERO DE USUÁRIOS 


Fonte: Nua (www.nua.ie), dados de 25/01/2000 
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Satélite nosso que estais no céu, 

acelerado seja o vosso link, 

venha a nós a vosso hipertexto, 
seja feita vossa conexão 

assim no real como no virtual. 


Educação 
Quo está 
aberto para as 


livrarias tradicionais 


colocarem o pé no cibe- 
respaço. À Elipse (www.elipse. 

com.br), que oferece recursos de auto- 
mação para editoras, distribuidoras de livros e papelarias, 
vai oferecer para quem quiser participar da empreitada 
virtual um banco de dados com 135 mil títulos para ser 
compartilhado. As lojas interessadas vão compartilhar o 
mesmo banco de dados, que reúne 135 mil títulos. A me- 
Amém ta é ter até o final do ano cem lojas conveniadas. 


O download de cada dia nos dai hoje. 
Perdoai o café sobre o teclado, 
Assim como nós perdoamos aos nossos 
provedores. 
Não nos deixeis cair em 
conexão, 
Mas livrai-nos dos vírus. 


“MP3 para quem gosta de ler 


Enquanto toca o coração de muita gente no mundo inteiro, a tecnologia MP3 avança 
também no mercado editorial. Títulos e mais títulos chegam todos os meses às prate- 
leiras das livrarias (físicas ou virtuais). Os escritores Guy Hart-Davis e Rhonda Holmes 
não perderam tempo para colocar um ponto final no livro “MP3! Revolução no mundo 
da música”, que entrou no portifólio da editora Campus (www. campus.com.br). 

O cardápio do livro está bem variado para os amantes da música digital: fundamentos 
do MP3, localização de arquivos MP3 e música online, ripadores e players do Windows, 
Macintosh e Linux são alguns dos temas cobertos. De quebra, o leitor leva para casa um 
CD-ROM com muitas ferramentas e mais de 150 canções de vários estilos musicais. 


Livro: MP3! Revolução no mundo da música 
Páginas: 280 
Preço: R$ 34 


BRUNO DRUMMOND 


DIK.| Vá > | NUNCA MAS VOU TRABA- 
Cu Sa TóR ha Rs o DA LAR PRA QUE ESTUDAR? 
Copy 


right O 2000 By Bruno Drummond Estúdio Gráfico E-mail: brunodg O nitnet.com.br 


Realizaçã 


Nº 


Você ' vai descobrir a força dos negócios na Internet, Via Embratel. 


Lã + sm 


Se a suá /empresa continuar nantes a força da Internet nos negócios, Idgo a Internet vai estar r ignoran- ra ro 
do a sua empresa. Pot isso, a Internet Business, em parceria com a | Embratél, está lançando o Projeto Nova 
Economia; Durante 3 meses você vai receber um suplemento especial, encartado-na revista Internet Busiríess, 
com repoftagens, dicas e instruções” para conseguir ótimos resultados nesse novo cenário econômico. Além de 
debates/ fóruns /e chats online com especialistas no Canalweb. Acompanhe os especiais e visite 0 site: 
www.canalweb.q lom.br/novaeconomia. Projeto/Nova Economia. Sua empresa conectada no mercado. 

/ / 
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PROFESSOR ONLINE e ADEUS GAZETA e ENSINO À DISTÂNCIA e PIRATARIA «e HOME 


ESCOLAZ4HORAS QUER TER 200 MIL 
ALUNOS ATÉ O FIM DO ANO 


APS Gustavo Cardoso, de 29 anos, passa madrugadas 
em frente a um computador ligado na Internet, trocan- 
do e-mail e navegando. Diversão? Nada disso, André está 
trabalhando, e ensinando. Ele é um dos mais de 50 profes- 
sores do projeto Escola24Horas (www.escolaZ4ho- 
ras.com.br), que já reúne 62 instituições de ensino e 70 mil 
alunos em todo o país. A meta de Severino Félix da Silva, 
presidente da Trend Tecnologia Educacional, empresa que 
desenvolveu o projeto, é alcançar 200 mil alunos até o final 
do ano, 

Professor de geografia, ele e os colegas se revezam em 
turnos de seis horas no escritório da empresa, no Rio de Ja- 
neiro, tirando dúvidas dos alunos e criando conteúdo espe- 
cífico para a Internet. Os professores Web respondem e- 
mails 24 horas por dia, de segunda a domingo. Duvida? Câ- 
meras digitais mostram o trabalho dos professores via In- 
ternet. Aqui, é o aluno quem vigia o professor. 

O projeto nasceu da necessidade de integrar alunos, 
pais e professores, tarefa inglória no corre-corre da vida co- 
tidiana. A Internet surge como um veículo ideal e, a contar 
pela adesão ao projeto, de futuro. 


BOLETIM ONLINE 


O serviço não é aberto a todos. É 
preciso ser aluno de uma das escolas 
conveniadas para participar. Todos 


Adolescentes com um 
computador na mão e 
notas baixas no bo- 
letim são um peri- 
go. Para evitar ata- 


ques e possíveis 
tentativas de acres- 
centar (na marra) 
um “1” antes da- 
quele zero em quí- 
mica, a equipe do 
EscolaZ4Horas está 
tomando todos os 
cuidados para evi- 
tar ataques de alu- 
nos hackers. “Um 
aluno já interceptou 
uma porta de e- 
mail. As tentativas são 
várias, mas a vigilân- 
cia é permanente”, 
conta Carlos Pinheiro 
Gois, gerente de No- 
vas Tecnologias do 
projeto. 


ALUNOS REBELDES 


&O www.canalweb.com.br/ir 


os estudantes recebem um login e 
senha para utilizar o serviço. Os pais 
e professores também ganham con- 
tas que permitem acesso a conteú- 
dos específicos, como acompanhar 
o rendimento dos filhos, o boletim 
escolar e passar dever de casa para 
os alunos de determinada turma. 
Um serviço chamado TrendMail ga- 
rante um e-mail gratuito para pais e 
alunos poderem se corresponder. 

A idéia é reproduzir o ambiente es- 
colar, em qualquer lugar e horário. 
Existe até uma sala dos professores, 
criada em função da dificuldade do 
mestre em se encontrar com pais e 
colegas. “Ele pode cadastrar proje- 


iternetbr 


mei de sd 


André Gustavo: conexão de madrugada para ensinar e tirar dúvidas dos alunos 


tos, participar de chats, fóruns etc, por colégio ou para todos 
Os profissionais participantes”, conta Félix. Há ainda um ban- 
co de dados multimídia, com mapas, letras de músicas, textos 
e elementos para facilitar a montagem de provas e aulas, onli- 
ne ou não. 

O acesso de alunos e professores se dará de casa ou dos la- 
boratórios das escolas que possuem computadores na Inter- 
net. Segundo a equipe do projeto, entre 65% e 90% dos alu- 
nos participantes têm computador em casa. 


MULHERES * REDE SEM RASTRO « PROFESSOR ONLINE e ADEUS GAZETA « ENSINO À DISTÂNCIA 


SEM CENSURA | 


Programadores desenvolvem rede 
onde é impossível censurar e rastrear 
a informação. Liberdade de 
expressão ou terra 
de ninguém? 


reocupado com a falta 

de privacidade do in- 
divíduo na Internet e, 
principalmente, com a 
possibilidade de se fazer 
censura ao livre pensa- 
mento em Rede, lan 
Clarke, estudante irlan- 
dês, teve uma idéia auda- 
ciosa: criar uma nova In- 
ternet, onde seja impos- 
sível censurar e identifi- 
car alguém. 

Batizada de FreeNet 
(http://freenet. soundfor- 
ge.net), a rede idealizada 
por Ian e vários colabora- 
dores está sendo desen- 
volvida em Java e, uma vez 
pronta, será distribuída através 
do sistema de código aberto, como 
o Linux, onde qualquer pessoa poderá instalar um ser- 
vidor da FreeNet em casa, modificar e distribuir o có- 
digo-fonte. 

O diferencial da rede é que ela não utiliza nenhum 
mecanismo centralizador, como o DNS que atribui no- 
mes de domínios aos sites da Internet. Não há uma Fa- 
pesp ou Internic nesta rede. Segundo os idealizadores, 
será impossível remover à força qualquer informação 
da Rede, o que impediria a ação da censura. Os auto- 
res e “internautas” da FreeNet podem permanecer ab- 
solutamente anônimos, se desejarem. Além disso, co- 
mo não existe IP ou domínios, qualquer um pode, de 
casa, publicar informação. Outra inovação é que os da- 
dos ficam localizados onde são mais desejados. Isto é, 
se um arquivo está hospedado na Europa mas é acessa- 
do praticamente só aqui do Brasil, ele irá se mover pa- 
ra um servidor mais próximo, agilizando as transferên- 
cias. 

A esta altura você já deve ter percebido o lado nega- 
tivo da história: Mais do que para proteger a liberdade 
de expressão, é possível que a Rede, caso saia do papel, 
seja utilizada em larga escala para pirataria de software 
e MP3, troca de material ilegal, como fotos com pedo- 


Colaboraram no 
360º: 

Aroeira, Bruno 
Drummond, 
Bernard, Monica 
Miglio Pedrosa, e 
Thais de Linhares 


filia e como meio de comunicação entre criminosos. 
Uma rede assim tornaria quase impossível o trabalho 
da polícia ao investigar crimes virtuais. 

O que você pensa sobre o tema? É contra ou a favor 
de uma rede sem censura e controle? Participe do Fó- 
rum da internet.br ++ (www.canalweb.com.br/internetbr) . 


Nos EUA 48º JA 


são mulheres 


mais que os homens 
No Brasil 


56% 


são homens 


O fim da 


A FENASOFT BUSINESS é só para empresários. Para aqueles que sabem 


Fenasoft é uma mega feira. São 
“centenas e centenas de expo- 
sitores, milhares de produtos das 
mais variadas categorias. Por 
mais que se tente organizar essa imensidão 
comercial, sempre fica complicado para 
aqueles visitantes com necessidades 
específicas. 

Porém, esse ano a Fenasoft en- 
controu um jeito para o seu 
gigantismo. E até que a solução 
foi simples: dividiu a maior feira de 
informática e tecnologia do Brasil em 
duas áreas: a Fenasoft Business e q 
Fenasoft Commerce. A Fenasoft Com- 
merce é dedicada ao público final. Ao 
usuário de informática que vem à feira em 
busca de software e equipamentos, e 
também para saber das novidades. 


" 


Fenasoft 2000 | 24 4 29 de julho 
Pavilhão de Exposições do Anhembi 


Seja um dos patrocinadores oficiais - 
marque no cartão resposta ao lado. 


A Fenasoft Business foi reservada para os 
negócios corporativos. É a área das empresas 
que vendem e compram soluções tecnológicas 
para empresas. A idéia é evitar a perda de 
tempo de quem já tem pouco e tornar desne- 
cessárias as intermináveis visitas a todas as 


outras feiras. 


FENASOFT 
— COMMERCE 


FENASOFT 
— BUSINESS 


Vantagens de quem 

visita a Fenasoft Business 

e Só convidados 

* Público escolhido “a dedo” 

* Não haverá venda de ingressos 

* Só expositores selecionados 
(sujeitos a pré-aprovação) 

* Cobertura jornalística exclusiva 

* Mídia selecionada 


e Contral de informações 


que precisam encontrar, só não podem é gastar tempo para procurar. 


RESERVE SEU 
ESPAÇO JÁ. 


VAGAS 
LIMITADÍSSIMAS 


SE VOCÊ TEM INTERESSE EM EXPOR DA FENASOFT BUSINESS, PREENCHA 
STE CARTÃO RESPOSTA E ENVIE-NOS. UM CONSULTOR DE MARKETING IRÁ CONTATÁ-LO. 
OU VEJA COMO EXPOR CONSULTANDO NOSSO SITE Www.fenasoft.com.br 


] | 1 ! l 1 ! ! ! ! | 


] 


GOSTARIA DE CONHECER AS CONDIÇÕES PARA SER PATROCINADOR. 


Nome Completo 


! ] 1 ] ] ] ! ] 


Cargo 


| | ] | ! À | ! 


Empresa 


] ] 1) 
E-mail 


í l | L [ | ! ] ] | 


] 


Endereço 


] ! fab ] 


INFORMAÇÕES PELOS TELEFONES 
SEP a EO (11) 815 4011 / (48) 334 8000 


Cidade 


] VI | ! 4 E | |! | 


Telefone 


A FICHA TAMBÉM PODE 


SER ENVIADA POR FAX 
(48) 334 8000 r. 160 


! 


PRT - 0876/99 
AC CUE 
DR/SC 


O SELO SERÁ PAGO POR 
q FEIRAS AeIaO LTDA. 
88040 999 FLORIANÓPOLIS SG 


* LUIZ GRAVATÁ 


IgravataQinternetbr.com.br 


PRIMOS ENTRE ELES 


De: janinhaQxiz.com.br 


Para: | 


Ce: | 
Assunto: | computador novo 


Esta e outras dezenas de mensagens trocadas no 
newsgroups “Ramos Amado” vão ser publicadas no 
livro “A NOve de Noé”, pela Editora Record. O grupo 
reúne netos de Graciliano Ramos e filhos de James e 
Jorge Amado. Os primos, dez ao todo, fofocam, tro- 
cam confidências e recordações via Internet. Coorde- 
nam o grupo, Caco Ramos, de São Paulo, Janaina 


Anexar. | Amado, de Brasília e Paloma Amado (foto), da Bahia. 


Arquivos já anexados: (18 


Jamais revelar nada do que está em nossos e-mails”, 


Foto: Luiz Gravatá/Siron Franco - Montagem: Bernard 


Ê 
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Esses e-mails coletivos são superdivertidos, reforçam a ligação 
entre a gente e ainda dão o maior ar de cumplicidade e 
mistério ao nosso grupo. Nossos pais vivem loucos pra saber 
sobre o que fofocamos. Fizemos um pacto de silêncio de 


Foto: Luiz Gravatá 


DE FRENTE PARA O FUTURO 


O escritor Fernando Sabino concluiu o seu “Livro 
Aberto”, começo de suas memórias a partir dos dias de 
hoje, daí regredindo ao passado. Confidenciou a amigos 
que pretende fazer o mesmo na informática. De tanto so- 
frer com o Windows, pretende voltar ao velho DOS ou à 
sua “Edit”, que o Millôr chama de máquina de costura, 
não sem razão. Fernando já entrou em contato com o es- 
critor Ruy Castro que, apesar de ser um dos pioneiros no 
uso da informática no Brasil, escreve seus livros no Word 
para DOS, e não usa mouse. Tem maluco pra tudo. 


OUTROS QUINHENTOS 


No mês em que se comemoram os 500 anos da descoberta do 
Brasil, vale a pena uma visita ao site de Siron Franco. Lá, você vai 
conhecer o Monumento às Nações Indígenas, composto por qui- 
nhentas colunas dispostas em uma área de 12.000 m2 com repro- 
duções de artefatos e desenhos rupestres dos diferentes povos indí- 
genas. E uma das mais belas e ousadas instalações já feitas no país, 
e que forma, em seu conjunto, um imenso mapa do Brasil. Vale 
conferir em http://w3.to/500anos e http://pagina.de/monumento. 


Foto: Luiz Gravatá 


CYBERVÓ 


Heloisa Sabin, é uma das mais entusiastas internautas na 
Rede. Brasileira, residente em Washinghton, é viúva de Al- 
bert Sabin, descobridor da vacina oral contra poliomielite e 
um dos mais importantes cientistas deste século. Heloisa usa 
o correio eletrônico diariamente, envia e recebe cartões vir- 
tuais, visita museus, e programa viagens. Aos 82 anos, confi- 
dencia a esta coluna: “Albert costumava dizer que faço 
questão de revelar minha idade só para ouvir a resposta: não 
parece”. Para os interessados em conhecer a obra do Profes- 
sor Sabin, Heloisa dá o site http//sabin.uc.edu. 


PERFIL DE INTERNAUTA 


Thelmo Fernandes começou a fazer teatro amador quando iniciou 
seu curso na faculdade de Informática na UFRJ, em 1986. Quatro anos 
depois resolveu fazer a Escola de Teatro Martins Pena, de onde saiu 
com o registro de ator profissional. Trabalhou em desenvolvimento, 
programação e suporte de rede Novell, área em que trabalha até hoje. 
Pertence ao grupo “Os Privilegiados” e conta com boa experiência 
tanto no teatro, quanto na informática. Entre as várias peças de que 
participou, destacam-se o “Auto da Compadecida” com direção de 
Antônio Abujamra, onde fez o papel 
de João Grilo, e “O Casamento”, de 
Nelson Rodrigues. Na peça “A Resis- 
tível Ascensão de Arturo Ui”, de 
Bertold Brecht, substituiu Paulo Au- 
tran. No ano passado, estreou “Tudo 
no Timing”, direção de João Bethen- 
court e Terry O'Reilly. A peça volta 
ao cartaz este ano no Teatro Glaucio 
Gil, no Rio. Hoje, Thelmo dá supor- 
te técnico-operacional ao Laborató- 
rio de Computação para os alunos 
de pósgraduação em Engenharia 
Civil da COPPE. Um exemplo da 
convivência técnico-artística. dos di- 
as que correm. E como correm! 


Foto: Divulgação 


SUZANE NO UOL 


O Universo Online (UOL) patrocina a piloto-internauta 
Suzane de Carvalho para correr a temporada 2000 da Fórmu- 
la Indy Lights Pan-americana. Internauta de carteirinha, Suza- 
ne terá sua primeira experiência em um circuito oval no pró- 
ximo mês de maio, em Denver, nos Estados Unidos. 


RETALHOS 


E Conhecida (e excelente) 
cantora da MPB enviou a 


contanas da amigos, onorme 
lista em cc (carbon copy), 
contendo e-mails de perso- 
nalidades. Na lista, o nome 
do escritor Rubem Fonseca, 
que detesta ter seu endereço 
divulgado. Felizmente ensi- 


E O portal “O Site” tem bate- 
papo em 3D. Você escolhe 


um dos 20 poraonagone o po- 
de interagir com outras pes- 
soas em um dos seis cenários 
ali apresentados. Em <www. 
osite. com.br>. 


E Relação dos trotes mais 


naram à moça como usar o comuns que circulam na Re- A 
bb (blind copy). de estão no endereço http:// o 
pagina.deltrotes. = 

E 
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Luis Leiria 


MERGULHO NO FUTURO 


Grande Irmão, 


afinal, existe 


á uns tempos, escrevi nesta coluna que, ao 
contrário do que muitos temiam, o grande 
fenômeno da Internet não era o Grande 
Irmão, aquele onipresente espião que vigiaria 
todas as nossas atividades na 
Rede, mas exatamente 
o seu oposto: o exibi- 
cionismo mais des- 
bragado que se es- 
palhou pelos recan- 
tos do ciberespaço. 
Hoje, tenho que 
me penitenciar. Claro 
Dodi que o exibicionismo 
' o L continua campeando 
RR RM pelo espaço virtual, 
E mas o Grande Irmão es- 
tá aqui, e no momento em 
que eu enviar para a intemet.br esta coluna, 
ele certamente irá reter uma cópia do meu 
mail para análise posterior. Isto apenas porque 
eu vou agora nomear o sistema combinado de sa- 
télites, antenas e mecanismos de busca superpodero- 
sos na Internet que vasculham todas as telecomunicações 
do mundo, sejam telefônicas, celulares ou na Net: chama- 
se Echelon. 

A esta altura o leitor já deve estar pensando que eu ade- 
ri de alma e coração às teorias conspiratórias tão populares 
nos Estados Unidos que vêem atrás do menor fenômeno 
uma grande conspiração a serviço da Casa Branca. Basta 
dar uma olhada nos newsgroups (grupos de discussão) que 
comecem por alt.conspiracy para ver até que ponto as teo- 
rias conspiratórias são tema favorito dos americanos. 

Mas não é nada disso. O Echelon existe mesmo, e agru- 
pa as agências de segurança dos principais países de língua 
inglesa: além dos EUA e do Reino Unido, o Canadá, a Aus- 
trália e a Nova Zelândia. O assunto passou a ganhar estatu- 
to de total seriedade em fevereiro, quando foi discutido no 
Parlamento Europeu, tendo como base um relatório elabo- 
rado pelo jornalista escocês Duncan Campbell, disponível 
em hitp://wwwiptoreports.memail.com/ic2kreport.htm. Para 
quem tiver paciência, há um longo documento da respecti- 
va comissão do Parlamento Europeu (PE), em formato 


Ilustração: Thais de Linhares 
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PDF, em http://www.europarl.eu.int/dg4/stoa/en/publh/ 
pop-up.htm. Ao conhecer o dossiê, a presidente do PE, Nico- 
le Fontaine, disse-se escandalizada: “Parece claro que hou- 
ve violação dos direitos fundamentais dos cidadãos”. 

Na verdade, o que mais preocupa os deputados e gover- 
nos europeus não são tanto os atentados à privacidade dos 
cidadãos, mas as denúncias de que o sistema de espiona- 
gem, que começou a ser construído em plena Guerra Fria, 
esteja agora sendo usado para a espionagem industrial, que 
já teria rendido bons frutos a empresas americanas — já que 
a NSA (Agência de Segurança Nacional) dos EUA estaria 
passando para elas informações decisivas no que se refere a 
negociações de compra de equipamentos de vulto. Seria o 
caso da aquisição de aviões pela Arábia Saudita, em que a 
NSA teria interceptado as negociações entre o governo sau- 
dita e o consórcio europeu Airbus, e passado a informação 
para a Boeing, que acabou ganhando o contrato. Ou teria 
sido também o caso das negociações para o SIVAM no Bra- 
sil - lembram-se? — em que a NSA teria dado uma ajuda de- 
cisiva à americana Raytheon para ganhar a parada em re- 
lação à européia Thomson-CSF. Curiosamente, a Raytheon 
faz a manutenção de pelo menos uma estação de intercep- 
tação de satélites do Echelon. 

O assunto é ainda mais delicado porque envolve o gover- 
no britânico, que é membro da União Européia. Clinton e 
Tony Blair negam a existência do Echelon, mas as autorida- 
des australianas confirmaram à prestigiada BBC de Lon- 
dres, de forma indireta, que o sistema existe mesmo. Na In- 
ternet, ele estaria baseado em poderosíssimos mecanismos 
de busca, instalados em supercomputadores Cray, que vas- 
culhariam páginas e e-mails à procura de palavras-chave co- 
mo Echelon, FBI, CIA, NSA, terrorismo, bomba, Clinton, e 
por aí vai. Já houve até, em outubro passado, um “Jam 
Echelon Day” (algo como “Dia para Entupir o Echelon”) 
em que internautas de todo o mundo combinaram incluir 
nos seus mails estas e outras palavras, de forma a deixar os 
Cray assoberbados de serviço. O site mais interessante para 
seguir todo este assunto é o Echelon Watch, em 
www.aclu.org/echelomwatch/index.html. TE 


Luis Leiria (leiria O mail. telepac, pt) 
é editor na revista “História”, de Portugal, 
e, felizmente, não tem nada a esconder ao presidente Clinton. 
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TUTORIAL 


Quem disse que é 
complicado manter a 
privacidade de suas 
mensagens de e-mail? 
Prepare-se 


para conhecer 
o A-Lock! 


Por Renata Torres 


rança na Internet está sen- 
do mais do que discutida, 
em função dos recentes ata- 
ques aos maiores sites mundi- 
ais e brasileiros, por que não 
tentar proteger as infor- 


E: tempos em que a segu- 


g mações que você troca via e- 
£ mail? Essa tarefa é mais sim- 
g Programa do mês: A-lock ples do que você imagina: bas- 
a Home Page: www.a-lock.com ta conhecer as ferramentas 
é | Nível do Usuário: básico ag RN 

5 Tamanho: 220 kb EO nn Ss Rr NR 
E apresentanmos nesse tutorial, 
A Interface: ........ siri RX é uma destas ferramentas. 
E Preço: US$ 15, a versão registrada. (Demo com Sendo o e-mail um dos meios 
E prazo ilimitado) mais rápidos, baratos e efici- 
e E HNGORAÇÃO RD o No Ne Da Arad entes de comunicação, sua uti- 
o lização é cada vez maior no 
js pior = [ks [ed | eeoed | dotes - melhor 


dia-a-dia das pessoas. seja no 
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trabalho ou em casa. Por isso 
mesmo, é muito importante 
que determinadas | infor- 
mações trocadas em mensa- 
gens de e-mail fiquem protegi- 
das, para que seu conteúdo 
não seja descoberto por um 
curioso qualquer. 

E muito comum que uma 
máquina seja usada por mais 
de uma pessoa. Com o A-Lock 
pode-se garantir que as men- 
sagens armazenadas no com- 
putador sejam criptogradas, 
ficando protegidas de possí- 
veis bisbilhotagens. 

Quanto à compatibilidade 
do programa, não se preocu- 
pe. O A-Lock funciona com os 
clientes de e-mail mais popu- 
lares: Eudora, Netscape Mes- 
senger, Microsoft Outlook, Pe- 
gasus, ccMail, ICQ Mail, Hot- 
mail, e outros. 


DOWNLOAD E INSTALAÇÃO 


A versão demo do A-Lock 
não tem prazo de expiração, 
mas algumas funções só estão 
disponíveis na versão registra- 
da, que custa US$ 15. Para ad- 
quirir o programa, é só ir ao 
endereço www.a-lock.com e 
descarregar o arquivo de ins- 
talação. O processo é muito 
rápido e coloca um ícone na 
barra do Windows que deve 
ser clicado sempre que você 
quiser usar o programa. 


CONFIGURAÇÕES INICIAIS 


Para podermos começar a 
criptografar nossas mensa- 
gens, precisamos antes fazer 
algumas configurações. Cli- 
que no ícone do A-Lock e sele- 
cione a opção “Options”, uma 
janela como a da Figura 1 sur- 
gira em sua tela, mostrando o 
conteúdo da pasta “General”, 
Selecionando a opção existen- 
te no painel “One click 
Encryption/Decryption” 
(Criptografar/Descriptogra- 
far com um click) o programa 
será configurado para cripto- 
grafar as mensagens com uma 


senha default ou descriptogra- 
far quando o botão esquerdo 
do mouse é clicado sobre o 
ícone do A-Lock. 

Ainda nesta janela, no pai- 
nel “After Decryption is Com- 
pleted” (Depois que a descrip- 
tografia é terminada), você 
pode escolher entre as seguin- 
tes opções: 

6 “Display entire message”: 
exibe a mensagem inteira; 

e “Display only portion of 
message that was encrypted”: 
exibe somente a parte da 
mensagem que foi criptogra- 
fada. 

Além disso é possível seleci- 
onar a opção “Display decryp- 
ted text in Word/WordPad or 
browser if HTML”, que permi- 
te visualizar o texto descripto- 
grafado no Word/WordPad 
ou em um browser se ele esti- 
ver em HTML. Finalmente no 
painel “Start up Options” são 
configuradas as opções de ini- 
cialização do programa: 

e “Load ALock automati- 
cally when computer starts”; 
inicializa o A-Lock automati- 
camente quando o computa- 
dor é ligado; 


TR FREE A Lock! Mici oft Inte 


€y Tell A Friend 


A-L ALOCR Program Options 


O REC EnA 


ES 5, Genero |£3 E 
“One Click Enciyption/D ecryption. em 
| Eno dl pad cm a 


button is clicked over program icon on taskbar, 


EE 


(E Load A Lock automaticaly when computer starts 


É Donot load A-Lock when computer starts 


(* Request password each time ils accessed 
e E aa 


ma Change... 


Make Backup Copy... | Restore from Backup... 


Figura 2: Configurações para o livro de senhas 


Click how if your download does not start within 30 seconds, 


Enter your name and email address 


Yout Name: 


EMalt: 


E “Ta a Friend” names and email address 


Figura 3: Convide seus amigos a usar o A-Lock 
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A-Loc 


k 


e “Do not load A-Lock au- 
tomatically when computer 
starts”: não inicializa o A-Lock 
automaticamente quando o 
computador é ligado. 

Passamos para a pasta 
“Password Book” (Figura 2) 
onde podem ser feitas mu- 
danças no que diz respeito às 
senhas do programa. Mas esta 
possibilidade só existe na ver- 
são registrada do software. 

Um ponto importante de 
deixar claro é que, para con- 
seguir acessar o conteúdo de 
qualquer mensagem cripto- 
grafada pelo A-Lock, o desti- 
natário da mensagem também 


Password for Encryption 


E esa 


Figura 4: Cadastrando a senha de criptografia 


DE] te 


| <sSTART PC Encrypt DATA>> 


GARAALODAAAUGIFOF 35e 9CxNW3TDASpIIWCavodglB+XY | 
| KiwEGrnysbjDDA1DOvi/4w0K/627MuUrJ37yRRgmaOxXICONErS || 
SHmdXpspzsNHuEKLIFpOewMQAAAAAE 1keySeCgaGBBSyc—! 
u+b8hCDIZRASmKXAghM+ISMBAIXquGXF JGygODoRqohME 
PfcHGTvuEMBSOYsImLbVyn/QfRVGSmZrrgiisWtGy2eGYmogl | 
Imi34bNVywpObxilun+2lccTq6heEVzbkAYIPCAsemuAKk2BIRvi | 
sqULsifily qm62IKJrodemonn7 dZGtin9XaBYOe48QGKKkJAHSS | 
xJdFPAXNHC TIME sXs1LK6KbjgSe 2Z]IZVnUD ZHAO YDkpkLgk | 
| g/eeDmiePsFGGLeDLWgOgoaTvBsHwslSaWCmtEDLBaMyt: | 
IDsGfEeJ/3C+GHXSxluVOxRTUAxrgRnuRSkFXd7nJoYhiLrCEI | 
| G+wUbGaSwztskXTEEZNSBoEKcDyinCXWkhLWagLABSYHRUC | 
| 7FLYU+FmwSOVSnLIsgRbpyvFNGDAWFyQHT6F TmVhabbgodT | 
DEnuNArfrealBUTYZBIGIHOALCrs poa o O a 


Figura 5: Texto da mensagem criptografado pelo A-Lock 
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deve usar o programa. Por is- 
so, quando o usuário realiza o 
download do programa, surge 
uma página (como a exibida 
na Figura 3) pedindo para 
que você envie um convite pa- 
ra três pessoas, informando-as 
sobre a existência do A-Lock. 


COMO CRIPTOGRAFAR 
UMA MENSAGEM 

Partindo direto para o que 
interessa, vamos agora mostrar 
como se faz para criptografar 
uma mensagem. Primeiro a es- 
creva em seu programa de e- 
mail, no nosso caso vamos usar 
o Outlook Express da Microsoft. 
Selecione o texto da 
mensagem. No nosso 
teste, o texto da men- 
sagem é — surpresa! 
— “Isto é um teste!”. 
Clique no ícone do 
A-Lock na barra do 
Windows e selecione 
“Encrypt/Decrypt” 
ou “Encrypt with De- 
fault password”. A 
criptografia com a se- 
nha default só está 
disponível na versão 
registrada do progra- 
ma, por isso vamos fi- 
car com a primeira 
opção. Clicando ne- 
la, primeiro surge 
uma janela lembran- 
do que o programa 
não é registrado, e 
depois surge a janela 
da Figura 4 pedindo 
para você registrar 
uma senha. Coloque- 
a nos dois campos 
disponíveis e clique 
em “Ok”. 
Automaticamente o 
texto da mensagem é 
substituído por um 
texto ilegível como 
você percebe na Figu- 
ra 5. Agora basta en- 
viar a mensagem para 
o destinatário. Mas 
como ele vai receber 
o texto correto? 


DESCRIPTOGRAFANDO 
UMA MENSAGEM 

Do outro lado, como já 
mencionamos anteriormente, 
o destinatário também deve 
ter o A-Lock para poder aces- 
sar o conteúdo da mensagem. 
Para poder demonstrar a fer- 
ramenta, enviamos a mensa- 
gem para nós mesmos. Sendo 
assim, selecionando o texto 
criptografado e clicando nova- 
mente na opção “Encrypt/ 
Decrypt” surge uma tela onde 
deve ser colocada a mesma se- 
nha utilizada para criptogra- 
far a mensagem. 

Feito isso, surge a janela da 
Figura 6, que é a “A-Lock Pri- 
vate Window”, mostrando o 
texto “Isto é um teste!”, que 
era o texto original da mensa- 
gem. 


OUTROS RECURSOS 
DO A-LOCK 

Se você se contentar em uti- 
lizar o processo descrito ante- 
riormente para proteger as su- 
as mensagens, tudo bem. Mas 
não podemos deixar de falar 
dos demais recursos presentes 
no A-Lock e que só estão dis- 
poníveis na versão registrada 
do software. Você verá que os 
US$ 15 valerão a pena! 


SENHA DEFAULT 

Para que você não precise 
ficar digitando uma senha a 
cada vez que criptografa uma 
mensagem, o A-Lock criou o 
recurso da senha default. Isso 
é muito útil no caso de o usu- 
ário utilizar uma determinada 
senha mais do que outras. 

O recurso funciona da se- 
guinte maneira. Ao pedir que 
a mensagem seja criptografa- 
da com uma senha default, vo- 
cê faz com que o programa 
procure no “Password Book” 
por uma entrada que esteja 
configurada como senha de- 
fault. Ao encontrá-la, ele a uti- 
liza para criptografar a mensa- 


gem sem lhe pedir senha ne- 
nhuma. 


O LIVRO DE SENHAS 

O “Password Book”, ou li- 
vro de senhas, é o local onde 
ficam armazenados os nomes 
mais utilizados e as senhas a 
eles associadas. Você não pre- 
cisa se preocupar em memori- 
zar as senhas armazenadas 
nesse livro, e também não pre- 
cisa se preocupar em armaze- 
ná-lo em um local seguro, por- 
que o seu conteúdo também 
pode ser criptografado. 


KEY EXCHANGE 

A função de “Key Exchan- 
ge”, ou intercâmbio de se- 
nhas, é um serviço oferecido 
gratuitamente aos usuários re- 
gistrados do A-Lock. Este siste- 
ma cria senhas randomica- 
mente à medida que elas são 
requisitadas e as distribui de 
forma segura em qualquer lu- 
gar do mundo. Às principais 
vantagens deste serviço são: 

e Sendo as senhas geradas 
randomicamente, elas passam 


a fazer parte do 
grupo mais segu- 
ro de senhas 
existente; 

e As senhas 
são distribuídas 
através de uma 
mensagem de e- 
mail criptografa- 
da; 

e As senhas 
são automatica- 
mente incluídas 
no livro de senhas, não sendo 
necessário digitar nada; 

e Você pode especificar se 
uma senha será usada por 
uma única pessoa ou por um 
grupo de pessoas. Isto é útil se 
você quiser enviar a mesma in- 
formação criptografada para 
um número diferente de pes- 
soas. 


TROCANDO INFORMAÇÕES 
COM SEGURANÇA 


Agora não tem mais descul- 
pa. Depois de saber usar o À- 
Lock você não pode mais re- 
clamar que não tem como 
proteger suas mensagens. E 


Isto é um teste! 


BEAR O A RR 


Figura 6: Descriptografando uma mensagem 


além disso, pôde comprovar 
que operar uma ferramenta 
de criptografia não é um bi- 
cho de sete cabeças, não é? O 
que você está esperando? Faça 
logo o download do A-Lock e 
troque mensagens com tran- 
quilidade... Até a próxima! EE 


Renata Torres 

(tutorial O internetbr.com.br) 

já pode trocar suas mensagens 
pela Internet sem preocupação 
pois já adotou o A-Lock! 


TETO RR NA 


r 


E 


internet. 
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Ela é a nova atração do mundo da moda. Quando passa, os olhares das pes- 
soas em qualquer canto do planeta ficam ligados em seu brilho, que irradia 
sensações, envolvendo todos os sentidos do corpo. Quando embaixo dos holo- 
fotes, seus longos cabelos esvoaçantes — que mais parecem grandes teias — 
chamam a atenção de quem passa. Sua fama já atravessou fronteiras e, 
de conexão em conexão, ela deixou de ter um idioma único e já fala diversas 
línguas. Senhoras e senhores, com vocês, a mais nova sensação do mundo 
fashion... Na passarela: a Internet! 


os bastidores da moda, há espaço para flashes, glamour, brilho 
e beleza. Esses ingredientes formam um mundo concorrido e 
que gira em um ritmo cada vez mais acelerado. Não é muito di- 
fícil perceber que esse é um ambiente perfeito para a agilidade e ins- 
tantaneidade da Grande Rede. A combinação está fazendo efeito e, 
diferentemente das outras modelos, a carreira da Internet nas passa- 

relas do mundo parece que não vai ser tão curta. 
Uma prova disso foi a estrutura montada para a transmissão em 
tempo real do Morumbi Fashion, evento que reuniu, em janeiro, 

Por Michelle Rôças 


PORTER) 


invadem a Internet. Ou seria exatamente o contrário? 


os maiores profissionais da moda no Brasil. A Textília (wu. 
textilia.net), uma empresa do ramo têxtil com publicações voltadas 
para os profissionais de moda, fechou parceria com a Starmedia 
(www.starmedia.com.br) e revelou para um número expressivo de 
internautas (até o segundo dia do evento, mais de duas mil pesso- 
as já acessavam diariamente o site) o que acontece nas até então 
reservadas passarelas do país. 

A Textília já investe em transmissões de eventos desse tipo há 
dois anos, por iniciativa da diretora da empresa, Maria José de 
Carvalho, que resolveu investir na área em parceria com portais 
da Internet. No início, houve resistência dos estilistas, que temiam 
o risco de espionagem e roubo de suas idéias. Mas, aos poucos, a 
cultura da Internet inevitavelmente foi invadindo também os ate- 
liês. Antes disso, os desfiles de abertura de temporada ou 
lançamento de novas coleções eram reservados para a imprensa 
especializada, mas, como em qualquer outro negócio, a Internet 
não poderia ficar muito tempo de fora. E as portas desse tão fe- 
chado mundinho foram abertas para essa quase desconhecida. O 
resultado parece estar agradando: cada vez mais eventos passam a 
ser transmitidos via Rede. 


internet.br 
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AGÊNCIAS RESSABIADAS 


Mas não é em todo o mundo da moda que o casamento com a Rede 
está indo tão rápido. No caso das agências de modelos, a transição não é 
tão veloz, uma vez que diversos fatores estão envolvidos no processo. De 
acordo com Hélio Passos, Diretor da Agência Elite - Rio de Janeiro, a In- 
ternet ainda é algo muito recente no dia-a-dia das agências de modelos 
e, por esse motivo, ainda não conquistou o espaço que merece, “Se, ho- 
Je em dia, a maioria das grandes agências já tem um site na Internet, é 
porque elas foram obrigadas a seguir um padrão de seus braços interna- 
cionais. Mas isso não significa que elas estejam efetivamente se utilizan- 
do dele para oferecer books virtuais ou selecionar castings”, conta. 

É isso tem explicação. No caso da Elite, o que se observa é uma certa 
resistência dos clientes, segundo Hélio, um pouco arcaicos. “Apesar de o 
nosso site já ter alguns portfólios, são poucos os clientes que os utilizam 
para escolher alguma modelo. Em vários casos, até existe uma pesquisa 
inicial, mas as transações ainda são feitas com books de papel. Para se ter 
uma idéia do pé-atrás da clientela, até mesmo um book em CD-ROM já 
foi cogitado. Mas apenas os grandes clientes têm estrutura para isso. Os 
intermediários, geralmente pequenas produtoras, ainda não acompa- 
nharam essa tecnologia”, 


"A chegada da Internet ao mundo da moda já deixa suas marcas. O 
que antes levava um ou dois meses para sair de moda, agora deixa de 
estar em questão de semanas” 


Alessandra Miller, modelo e editora do site Morango 


Enquanto a Internet não chega com toda sua força, ela vai facilitando 
a vida de quem trabalha nas agências, possibilitando a comunicação in- 
terna e a distribuição de books. Hélio garante que essa limitação é uma 
questão de tempo. Toda a Elite-SP já informatizou seu atendimento, com 
gerenciamento das agendas das modelos e sistema de venda. “Eu imagi- 
no que, em um futuro bem próximo, estaremos utilizando a Internet de 
maneira bastante efetiva. Nossa intenção é estarmos ligados via Internet 
ao cliente, simultaneamente falando e visualizando os mostruários. Des- 
sa forma, venderemos via Internet, derrubando as barreiras de distância 
e tempo”, finaliza. 


ALTA ESTAÇÃO O ANO TODO 


Então, o que mudou no mundo fashion depois da estréia da Internet 
como supermodel? Segundo a modelo Alessandra Múller — que você já 
deve ter visto pelo menos em uma capa de revista —, editora do site Mo- 
rango (www.morango.com.br), uma verdadeira reviravolta está apenas co- 
meçando. “A chegada da Internet ao mundo da moda já deixa suas mar- 
cas. À rapidez com que as informações são trocadas afetou diretamente 
as novas coleções e o conceito de tempo. O que antes levava um ou dois 
meses para sair de moda, agora deixa de estar em questão de semanas”, 
explica. E a coisa não pára por aí. Se antes os modelitos usados na Euro- 
pa só chegavam pelas bandas do Brasil muito tempo depois de lançados, 
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a novas formas de facilitar a sua vida. 
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Es$ EDresatTe hospedagem, que dão ao cliente controle total c- q Suporte técnico em português. 


R528,00* oferecem o que há de melhor no mercado em termos  BREIUILEM ESA 


Et ep M€ p 
Vo SE de tecnologia, confiabilidade, segurança e suporte 20MB de espaço 9 TO contas POP 
e Or mes AAA 9 agr ' P O 20 e-mails redirecionáveis & 20 auto- 
Domínio próprio. técnico, a Mr. Help acaba de lançar o respostas configuráveis 4 Grupo de discussão 
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Depois da internet grátis, 

o CD grátis, o celular grátis, 
o livro grátis, o iMac grátis, 
a impressora grátis 
e o carro grátis. 


CLIQUE & GANHE 


N 


Se você pretende seguir carreira, 
é bom já ir se adiantando. 
Aqui estão os links de algumas 
escolas de moda no país: 


É SITES DE AGÊNCIAS 
DE MODELOS 


wwyw.elitemodas.com.br 
wwyw.fordmodels.com.br 
www.topkids.com.br/ 
www.ciademodelos.com.br/ 
www.infocomodels.com/ 
www.flashbook.com.br/ 
www.centraldemodelos.com.br/ 
www.starmodels-brazil.com/ 
www.polostudio.com.br/ 
http:/ltripodi.com/ 
www.uspn.com/models/ 
www.agenciamondiale.com.br/ 


ESCOLAS DE MODA 


www.sp.senac.br/faculdades/home.him 

wwyw.feitex.senai.br/ 

www.eca.usp.br/cultexte/cursexte/moda.htm 
www.estacio.br/moda 

www.puc-rio.br/depto/cce/frame cursos.html 

www.imb.it/ 
www.uva.br/moda/superiordemoda.html 
www.unirpnet.com.br/Graduacao/Moda/moda.htm 
www.anhembi.br/ei/moda 


SITES SOBRE MODA 


www.moda.com.br/ 
www.morango.com.br 
www.uol.com.br/herchcovitch/ 
www.uol.com.br/modabrasil/ 
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Há 14 anos no Rio, a modelo gaúcha Vanessa de Oliveira entrou na era 
dos Bytes, já percebendo a tendência de o mundo da moda invadir a 
Grande Rede sem a menor cerimônia. Por iniciativa do marido — 
que, segundo ela, é um aficionado pelas maravilhas que a Internet 
pode proporcionar —, nasceu o site www.vanessa.com.br, onde os 
tas e os interessados no trabalho da top model podem fazer con- 
tato com mais facilidade. E os internautas não decepcionaram: 
hoje em dia, a média de e-mails mensais que Vanessa recebe 
chega a cinco mil. “A única tristeza é que eu não posso respon- 
der a todos pessoalmente”, lamenta, 
De acordo com Vanessa, por enquanto, o maior retorno que 
seu site proporciona é em relação aos fas. Ainda não há uma 
tendência tão forte das agências e profissionais da moda em 
procurar books via Internet. Mas ela acha que isso está mudan- 
do. “Na minha opinião, em pouco tempo o Brasil vai acompa- 
nhar o passo das agências do resto do mundo. Em um futuro 
bem próximo, a comunicação entre os profissionais da moda 
vai ser muito mais simples, é nosso trabalho ficará mais fácil”, 
Uma prova de que escolher modelos através da Grande Rede não 
é nada de outro mundo e acontece com frequência nos principais 
pólos fashion são as experiências profissionais da modelo no ex- 
terior: “Normalmente, se recebo uma proposta por e-mail, ela 
está em outro idioma. Através do meu site, uma empresa de 
pasta de dente da Califórnia me procurou para fazer um 
trabalho para eles”, acrescenta. 
Se, no início de sua carreira, Vanessa não teve essa colher- 
de-chá da Internet, hoje em dia as “new faces” (como são 
chamadas as modelos em início de carreira) já podem 
aproveitar as facilidades que o novo meio oferece, “As no- 
vatas serão certamente beneficiadas com isso. Os contatos 
ficarão mais fáceis e elas nao podem dormir no ponto. 
Precisam acompanhar a tecnologia”, aconselha. 


agora a história é outra, Tem gente desfilando por aí com modelos saí- 
dos do forno. “A informação é passada instantaneamente. Estamos por 
dentro de tudo, com uma facilidade incrível”, comemora, 

E se alguém ainda duvida que essa dupla Internet — Moda está en- 
trosada é porque esteve cochilando nos últimos meses, Alessandra con- 
tinua sua bem-sucedida carreira de modelo, mas acabou sendo seduzi- 
da pelo mundo da Internet e passou para o lado de cá do monitor. Ela 
cursa o terceiro ano da faculdade de jornalismo e agora se reveza en- 
tre os flashes e desfiles e o trabalho como editora do Morango. É o ca- 
samento ciberfashion dando frutos... :-) 


O público aprovou o site e, apesar de estar no ar há apenas dois me- 
ses, Os page views já atingem a marca dos 5,3 milhões, número que sur- 
preendeu a equipe. “Estamos só começando, e o resultado é animador. 
Muita coisa ainda vai mudar, e queremos transformar o Morango no 
site da mulher bonita brasileira”, finaliza. EE 


Por Michelle Roças 
(micêgbl.com.br) 
desfilou pelos palcos virtuais e não fez feio. 
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Acesse Indique Pegue a chave 
www.bestlife.com.br seus amigos. do seu Ka O km. 


GUEMARÃES 


Clique em —  Acumule 
BestFriends. SE BOMOS 


Engate as marchas e leve seu carro novo para a garagem. 


Para participar da Promoção BestFriends WebMotors, basta indicar o maior número 
de pessoas para se associarem em www.bestlife.com.br. A cada indicação 
confirmada, você ganha 1.000 pontos. E quem acumular mais pontos até o dia 
19 de julho ganha um Ford Ka O km. Aproveite. 


WehMolors.... 


Seu veículo na estrada virtual. 
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Sem sair de casa ou perambular 


atrás do melhor lugar para 


morar, o público vasculha os sites 


de imóveis para encontrar a 


casa ou apartamento dos sonhos 


Por Maíra Pimentel 


gira uma casa muito en- 
graçada, não tinha teto, não 
tinha nada, ninguém podia 
entrar nela não...”. Vinícius de 
Moraes, quando compôs “A ca- 
sa”, não imaginava que a poesia 
pudesse representar tão bem a 
mais nova tendência da Internet 
brasileira: a venda online de 
imóveis. Nada de teto, parede ou 
chão, o internauta que busca um 
cantinho para morar agora já po- 
de escolher ou eliminar opções 
em tempo real. Os imóveis inva- 
diram a Rede e trouxeram diver- 
sos serviços que facilitam muito a 
empreitada de quem está procu- 
rando o lugar ideal para morar. 
Com promessas de investi- 
mentos, alguns sites já estão em 
pleno vapor. Outros começam a 
desbravar o mercado aos poucos. 
A briga por fatias maiores parece 
estar só no começo. Todos ofere- 
cem novidades e facilidades bus- 


cando o tão sonhado diferencial. 
O resultado dessa corrida? 


“Tudo aconteceu meio sem 
querer. Eu soube que ia precisar 
sair do meu antigo apartamento 
e, no dia seguinte, dei de cara 

“com o banner do E-imóveis 
(www.e-imoveis.com.br). Alguns 
cliks depois, obtive uma lista de 
apartamentos com preço, tama- 


Ilustração: Bernard 


nho e localização que eu espera- 
va. Quer mais facilidade?”, per- 
gunta Claudio Hannig, jornalis- 
ta do website Petrobras. 
Devidamente acomodado, 
ele contou que esperava uma 
batalha muito pior pela frente. 
Hanning conta que, antes de 
navegar pelo site, folheou mui- 
tas e muitas folhas dos classifi- 
cados de domingo, munido de 
papel, caneta e paciência. 
“Além de montar a minha lista 
de imóveis, pude selecionar a 
busca por apartamentos que ti- 
vessem transporte e comércio 
por perto”, lembra satisfeito. 


APTº. DIGITAL 


O E-imóveis atualmente 
atende às cidades do Rio de Ja- 


E-imóveis: investimentos em outros lugares 
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E-mail: | 
para provar um imóvel já cadastrado, utilize a Senha: [ 
ECA 


tmb 
pai Lad CAlnuei/ à) Cadastro Grátis 
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AIRE (57  Cierete-8) 
atoa ur 
Dportunidades O que faz este sito? 
lime vn cod Bh to Portal de Imóveis, onde você poderá 
Clique aqui cadastrar-se gratuitamente para anunciar seus imóveis. Breve você 
Proprietários, Imobiliárias « construtoras podem ANO engreniman 
participar 
O acesto ao site é gratuito. Milhares de internautas diretamente das 
dim par qo! drosileiros ou estrangeiros em busca de imóveis para construtoras. 


venda ou aluguel encontrarão o sou ou o do seu 
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neiro e São Paulo. Vendeu 20% 
de participação ao BankBoston 
Capital (fundo de capital de 
risco do BankBoston) e planeja 
utilizar o dinheiro na expansão 
de seus serviços para outras ca- 
pitais. Os usuários cadastrados 
no site recebem e-mails com 
ofertas que tenham as caracte- 
rísticas definidas anteriormen- 
te pelo internauta, 

Outros endereços vêm bus- 
cando espaço na venda e lo- 
cação de imóveis online. O 
CUB (wwuw.cub.com.br), por 
exemplo, foi desenvolvido em 
quatro meses. Lançado em fe- 
vereiro deste ano, o site traba- 
lha com cerca de 80 empresas 
cadastradas e aceita anúncios 
de pessoa física de qualquer es- 
tado brasileiro. Oferece ao in- 
ternauta que ainda não encon- 
trou o imóvel ideal a possibili- 
dade de deixar seus dados para 
que as imobiliárias façam con- 
tato e atendam diretamente às 
suas necessidades. 

Luciana Zart, diretora do 
CUB, ressalta que o site publica 
informações sobre o ramo imo- 
biliário e índices econômicos 
do setor. “Para implantar um 
portal com tamanha abrangên- 
cia geográfica, o contato pesso- 
al com os parceiros fica bastan- 
te prejudicado. Isso não é fun- 
damental, mas ajuda bastante”, 
constata. 

Também aparece na briga 
por mais um metro quadrado do 
mercado online de imóveis o 
website Netcasa (wwu.neteasa. 
com.br). “No fim do ano passado, 
negociamos a construção de um 
canal imobiliário com o portal 
Terra. Nós somos parceiros em 
conteúdo e comércio eletrônico 
nesta área”, explica Rafael Go- 
renstein, CEO do projeto. 

O site disponibiliza fotos das 
fachadas dos prédios e ainda 
oferece facilidades como o foto- 
boy (um fotógrafo vai até o imó- 
vel do anunciante para tirar fo- 
tos) e a visita virtual (imagens 
exibidas em 360 graus). Atual- 


mente, estes serviços estão dis- 
poníveis apenas para os anunci- 
antes do Rio. À idéia é oferecer 
gradualmente os mesmos bene- 
fícios para outras cidades, co- 
meçando por São Paulo. 


CLICAR E COMPRAR? 


Sem vínculo com empresas do 
setor, o Areautil (www.areautil 
com.br) planeja iniciar su 
dades ainda no primeiro trimes- 
tre de 2000. Em seguida, a idéia é 
expandir o serviço para América 
Latina, Portugal e Espanha. “O 
maior obstáculo é derrubar a 
imagem de classificados que os si- 
tes imobiliários criaram até o mo- 
mento”, explica Andreas Auer- 
bach, gerente de Operações do 
site. Para isso, já estão previstos 
investimentos de US$ 10 milhões 
em programas de divulgação e 
comunicação este ano. Diferente 
dos outros veículos, o Areautil 
não aceita ofertas de pessoas 
físicas. 

Enquanto isso, o Planeta 
Imóvel (www.planetaimovel. 


com.br) pretende estrear com . 


aproximadamente 150 mil ofer- 
tas e ambiciona alcançar a mar- 
ca de 1,5 milhão de visitantes 
por mês. Uma das novidades é a 
utilização de webcams para 
mostrar o interior de alguns 
imóveis. O projeto pretende 
atuar em 22 capitais e nas prin- 
cipais cidades de seis estados 
brasileiros. O Planeta Imóvel 
também não vai aceitar anúnci- 
os de pessoas físicas, apenas de 
corretoras e imobiliárias medi- 
ante o pagamento de taxa ain- 
da não definida. 

Ào que tudo indica, o merca- 
do imobiliário ainda vai ferver 
com muitas novidades e ser- 
viços para os internautas “sem 
teto”. Por enquanto, as coisas 
ainda continuam normais. Afi- 
nal, ninguém sai por aí com- 
prando imóveis sem visitá-los fi- 
sicamente para ver se tem infil- 
tração ou para descobrir se a vi- 
zinhança permite noites tran- 
quilas de sono. Ou sai? EE 


Areautil: estréia 
à vista 


] 


Planeta Imóvel: 150 
mil ofertas 


"SEU “APÊ” PODE ESTAR AQUI! 


www.planetaimovel.com.br 
www.e-imoveis.com,br 
www.areautil.com.br 
www.netcasa.com.br 
www.cub.com.br 
www.mercadoimoveis.com.br 
www.netimoveis.com.br 
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“Três jovens craques do mundo online 
ensinam a receita para você afiar suas garras 
para se dar bem na Web 


Foto: Marcelo Dias 


PALIO TEARU nos 


Combo Rangers 


Obrigado por escolher a internet.br, a revista que você lê e entende. Todas as informações 
deste manual foram elaboradas em conjunto com três bem-sucedidos jovens brasileiros: Fá- 
bio Yabu, gerente de conteúdo do ZipkKids, criador do Combo Rangers e da famosa página 
PQP; Edgard Nogueira, mentor e dono do site de busca Aonde; e Marcelo da Cunha Ra- 
mos, sócio-diretor do Ai que Fome. 

Durante o desenvolvimento, a equipe voltou no tempo para exemplificar, com experi- 
ências pessoais e relatos, todo o caminho que vem traçando para atingir o tão sonhado su- 
cesso e, consequentemente, a realização econômica e pessoal. 
ui 


w 


VISÃO GERAL DO MANUAL 
Muito bem, você lê, vê e ouve falar em todos os lugares e a todo momento que a Inter- 
net é a bola da vez para quem quiser garantir vida boa. Sabemos de histórias de jovens que 
enriqueceram da noite para o dia às custas de uma simples idéia bem-finalizada. Lembram- 
se daqueles rapazes que venderam um site com informações para universitários por US$ 16 
milhões de dólares logo no início do ano, na Inglaterra? Pois bem, embora essas histórias 
de sucesso não sejam contos da carochinha e existam de fato, ser bem-sucedido nos mares 
agitados da Web não é tarefa tão simples assim. Ao mesmo tempo que muitos estão se dan- 
do bem, lançando novos sites e serviços que darão certo, outros tantos infelizmente irão na- 
dar, nadar e morrer na praia. 

Preparamos este manual para mostrar que é essencial ter a cabeça no lugar na hora de 
cultivar uma boa idéia. Nada de afobação e pressa de ficar rico. Como na vida real, os ne- 
gócios na Internet precisam ser montados em bases sólidas para garantir vida longa. 

Acompanhe-nos nestas páginas de reportagem que estaremos apresentando algumas di- 
cas elaboradas por jovens empresários de sucesso. À seguir separamos uma série de exem- 
plos que com certeza irão abrir seus horizontes e incentivar uma carreira bem próspera e 


cheia de bons frutos. Depois não vá esquecer dos amigos, hein? ;-D 


| 
| 
| 
| 


vv 


Por Christian Rôças 


OS PARTICIPANTES 

“Sou tarado pela Internet”, 
conta Fabio Yabu, jovem de 20 
anos responsável pelo conteúdo 
do Zipkids. Sua paixão pela Re- 
de vem dos tempos dos BBS, clu- 
bes de computadores ligados em 
Rede. Todo santo dia ao chegar 
da escola, Yabu sentava em frente 
ao seu PG e ficava plugado por 


você. Mas basta estar sozinho pa- 
ra não pintar ninguém”. 

Toca o celular. Edgard No- 
gueira, criador do site de busca 
Aonde, pede licença para aten- 
der ao telefone pela terceira 
vez durante nosso encontro. 
Esperto e determinado, Ed- 
gard já foi capa de outras revis- 
tas, apareceu com Yabu no 


"Tudo do serviço foi aprendido de maneira autodidata. Não fiz 


nenhum curso pora aprender” 


“O que vou tentar fa- 
zer quando tiver 
meus funcionários é 
que todos tenham o 
mesmo perfil dos 
usuários do Aonde. 
Tudo com alto pro- 
fissionalismo e res- 
ponsabilidade para 
a empresa crescer.” 


Edgard Nogueira 


“Na minha sala tem 
muita brincadeira. 
As meninas dizem: 
'vou casar com o 
Edgard”, mas é tudo 
brincando.” Edgard 
Nogueira 


internet.br 


uma hora, tempo a que tinha di- 
reito na época. Fã número um de 
Jaspion e outras produções trash 
Japonesas, o jovem sempre teve a 
certeza de que quando tivesse di- 
nheiro pegaria meia dúzia de 
atores brasileiros, colocaria al- 
guns efeitos meia-boca e pronto: 
nasceria a primeira produção 
trash do Brasil. E não demorou 
muito, 

A Internet tornou muitos de- 
sejos de Yabu viáveis sem a neces- 
sidade daquele dinheiro todo 
que imaginava. Um dia, em sua 
casa, desenhando alguns esboços 
de personagens de desenho ani- 
mado, começou a imaginar co- 
mo seria transpor aquilo tudo pa- 
ra uma página da Internet. Na 
época, ele aprendia como manu- 
sear o Flash, programa de ani- 
mação para web, e notou na fer- 
ramenta a possibilidade de criar 
desenhos para a Internet. Bingo! 
Em um mês seu projeto estava no 
ar. Nascia o Combo Rangers, his- 
tória virtual famosa na Rede bra- 
sileira em que cinco crianças de- 
fendem a Terra no melhor estilo 
Jaspion. Mas nada ocorreu em 
um simples estalar de dedos. 

Yabu teve que ralar e muito 
para conquistar seu espaço. Disci- 
plinado e responsável, recebe ho- 
Je cerca de 300 e-mails por dia e 
é muito visado pelas grandes em- 
presas de Internet. Compara 
brincando: “Internet é igual a na- 
morada. Quando você tem uma, 
sempre aparecem outras atrás de 
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Edgard Carvalho 


“Fantástico”, da Rede Globo, e 
mesmo assim não deixa o su- 
cesso subir à cabeça. Ele tinha 
apenas 11 anos quando ga- 
nhou dos pais seu primeiro 
computador. Como nunca gos- 
tou muito de jogos, menos 
ainda de brincar de hacker, 
passou a aprender como pro- 
gramar. Disputava com seus 
amigos do colégio quem conse- 
guia fazer o melhor programa 
«bat, por exemplo. 

Muitos podem pensar que es- 
te rapaz é mais um nerd de com- 
putador que deixa de lado uma 
boa saída à noite com os amigos 
para ficar sentado em frente ao 
computador. Isso não passa de 
lenda. Com vida social bem sau- 
dável, o jovem empreendedor 
tem visão de futuro de deixar 
qualquer empresário de anos de 
estrada no chinelo. Planeja cada 
passo com flexibilidade. Aprovei- 
ta o que sua idade permite de 
melhor: o aprendizado a cada 
momento. 

A idéia do Aonde surgiu en- 
quanto atualizava a página pesso- 
al que havia construído. Edgard 
fazia uma atualização na página 
principal quando resolveu colo- 
car um link direto para um site 
de procura. Ele acreditava que 
com aquilo havia criado seu pró- 
prio site de busca. Mas não era 
bem assim. Foi quando iniciou 
sua peregrinação para aprender 
como funcionava aquilo. Havia li- 
do em algumas revistas especiali- 


zadas sobre o potencial de fatura- 
mento dos serviços de busca na 
Internet e o passo seguinte foi ar- 
regaçar as mangas e queimar 
neurônios, o que decididamente 
tem de sobra na cabeça dele. 

“Tudo do serviço foi aprendi- 
do de maneira autodidata. Não 
fiz nenhum curso para aprender. 
À idéia surgiu em dezembro de 
96, quando tinha 13 anos, e foi 
ao ar em março de 97, quando ti- 
nha 14 anos. Até a parte de de- 
sign tive que meter a cara e fa- 
zer”, comenta satisfeito Edgard, 
hoje com 17 anos. 

Saber vender o sucesso antes 
de tê-lo. É assim que Marcelo 
da Cunha Ramos, sócio-diretor 
do Ai que Fome, descreve a di- 
fícil tarefa de garantir um es- 
paço na Internet. Um pouco 
menos jovem que Edgard e Ya- 
bu, Marcelo, aos 31 anos, traz 
na bagagem muita experiência 
profissional. Seu interesse por 
computadores surgiu quando 
ingressou na universidade para 
cursar Engenharia. Em 92, a In- 
ternet já dava sinais de vida nos 
ambientes acadêmicos e Mar- 
celo começou a ter contato 
com ela. Foi amor à primeira 
vista, fazendo inclusive com 
que ele trocasse a Engenharia 
pela Informática. 

Alguns anos depois estava 
formado e resolveu montar 
com alguns amigos da faculda- 
de uma empresa de multimí- 
dia, moda na época. Naqueles 
tempos ninguém acreditava 
muito nos rumos que a Inter- 
net tomaria e todos apostavam 
que o futuro seria o CD-Rom. 
Ledo engano. Bastou sair a In- 
ternet comercial em 95 no Bra- 
sil para que a empresa dele co- 
meçasse a preparar material 
para a Web também. 

“O mercado de Internet era 
diferente. Eram poucas as 
empresas dispostas a pagar pa- 
ra estar na Rede. O e-commer- 
ce era praticamente inexisten- 
te. Ficamos bolando uma so- 
lução que permitisse o comér- 


COM A AJUDA DO PAI E DA MÃE 


Edgard Nogueira - “Meu maior sonho agora é que minha empresa dê cada vez mais certo e comece a se ex- 
pandir para outros países.” 


«br - Quando e como surgiu a idéia do site? 
Edgard - A idéia surgiu em novembro de 1996 quando eu tinha apenas 13 anos. Estava efetuando uma alte- 
ração em minha home page pessoal e inseri uma busca direta para outro sistema de procura. Depois disso co- 
mecei a pesquisar dentro da própria Internet sobre como eram produzidos estes sistemas. 


.br - Qual o investimento inicial que você fez para montar sua idéia e quanto tempo levou? 
Edgard - O site foi lançado no dia 17 de março de 1997. O investimento inicial foi praticamente zero (linha te- 
lefônica, contador da empresa, servidor de pequeno porte). Meus pais foram fundamentais e sempre me in- 
centivaram. O site exige um gasto muito enxuto e em três meses no ar ele já se pagava. 


.br - Quais as principais dificuldades enfrentadas no início? 
Edgard - Foram dificuldades relacionadas à divulgação devido à falta de capital, mas que foram contornadas 
com algumas boas estratégias. 


“br - Quando recebeu o primeiro investimento e de quanto foi? 
Edgard - Deveremos receber um investimento nos próximos meses. 


«br - Quantas pessoas visitam seu site hoje em dia? 
Edgard - O Aonde possui cerca de 120 mil consultas 
diárias e mais de 4,2 milhões 

de pageviews mensais. 


Foto: Marcelo Dias 


«br - Quanto fatura por mês? 
Edgard - O faturamento médio do Aonde atualmen- 
te é de R$ 15 mil. Tudo que é gasto sai da própria 
empresa. O Laptop, a mesa do computador do Aon- 
de vem dele mesmo. Penso empresarialmente. O 
máximo que acontece é de, às vezes, eu precisar ti- 
rar uns R$ 200 para uma viagem de feriado. Nada 
que vá atrapalhar o andamento da empresa. A minha 
mãe sempre fala: “Como dou mesada para minha fi- 
lha, também tenho que dar para o Edgard”. Além 
disso, roupas, escola e alimentação, tudo meus pais 
bancam pois acham mais justo. 


br - Quantas pessoas trabalham com você no si- 
te? 

Edgard - O setor técnico é todo desenvolvido por 
mim, e no setor de comercialização de banners e 
parcerias em geral, o meu pai, e na assessoria de 
imprensa, a minha mãe. 


Dr - Próximos passos? 
Edgard - Criação de diversos novos serviços como 
WebMail e Turismo (ambos em 

implementação) e também pretendemos a médio 
prazo fazer uma expansão para a América 

Latina. 


www.canalweb.com,br/interr 


Foto: Marcelo Dias 


cio eletrônico de forma barata. 
Começamos a pensar no que 
seria ideal, até que se chegou a 
idéia do Ai que Fome, serviço 
que funciona como uma praça 
de alimentação virtual entre- 
gando os pedidos no local que 
o cliente desejar. Para imple- 


mentar, levamos seis meses”, 
lembra. 

Antes de colocar em prática 
a idéia, o empreendedor pes- 
quisou no Brasil e nos Estados 
Unidos para ver se encontrava 
algo semelhante ao seu negó- 
cio, e nada. Oficialmente, o ser- 


viço foi inaugurado em 98 de- 
pois de cinco meses de testes. 
“De lá para cá o crescimento é 
constante. À taxa de retorno 
dos clientes é bem grande. O 
próximo passo é abrir filiais em 
Porto Alegre, Brasília e Belo 
Horizonte”, adianta. 


QUADRINHOS EM SÉRIE 


Fábio Yabu - “Muitas vezes, profissionais mais velhos pedem meu 
conselho para saber se algum produto irá pegar ou não no seg- 
mento infantil. Avalio e respondo. O que falo é lei para eles.” 


«br - Quando e como surgiu a idéia de criar o site? 

Yabu - Surgiu em meados de 98. Os Combo Rangers nasceram da 
minha paixão por desenhos animados, quadrinhos e produções ja- 
ponesas. 


«br - Que verba inicial você teve para montar sua idéia e quanto 
tempo levou? 

Yabu - O site não teve investimentos em dinheiro no começo. Era 
feito apenas por mim em minha casa. De lá para cá, ele cresceu 
muito, tanto em audiência quanto em tamanho, e hoje estou mon- 
tando uma equipe para poder manter o crescimento. 


«br - Quais as principais dificuldades enfrentadas no início? 
Yabu - A falta de recursos financeiros e infra-estrutura, mas logo a 
dificuldade foi superada. 


«br - Quando recebeu o primeiro investimento e de quanto foi? 
Yabu - O primeiro investimento veio da Intel, que apostou no site 
dos Combo Rangers quando ele ainda estava começando, e me 
ajudou fornecendo equipamentos, softwares e capital. Hoje, estou 
recebendo outras propostas parecidas, que também visam a aju- 
dar o site e minha empresa a crescer. 


-br - Quantas pessoas visitam seu site hoje em dia? 

Yabu - Em média quatro mil pessoas. Tenho também uma mala direta de 17 mil pessoas inscritas, que recebem a ca- 
da 15 dias um boletim com novidades sobre os Combo Rangers. Sem esquecer dos quatro fá-clubes espalhados pe- 
lo Brasil. 


«br - Quanto fatura por mês? 
Yabu - Só eu e meu contador sabemos. :) 


«br - Quantas pessoas trabalham com você no site? 
Yabu - Estou montando uma equipe de mais ou menos seis pessoas, entre designers, programadores, desenhistas 
e roteiristas. 


«Dr - Próximos passos? 

Yabu - Estou abrindo em São Paulo um estúdio dedicado à criação de séries em quadrinhos e desenhos animados 
interativos para a Web. Ao longo do ano, lançaremos uma série de personagens e sites novos ligados entre si, que 
criarão todo um universo de personagens nascidos na Internet, e que poderão, mais tarde, virar revistas em quadri- 
nhos, desenhos para a TV etc. 


www.canalweb.com.br/internetbr 


1 - Pense Web. Crie produ- 
fos adequados à Internet 


Já foi o tempo em que os serviços 
de Internet eram cópias de ou- 
tros já solidificados na vida real. 
Não é à toa que os jornais tiveram 
que criar algo mais que uma sim- 
ples reprodução das reportagens 
em seus veículos online, como as 
notícias em tempo real, por 
exemplo. Guarde bem esta dica. 
Os bons serviços de Internet têm 
que nascer de um pensamento 
voltado para a Web, crescer e 
amadurecer sempre com este en- 
foque. Fábio Yabu exemplifica 
com o caso de um escritor que 
planeja colocar seu livro todo em 
HTML para ser “downloadeado” 
pela Internet. 

“Na minha opinião isso não irá 
dar certo. O que ocorre neste ca- 
so é uma adaptação do meio pa- 
ra ser usado como canal de com- 
pra e venda. Isso não funciona”, 
finaliza categoricamente. “No 
meu caso, sempre que penso em 
um desenho para o Combo Ran- 
gers poderia optar por algo sim- 
ples como fazer todo o material e 
depois escanear. Mas isso não se- 
ria pensar Web. O que faço 
então? Monto um story board 
com todo o roteiro da nova histó- 
ria e depois construo tudo em 
Flash, uma ferramenta específica 
para a Internet”, esclarece. 


2 - Não vise o lucro 
de início 


Tenha calma. Você pode tirar o 


cavalinho da chuva se pensa que 
começar um negócio na Internet 


irá te deixar rico do dia para a 
noite. O Marcelo demorou dez 
vezes mais tempo que o previsto 
para começar a ter retorno e não 
foi por falta de trabalho não. 
Mesmo assim não desanimou. 
“Faturamento é consequência do 
bom site. Como apostava no pro- 


duto, fui em frente. O lucro seria 
consequência natural. Nada de 
desanimar”, incentiva. 


oe. Pe ot 
3 - Tenha idéias originais 

E mais fácil vencer algo que não 
tenha muita competição. Se vo- 
cê entrar em uma área que não 
tenha muitos concorrentes terá 
mais chance de vencer. Se entrar 
em algo que já tenha outros dois 
ou três trabalhando, você terá 
que no mínimo ser quatro vezes 
mais competitivo. Não é questão 
de ter medo e sim de esperteza. 


4 - Não fique lhando 
ppa 


Lembre-se, na Internet todos os 
mouses têm “ouvidos”... Amigos, 
amigos, negócios à parte. Você 
não imagina quantas amizades e 
namoros já acabaram devido à 
uma idéia “tomada emprestada” 
sem consentimento. É uma pe- 
na! 


5 - Boa idéia todo mundo 
quer fer 


Mas não é só isso. Para fazer um 
serviço voltado à Internet, tem 
que fazer bem. 


6 - Crie um relacionamen- 
fo com seus usuários 


E-mail na caixa postal deve ser 
respondido o mais breve possí- 
vel. Isso irá estabelecer uma re- 
lação de confiança e aproximar 
seu cliente-internauta de você. 
“As vezes respondemos um e- 
mail que acabou de chegar e 
cinco minutos depois recebe- 
mos outro agradecendo e dizen- 
do que ficou surpreso com a agi- 
lidade. Ganhamos o cliente. 
Quanto mais personalizado, 
mais as pessoas dão valor. Nada 
de resposta automática”, indica 
Edgard. 


7 - Personalização 
Responda e trate seus usuários 
como se fossem os únicos clien- 
tes que tem. Um a um merece 
tratamento especial. Isso garan- 
te a fidelidade e o retorno. 


8 - Fale a lingua do seu 
infernauta 


Faça pesquisas. Defina bem 
qual seu público alvo, o chama- 
do target. Para isso, vale distri- 
buir questionário em lugares 
em que encontre diretamente 
com seu futuro cliente. Depois 
aplique os resultados na hora 
de construir o design da página 
e na maneira de escrever o tex- 
to, por exemplo. 


9 - Trabalhe Fora a reali- 
zação pessoa: 

Só dinheiro não traz felicidade, 
não é mesmo? Esta dica foi una- 
nimidade durante nosso encon- 
tro. Por experiência própria, 
Marcelo lembra que no início 
você não recebe nada para fa- 
zer o trabalho, se ainda por ci- 
ma fizer aquilo sem gosto, não 
valerá a pena. “A chance de dar 
errado é grande, por isso, a rea- 
lização e o prazer em fazer o 
que gosta é fundamental para 
dar certo”. Para Edgard, nada 
recompensa mais que receber 
um e-mail de um usuário dizen- 
do que graças ao Aonde ele 
conseguiu encontrar algo que 
queria. “Basta ler aquilo e pron- 
to, seu dia já está ganho”, come- 
mora. 


10 - Não é necessário 
utilizar todos os 

recursos de gifs anima- 
dos, pop-ups, aplicativos, 
flash entre outros. Sua 
página, além de parecer 
uma árvore de Natal, 
vai ficar lenta 


www.canalweb.com.br/internetbr 


“O texto tem que ser 
bem informal. Algo 
que aproxime o lei- 
tor do serviço para 
criar uma assiduida- 
de. É como se esti 
vesse dentro da tela 


conversando com 
ele. Prepare um ma- 
nual de linguagem 
explicando como os 
termos serão utiliza- 
dos, siglas, tamanho 
do corpo das letras, 
fonte.” Fabio Yabu 


A média na página 
do Yabu é de 20 mi- 
nutos de permanên- 
cia. Embora o site 
seja bem pesado, 
não significa que de- 
more a baixar. 
“Quem quiser pro- 
curar no site alguma 
imagem em .gif ou 
Jpg irá demorar para 
achar. Desenvolvo 
tudo em Flash. É o 
melhor recurso no 
meu caso”, explica. 
No Aonde, são 12 
minutos de per- 
manência média. 
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“Lembre-se que tem 
gente utilizando na- 
vegadores mais anti- 
gos. Quando plane- 
jar sua página, não 
deixe-os de fora,” 
Marcelo da Cunha 
Ramos 


“Esteja aberto para 
o que as pessoas ao 
seu redor falam so- 
bre serviços de In- 
ternet. Muitas vezes 
novas idéias e me- 
lhoramentos do seu 
serviço podem sair 
de bate-papos num 
barzinho bebendo 
um chopp.” Edgard 
Nogueira 
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11 - Crie rotinas de traba- 
lho que saiba que irá cum- 
prir 


Nada de imaginar que dará con- 
ta de atualizar a página inicial do 
seu site todas as sextas-feiras às 
duas horas da manhã, né? Horá- 
rios foram feitos para serem cum- 
pridos. Mas se organize para evi- 
tar ao máximo que aquilo se 
transforme num martírio para 
você. Um exemplo de perseve- 
rança é Edgard que, mesmo de- 
pois de uma noitada com os ami- 
gos, vai direto para o computa- 
dor trabalhar. “Existem algumas 
ordens de comando que tenho 
que fazer impreterivelmente. E o 
Jeito”, comenta. 


12 - Crie parcerias com 
outros sifes 


Quem não puder contar com in- 
vestimento de início para capri- 
char na divulgação deve partir 
para parcerias com outros sites 
da própria Intemet. Troca de 
banner, links com sites pessoais, 
divulgação em sala de chat e ba- 
te-papo com amigos. É apelar pa- 
ra 0 boca-a-boca ou e-mail por e- 
mail mesmo. Mas não adianta fa- 
zer parceria com sites que não te- 
nham nada em comum com o 
seu. O público tem que ser mais 
ou menos do mesmo perfil ou 
ter algo pelo menos em comum. 
“O lance é tornar o site conheci- 
do para que por conta própria 
atraia o anunciante”, sinaliza Ed- 
gard. Para fazer isso, no início 
quem ajudava Edgard era seu 
pai, já que ficava receoso de que 
a pessoa do outro lado da linha 
não desse o devido valor à sua 
proposta por ser apenas um me- 
nino de 13 anos. “Por isso meu 
pai ligava para fechar parcerias 
de troca de banner ou para fe- 
char contratos com anunciantes. 
Mas agora não é mais assim. Até 
algumas agências me zoam di- 
zendo: “Até que enfim criou co- 
ragem para falar com a gente, 
né?”, Hoje em dia não tenho pro- 
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blema nenhum. Ligo para quem 
tiver que ligar e todos me aten- 
dem superbem”, conta. 


13 - Nada de spam, isso 
atrapalha o nome da em- 
presa. É prejudicial 


A estratégia é a seguinte: primei- 
ro cria-se a movimentação para 
depois vender o anúncio. Hoje 
quem tiver cerca de três a quatro 
mil acessos diários está cami- 
nhando bem. Mas não desanime. 
O caminho é difícil mesmo. Mas 
afinal, “tudo vale a pena...” Para 
saber como incentivar essa movi- 
mentação, volte à dica anterior. 


15 - O banner tem que ir 
direto ao ponto 


Anunciante satisfeito, banner ga- 
rantido no site. Por isso, na hora 
de prepará-lo, nada de rodeios, 
muito menos de enganação, co- 
mo por exemplo, aqueles ban- 
ners que têm um botão de ok pa- 
ra você apertar! Pense que o que 
importa é o retorno para o anun- 
ciante. Um banner curioso que 
quando você clica traz algo que 
não interessa ao consumidor não 
irá compensar ao anunciante, 
apesar de a taxa de cliques ser al- 
ta. Isso porque o volume de ne- 
gócios fechados será baixo. Neste 
caso, seria muito mais compensa- 
dor dizer exatamente o assunto 
do seu anúncio e pescar exata- 
mente o consumidor ou cliente 
em que o anunciante está inte- 
ressado. O número de cliques 
pode ser bem menor, mas a eficá- 
cia e a taxa de retomo para o 
anunciante será maior. E é isso 
que importa. 


ló - Como cobrar o banner? 

Faça uma pesquisa de mercado 
para ver o quanto os concorren- 
tes ou sites semelhantes estão co- 


brando. Como está apenas inici- 
ando, a sugestão é colocar o 
preço mais baixo. O primeiro 
banner do Aonde custava R$ 190 
por 250 cliques por mês. O ban- 
ner ficava no ar até atingir esse 
número de acessos planejado. 


17 - Ponha fim aos longos 
cadastros 


São poucos os internautas que fi- 
cam um tempão pendurados res- 
pondendo a um formulário de 
Internet. Pergunte somente o 
fundamental para melhorar o 
atendimento aos usuários. Nada 
de querer saber o nome do tata- 
ravô do internauta ou até o que 
ele comeu no café da manhã, 
Além disso, deixe sempre claro 
que aquelas informações não 
serão comercializadas e que ser- 
virão para melhorar o atendi 
mento do internauta na próxima 
vez em que ele voltar ao site. 


18 - Crie boletins com as 


19 - Dedique-se! 

Edgard estava de férias em Cabo 
Frio, Região dos Lagos do Rio de 
Janeiro, quando recebeu uma Ii- 
gação do Rio informando que te- 
ria que alterar uma propaganda. 
Pensou: “Pôxa vida, terei que pe- 
gar duas horas de viagem até em 
casa, fazer o que tem que ser fei- 
to, que é super-rápido, e depois 
enfrentar outras duas horas, no 
mínimo, para retornar a Cabo 
Frio?”, Mesmo assim o rapaz não 
pensou duas vezes. Caiu na estra- 
da, fez o que devia e voltou. Mas 
não fez por menos, na semana se- 
guinte comprou um laptop. 
“Atrapalhou um pouco minha 
tarde, mas obrigação é obrigação. 
Não me arrependo”, finaliza. 


20 - Atualize sempre 
seu site 


COMIDA COM ENTREGA CERTA 


Marcelo da Cunha Ramos - “Em certos casos os mais velhos fi- 
cam até intimidados com essa molecada. Já que muitas vezes 
entendem mais de Internet e tecnologia que eles.” 


«br - Quando e como surgiu a idéia do site? 
Marcelo - A idéia surgiu em 97 enquanto estávamos buscando 
uma forma barata de oferecer e-commerce para lojistas. A idéia 
original era oferecer uma solução que não exigisse que o lojista 
tivesse um computador. Veio então a idéia de enviar pedidos via 
fax. Naturalmente pensamos em utilizar restaurantes pois são lo- 
jas que em geral já possuem suas estruturas de entrega e traba- 
lham com um estoque estável de produtos. Daí para o conceito 
de uma praça de alimentação online foi um passo. 


«br - Qual foi o investimento inicial feito para montar sua idéia e 
quanto tempo levou? 

Marcelo - O Ai Que Fome foi inicialmente desenvolvido com ver- 
ba própria, utilizando recursos da minha empresa. Os custos 
equivalentes de desenvolvimento da etapa inicial do site equiva- 
lem a cerca de R$ 50 mil. No entanto, o maior investimento foi fei- 
to após seu lançamento. Tanto a divulgação como a manutenção 
e o desenvolvimento constantes do site são bastante dispendio- 
sos. O desenvolvimento foi feito em seis meses a partir de março 
de 1997. Após esta etapa, foram feitos cerca de cinco meses de 
testes com usuários e estabelecimentos selecionados. 


Foto: Marcelo Dias 


.br - Quais as principais dificuldades enfrentadas no início? 
Marcelo - Em 1997 a Internet era bem menos conhecida fora do público informata. Desta forma era muito com- 
plicado convencer restaurantes a entrar para a Web. Outro empecilho é o imediatismo que a maioria dos em- 
presários brasileiros querem. Bastante incompativel com a Internet, onde o retorno em vendas vem a médio e 
longo prazo. Hoje em dia a realidade já é bastante diferente. 


.br - Quando recebeu o primeiro investimento e quando foi? 
Marcelo - O Ai Que Fome está se tornando uma empresa independente neste momento com um novo aporte 
de capital. Não podemos revelar a quantia no momento. 


.br - Quantas pessoas visitam o seu site hoje em dia? 
Marcelo - Por ser um site de serviço, não possui uma visitação muito expressiva quando comparada a sites 
de conteúdo e entretenimento. No último mês somamos cerca de 120 mil pageviews. O importante é que a 
quantidade de pedidos aumenta sempre duas vezes mais do que a visitação, tornando a eficiência do site ca- 
da vez maior. 


br - Quanto fatura por mês? 
Marcelo - Não podemos revelar no momento. 


Dr - Quantas pessoas trabalham com você no site? 
Marcelo - Atualmente, nove pessoas, entre Rio e São Paulo. Contrataremos novas pessoas nos próximos me- 
ses para atender à demanda crescente de restaurantes e pedidos do site. 


br - Próximos passos? 
Marcelo - Expansão para mais três cidades no próximo trimestre. Criação de novas campanhas de divulgação 
e promoções para os usuários do sistema e lançamento de novos servicos, visando a personalização do aten- 
dimento ao cliente. EE 
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Muita gente já descobriu que, 

para ser um profissional web 

de primeira linha, todos os caminhos 
levam á universidade 


cabou o amadorismo. Se você quer fazer uma home page informativa sem 

descuidar de requisitos básicos como beleza e facilidade de navegação, 

além de conteúdo de primeira e sempre atualizado, precisa se especializar. 
É claro que não é possível que todos os internautas se transformem de uma ho- 
ra para outra em peritos em programação, tecnologias de ponta etc. Mas o que 
se percebe na Internet brasileira atual é um nível de profissionalismo visível e 
crescente. 

“Esse profissionalismo dos sites web se dá pelo próprio amadurecimento dos 
usuários e também pela necessidade do mercado de trabalho, que exige pesso- 
as cada vez mais competentes nas mais variadas tecnologias”, diz Lauro de Bri- 
to Filho, diretor da área de IT da Plaut International Management Consulting 
(www. plaut.com.br). “Há uma verdadeira avalanche de oportunidades e as pes- 
soas estão se preparando para preencher esses espaços”. 

Essa também é a opinião de Sérgio Amato, coordenador de cursos da Dire- 
toria de Informática da Universidade do Estado do Rio de Janeiro (UERJ, www. 
uer).br). Há quatro anos oferecendo cursos voltados para o desenvolvimento 
web, Amato informa que a grande diferença entre os alunos de hoje e os que 
procuravam o curso nos anos anteriores é mesmo a preocupação com o merca- 
do de trabalho. 

Desde usuários caseiros que resolveram unir o útil (ganhar dinheiro) ao 
agradável (trabalhar com algo de que se gosta, no caso, a Internet) até empre- 
sas que contratam os cursos da universidade carioca para manter atualizados 
seus funcionários, a UERJ atende alunos dos 14 aos 70 anos. “Não estabelece- 
mos pré-requisitos rígidos, mas pedimos, para o bem do andamento das turmas, 
que os candidatos já cheguem sabendo lidar rudimentarmente com a Internet”, 
diz Amato. 

Lauro de Brito Filho, da Plaut, ainda afirma que esses tipos de curso são im- 
portantes porque dão fim ao amadorismo que reinava até bem pouco tempo na 
Internet. “Precisamos acabar com a noção de que um bom site web se faz por 
um pseudo-webmaster. E interessante introduzir disciplina e conhecimentos es- 
truturados à rotina dos curiosos que podem se tornar os novos profissionais web 
do futuro”. Pensando exatamente nessa grande variedade de alunos, as univer- 
sidades oferecem cursos para quem já pode se considerar um “escovador de 
bits” e também para iniciantes, com noções básicas de tudo o que se relaciona 
à Internet. 
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COOPERA 


Esse é o caso da UERJ, que 
oferece uma série de cursos li- 
vres. Os mais procurados são 
Internet e conectividade, com 
conteúdo básico com noções 
de navegação até servidores 
(24 horas, R$ 150); Home Pa- 
ge, com fundamentos de 
HTML, Flash, Dreamweaver e 
FireWorks (40 horas, R$ 240); 
CGI, onde são apresentadas 
possíveis aplicações de home 

Í page, gerência de bancos de 
dados etc. (30 horas, R$ 200); 
e Java, com a ferramenta Java 
Builder, entre outras (50 ho- 
ras, R$ 350). Esses cursos estão 
tendo tanta procura que o co- 
ordenador já pensa em reunir 
todas as disciplinas (HTML, 
Flash, CGI, Java etc.) em ape- 
nas um curso, o Webmaster, 
que poderá ser lançado no se- 
gundo semestre. 

A Universidade Federal do 
Rio de Janeiro (UFRJ, em 
www.ufr.br) também está ofe- 
recendo cursos voltados para 


os profissionais internet. Co- 
mo já falamos na edição da re- 
vista de janeiro desse ano, a 
UFRJ tem cursos de Webmas- 
ter e de Webdesign. A procura 
tem sido tanta que os coorde- 
nadores tiveram de estabelecer 
testes de admissão, para que os 
aprovados correspondam aos 
pré-requisitos do curso. Você 
pode ver a reportagem sobre 
os cursos da UFRJ na íntegra 
no site da internet.br, em 
www.canalweb.com.br/inter- 
netbr. 

Liene Frota, professora da 
turma de webdesign, explica 
que o Núcleo de Computação 
Eletrônica (NCE) da UFRJ - 
onde são ministrados ambos os 
cursos — recebe um público he- 
terogêneo, e por isso decidiu 
dividir o seu curso em módu- 
los. “O ensino previsto para o 
módulo básico foi dimensiona- 
do para permitir ao aluno ela- 
borar seus trabalhos com resul- 
tados concretos. Este módulo 
não foi definido 
apenas como de- 
grau para o curso 
avançado. Os mó- 
dulos são 100% 
práticos”, diz. Já 
o curso de Web- 
master, dado por 
Maurício  Bon- 
fim, analista de 


notícias 


o mesmo guarda-chuva da for- 
mação de webmaster, há a es- 
pecialização em administração 
e em desenvolvimento. 


INTERNET SUPERIOR 


Um passo adiante estão os 
cursos oferecidos pela PUC do 
Paraná (PUC-PR, em www. 
pucprbr). Há a especialização 
em webdesign, com duração de 
um ano e que conta com status 
de pós-graduação. “Esse curso 
já está funcionando como uma 
semente para a criação do mes- 
trado profissional de Design, 
Mídia e Conhecimento que 
pretendemos oferecer em bre- 
ve”, diz Péricles Varella Gomes, 
PhD e professor da área de pós- 
graduação em tecnologias edu- 
cacionais da PUC-PR. 

O entusiasmo pela for- 
mação na universidade para- 
naense não pára por aí. Entre 
outros, ainda há cursos de De- 
senvolvimento em Ambiente 
Web e Desenvolvimento em 


Destaques: Clique para saber mais 
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sistemas do NCE, 
também foi divi- 
do em duas par- 
tes, porém de for- 
ma diferente; sob 
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A UERJ tem cursos para alunos dos 14 aos 70 anos 


VEJA ONDE ENCONTRAR TODAS AS INFORMAÇÕES 
SOBRE OS CURSOS INTERNET 


PUC-PR - http://200.17.105.10/especializacao/asp/Informatica.asp 
PUC-PR (Universidade Virtual) - www.lamipucpr.br/uvsp/ 
Unicamp - www.ccuec.unicamp.br/treinamentos/calend2s exthtm 


Unicamp (ementas) - wwyw.ccuec.unicamp.br/treinamentos/ementas/ementas.htm 
UFMG - www.dcc.ufmg.br/webdcc/cursos/cursos de extensao.htm 
UFRJ - www.nce.ufrj.br/cursos/home.html 

USP - Escola do Futuro - www.escoladofuturo.com.br 


Senac-SP - www.sp.senac.br/ 


UFBA - www.ufba.br 


TÃO LONGE, TÃO PERTO 


A PUC-PR ainda oferece uma série 
de cursos à distância, através de uma 
parceria com a Siemens, que possibili- 
tou a criação da Universidade Virtual 
(www.lami pucpr.br/uvsp), em setem- 
bro do ano passado. Uma das alunas da 
universidade que resolveram aper- 
feiçoar seus conhecimentos foi Denise 
Vecino, estudante do segundo ano de 
Ciência da Computação da PUC-PR. 
“Fiz o curso de Java para programadores em setembro passado. Meu 
interesse é sempre desenvolver ao máximo meus conhecimentos em 


novas tecnologias”, explica. 


Ela também está de olho numa melhor colocação quando deixar a fa- 
culdade e ingressar no mercado de trabalho. Para isso, Denise já esta- 
gia no LAMI (Laboratório de Mídias Interativas) da universidade. Apesar 
do pouco tempo de treinamento em Java - os cursos da Universidade 
Virtual têm 45 dias - Denise afirma que o tempo foi mais do que sufici- 
ente para as suas necessidades. “Além disso, gosto desse tipo de aula 
porque você faz o seu horário e tem de correr atrás do resultado, o que 
é bastante animador”. Os cursos da Universidade Virtual custam cerca 
de R$ 250 e valem aos alunos um certificado de aperfeiçoamento com o timbre da PUC-PR. 


Multimídia. O primeiro custa 
R$ 4.600 e o segundo, R$ 
5.000. Os preços podem ser 
salgados, mas qualidade de in- 
formação é o que não falta. 
Na ementa do curso de De- 
senvolvimento em Ambiente 
Web, por exemplo, enxerga-se 
a visão da academia no sentido 
de inserir o profissional em um 
mercado em crescente ex- 
pansão. “Um desenvolvedor de 
sistemas na Web deve dominar 
vários aspectos de redes, segu- 
rança e sistemas operacionais, 
além de conhecer uma ampla 
gama de alternativas de desen- 
volvimento, nem todas elas 
compatíveis entre si. O curso 
de especialização de Desenvol- 
vimento em Ambiente Web 


tem por objetivo formar profis- 
sionaís capacitados no desen- 


volvimento “estruturado” de 
aplicações para Internet e In- 
tranets”, 

O curso foi pensado para 
profissionais que têm por obje- 
tivo atuar no projeto, desenvol- 
vimento e implantação de apli- 
cações comerciais e adminis- 


trativas em ambiente Web, des- 
tinadas à Internet ou a intra- 
nets privadas. 

Os alunos terão aulas de 
aplicações cliente — servidor 
na Web; aplicações distribuídas 
na Web; estudos de tecnologia; 
ética; Java para Web; lingua- 
gens script para Unix; metodo- 
logia do trabalho científico 1, 
Il e orientação de projeto fi- 
nal; Internet e segurança; ser- 
viço Internet em Unix e 
webdesign. 

Outra universidade que está 
oferecendo cursos superiores 
dirigidos à Internet é a Univer- 
sidade Federal da Bahia (UF- 
BA, em www.ufba.br). A especi- 
alização avançada em Sistemas 
Distribuídos é uma pós-gra- 
duação Lato Sensu de caráter 
permanente c tem como prin- 
cipais interessados profissio- 
nais já graduados (de prefe- 
rência em Ciência da Compu- 
tação) e com pelo menos cinco 
anos de experiência no merca- 
do de trabalho. 

Custando R$ 4.500, o curso 
dura um ano e três meses. “Pa- 


ra conseguir matricular-se, o 
candidato precisa enviar um 
currículo minucioso, histórico 
escolar e duas cartas de reco- 
mendação de superiores hie- 
rárquicos ou de professores. 
Além disso, ainda há uma en- 
trevista decisiva”, diz Raimun- 
do Macedo, professor titular 
do Departamento de Ciência 
da Computação e coordena- 
dor do Laboratório de Siste- 
mas Distribuídos da UFBA. Há 
apenas uma turma por ano 
com apenas 25 alunos. 
Dividido em nove discipli- 
nas, O curso tem uma carga ho- 
rária de 360 horas. No primei- 
ro semestre é feita a funda- 
mentação prático-teórica de 
sistemas distribuídos, com as 
matérias Sistemas Operacio- 
nais c Redes (60 horas); Fun- 
damentos de Sistemas Distri- 
buídos (60 horas); Orientação 
a Objetos (30 horas); e Especi- 
ficação Formal para Sistemas 
Distribuídos (30 horas). No se- 
gundo semestre, há o aprofun- 
damento e a prática dos con- 
ceitos desenvolvidos durante o 


ão 
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primeiro semestre, com tópi- 
cos avançados em sistemas dis- 
tribuídos (30 horas); adminis- 
tração de sistemas distribuídos 
(30 horas); objetos distribuí- 
dos (30 horas); sistemas de in- 
formação distribuídos (60 ho- 
ras); e a apresentação do proje- 
to final de curso (60 horas). 

Outro curso superior, po- 
rém com a formação de tecnó- 
logos — classificação aceita com 
reservas por universidades 
quando o aluno deseja fazer 
uma pós-graduação -, é ofere- 
cido pelo Senac São Paulo 
(wwuw.sp.senac.br). O curso su- 
perior de tecnologia em de- 
sign de multimídia é ministra- 
do pela Faculdade do Senac e 
dura cinco semestres. Os can- 
didatos precisam fazer vestibu- 
lar para entrar, o que é feito 
pelo Senac em parceria com a 
PUC de São Paulo. O custo da 
formação pode ser parcelado 
em cinco vezes R$ 550, já inclu- 
ída aí a matrícula. 


UNICAMP E USP 


Duas das mais importantes 
universidades brasileiras tam- 
bém estão oferecendo for- 
mação para essa nova leva de 
profissionais web. Tanto a Uni- 
versidade de Campinas (Uni- 
camp, em www.unicamp.br) 
quanto a Universidade de São 
Paulo (USP, em www.usp.br) se 
esmeram em seduzir alunos, 
ex-alunos e membros da comu- 
nidade com seus cursos mais 


do que atraentes. Francisca 
Baptistella, da gerência de De- 
senvolvimento de Tecnologias 
da Unicamp, diz que grande 
parte das pessoas que procu- 
ram os cursos são alunos de 
pós-graduação que usam as fer- 
ramentas, mas que ainda têm 
uma certa restrição de conhe- 
cimento, além da comunidade 
de apoio administrativo aos 
centros de pesquisas, institutos 
e faculdades. “A comunidade 
externa é representada, em 
grande maioria, por profissio- 
nais que buscam um fórum pa- 
ra discutir o potencial das tec- 
nologias que surgem a cada dia 
no mercado, uma vez que aqui 
estamos sempre avaliando tais 
ferramentas”. 

Dentre as dezenas de cursos 
oferecidos pelo Centro de Com- 
putação da Unicamp (www.ccu- 
ec.unicamp.br), alguns chamam 
atenção especial: para os Web- 
masters, os cursos são de con- 
fecção de home pages, desen- 
volvimento de cursos online e 
arquitetura de websites. Na área 
de Internet, aprende-se Apache, 
SSI, Servlets: configuração e ad- 
ministração; como localizar in- 
formações na Internet e como 
montar uma loja virtual. 

Os usuários iniciantes não 
foram esquecidos, com o ofe- 


recimento de tutoriais interes- 
santes, como os de confecção 
de webpages, Cascading Style 
Sheets (CSS) e instalação de 
Linux. Além disso, quem ainda 
acha isso um pouco complica- 
do, basta se inscrever nos cur- 
sos Internet Básico ou Navegar 
é Preciso, módulos I e II. Os 
desenvolvedores também estão 
bem servidos com formação 
sobre o conceito de banco de 
dados, Access, Visual Basic, Ló- 
gica de programação de Labo- 
ratório de aplicações Java. 

Na Unicamp, todos os cur- 
sos ainda são presenciais. “Te- 
mos uma modalidade, no en- 
tanto, que chamamos de “Trei- 
namento Interativo”, que nada 
mais é do que o script utilizado 
nos laboratórios dos cursos 
que o internauta pode acom- 
panhar na Web”. Uma boa 
idéia do que são esses treina- 
mentos interativos pode ser vis- 
ta em www.ccuec.unicamp.br/ 
treinamentos/T interat.htm. 

Na USP, a Escola do Futuro 
(www.escoladofuturo.com.br) faz 
Jus ao nome e prepara profissi- 
onais para o mais do que exi- 
gente novo mercado de traba- 
lho. “Mesmo que você esteja 
no patamar de mandar fazer, 
deve, pelo menos, entender 
como aquilo é realizado”, ex- 
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Unicamp: cursos presenciais para uma maioria de alunos de pós-graduação 


DICAS PARA SE DAR BEM NA INTERNET 


E Antes de mais nada, navegue. Navegue muito. Sempre que encontrar algum problema ou dúvida que não conseguir 
resolver, recorra a amigos, parentes e a quem puder ajudar. 


E Inscreva-se em listas de discussão afinadas com sua área de interesse ou sobre alguma tecnologia que você ainda 
não domina. Por mais que alguns possam achar chato explicar detalhes para novatos, tem muita gente disposta a fazê- 


lo. Acredite. 


E Entenda os meandros dos softwares que costuma utilizar, como Dreamweaver, Macromedia Flash ou Fireworks. Mas, 
antes de mais nada, comece com o bom e velho HTML. 


EE Saiba exatamente o que você pretende fazer com seu conhecimento, conteúdo e ferramentas. Não adianta nada sa- 
ber como fazer se não souber o que fazer. Tenha um objetivo, por mais que ele possa ser alterado mais tarde. 


plica Renata Ramos, pesquisa- 
dora da Área de Hipermídias 
Educacionais da Escola do Fu- 
turo. Com diversos cursos para 
professores, a escola está de- 
senvolvendo novas formações 
voltadas exclusivamente para o 
público web. 

O curso Webdesign deve ser 
oferecido a partir do segundo 
semestre. Ainda sem preço, de- 
ve apresentar matérias de con- 
cepção visual, conceitos de co- 
municação visual (para evitar O 
excesso de banners, num de- 
sign mais limpo), tratamento 
de imagens, tamanho e ima- 
gens dinâmicas. O aluno 
aprenderá ainda a melhor ma- 
neira de utilizar cores e infor- 
mações para não desorientar o 
usuário, além de ficar por den- 
tro dos meandros da boa nave- 
gabilidade. 


SENAC-SP NA DIANTEIRA 


Um centro de excelência 
para quem quer se informar 
sobre as tecnologias web fora 
das universidades é o Senac 
São Paulo. Dividido em várias 
unidades, a instituição oferece 
muitos cursos. Um exemplo é 
o SuperWeb, ministrado em 96 
horas e dividido em quatro 
módulos. “Esse curso é voltado 
para profissionais da área de 
criação de páginas web que es- 
tejam interessados em ir além 
dos códigos de programação”, 


afirma Maria Silvia Reis, coor- 
denadora dos cursos de Artes 
Gráficas e do Curso Superior 
de Design em Multimídia. O 
SuperWeb custa R$ 1.152. 

Sem pré-requisitos, o Super- 
Web recebe melhor alunos já 
com conhecimentos nas ferra- 
mentas básicas da criação de si- 
tes, como PhotoShop, Quark, 
Ilustrator. O primeiro módulo 
do curso é dedicado à Pagi- 
nação Online, quando se tra- 
balha com Dreamweaver, e se 
aprende o desenvolvimento da 
criação de um roteiro para um 
site, levando em consideração 
design, arte e interface. O se- 
gundo módulo, PhotoShop pa- 
ra Internet, trata da limpeza 
das imagens, criação de 
botões, ícones, adornos para 
ilustrações e gifs animados. 

Logo em seguida, no tercei- 
ro módulo, ampliando a inte- 
ratividade, o aluno lida com 
Flash e aprende técnicas de 
animação, sonorização e é 
apresentado a recursos Java — 
porém sem a introdução de 
programação. No último mó- 
dulo, JD para Webdesign, são 
passados conceitos de lingua- 
gem tridimensional, animação 
e características estéticas dos si- 
tes. 

“Outro curso bastante pro- 
curado é o de criação e desen- 
volvimento de multimídia (72 
horas, R$ 660). Nele, os alunos 
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UFBA: uma turma por ano para o curso de pós-graduação 


latu senso em Sistemas Distribuídos 


aprendem a elaborar mídia, 
analisar interface gráfica, lidar 
com vídeo e formatos suporta- 
dos pela Internet”, explica Ma- 
ria Silvia Reis. 

Ainda dentro do Senac pau- 
lista, no Centro de Educação 
em Informática, há cursos de 
Introdução à Internet, destina- 
do às pessoas que buscam um 
primeiro contato com a Wcb. 
O curso ensina as formas de 
acesso, navegação e configu- 
ração de software, como fazer 
transferência de arquivos, usar 
o correio eletrônico e entrar 
no bate-papo. O único pré-re- 
quisito é conhecer um pouco 
de informática. 
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Há ainda cursos mais exi- 
gentes. É o caso do de Criação 
de Websites, que ensina como 
criar e publicar um site na In- 
ternet. A formação inclui uma 
introdução ao HTML, tags e 
atributos para formatação de 
texto e imagem (linha hori- 
zontal, formatação de caracte- 
res especiais, links, e-mail, 
downloads, cores, tags de ali- 
nhamento), listas, mapeamen- 
to, tabelas, frames, meta-da- 
dos, formulários, FTP e publi- 
cação de um site na Web, apli- 
cação de scripts de CGI pron- 
tos. 


MAIS ESPECÍFICOS 

A partir daí, quem já sabe 
como lidar com a Web de for- 
ma mais profissional tem várias 
escolhas. Para começar, há o 
curso de Webdesigner Expert, 
destinado a quem já tem sites e 
precisa de reciclagem. No cur- 
so, o aluno vai aprender a teo- 
ria das cores modelo, distri- 
buição e layout dos elementos 
gráficos e textos no site, icono- 
grafia, tipologia, imagens e 
animações, construção de ele- 
mentos gráficos tridimensio- 
nais, desenvolvimento de pro- 
Jetos, além de dicas e truques 
com imagens. Os pré-requisi- 
tos são a criação de websites e 
conhecimento de Photoshop. 
É desejável ainda ter conheci- 
mento de programas como Go- 
live ou Dreamweaver. 

Profissionais que desejam 
produzir sites e projetos para 
Internet poderão se reciclar 
com o curso de Dreamweaver. 
O aluno começará com uma 
introdução ao software, e parti- 
rá logo depois para a criação e 
a configuração de páginas web, 
configuração de site local, defi- 
nições e uso dos recursos ofe- 
recidos pelas paletas e inspeto- 
res, inserção e formatação de 
elementos como texto, ima- 
gem, listas, linhas horizontais e 
hiperlinks, criação e edição de 
tabelas e frames, mapeamento 
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de imagens, criação e edição 
de formulários, definição de 
meta tags, otimização do 
HTML, importação de elemen- 
tos multimídia, recursos FTP 
para transferência de arquivos 
através do Dreamweaver. 

O mesmo acontece com ou- 
tra ferramenta de ponta, o 
Fireworks. Os interessados 


aprenderão o conceito de bit- 
map e desenho vetorial, cri- 
ação de desenhos, botões, efei- 
tos Rollovers e Live Effects, 
animação, fusão, mapa de ima- 
gens e slice. EE 


Maria Fabriani 
(queria ter tempo para 
fazer todos os cursos possíveis). 
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Ilustração: Bernard 


Trocar a noite pelo dia é a sina dos notívagos online. 
No dia seguinte, eles zanzam pelo mundo bêbados de sono 


madrugada já avança. Silêncio total na casa. Todos estão dormindo 

e o único barulho que se ouve é o dos ponteiros do relógio da sa- 

la. De repente, passos. Alguém subindo a escada. À porta do escri- 

tório está entreaberta e uma luz diferente vem lá de dentro. Abre-se a 

porta e uma visão é revelada: em uma sala de bate-papo, mais um 

“zumbi da Internet” deixa de lado o travesseiro e domina o sonho pa- 
ra explorar nas altas horas da madruga cada cantinho da Web. 

Não tem escola, namorada, pai, mãe ou trabalho que dê jeito. Tem 
gente por aí que troca horas de sono para ficar conectado, seja con- 
versando com amigos via ICQ, nas salas de bate-papo ou baixando 
arquivos MP3. Há também quem prefira navegar a trabalho de ma- 

drugada, evitando congestionamentos virtuais. Seja qual for o ca- 

so, o resultado no dia seguinte é sempre o mesmo: bocejos e mais 

bocejos, cochiladas durante a aula, namorada deixada de lado e 

chefe reclamando da cara amassada de sono. 

Para o engenheiro de sistemas Leandro Pereira, 24 anos, nave- 

gar na Internet durante a madrugada é mais do que uma 

opção. Essa foi a saída que ele encontrou para driblar a insônia 
que o persegue e faz com que passe as madrugadas em claro. 

Em vez de ficar contando carneirinhos, é no ciberespaço que 

ele busca o sono perdido. 

“Como não consigo dormir antes das 4 horas, aproveito para adi- 
antar alguma coisa que não consegui fazer durante o dia ou então 
fico baixando alguns arquivos MP3”, explica. Até aí, tudo bem, se 

não fosse pelo fato de Leandro ter que acordar às 7 horas para tra- 

balhar e passar o dia inteiro conectado à Rede no serviço. 


NOITE MAL-DORMIDA 
O resultado são algumas olheiras, mas nada a que já não esteja acos- 
tumado. “Faço isso sempre, pois, como não vou dormir mesmo, pelo 
menos aproveito esse tempo para fazer algo útil. Sem contar que a In- 

ternet é bem mais tranquila nesse horário”, justifica. 
De acordo com o engenheiro, seu corpo já se acostumou a dormir tão 
pouco e não sofre tanto com os efeitos de uma noite mal-dormida. Mas, nos 
fins de semana, seus amigos e namorada precisam de paciência para esperar 
que o “belo adormecido” desperte de seu profundo e merecido sono. 


internet.br 
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Enquanto uns estão na Inter- 
net porque não conseguem dor- 
mir, outros não conseguem dor- 
mir porque estão na Internet. 
Complicado? Nem tanto. A estu- 
dante Vanessa Vilaça, 24 anos, é 
tímida por natureza. Um aci- 
dente de carro a deixou em uma 
cadeira de rodas, acentuando 
ainda mais sua timidez. Mas, 
tem um certo lugar no mundo 
que a deixa sem vergonha, 


“Sou meio anti-social, talvez 
pela timidez. Quando estou em 
frente ao micro, conectada à In- 
ternet, posso falar com quem 
quiser, na hora que quiser, com 
mais liberdade. Ficou muito mais 
fácil para mim conhecer as pesso- 
as. Sem contar que o preconceito 
é menor e tenho certeza de que, 
se elas gostam de mim, é pelo 
que eu penso e não pela minha 
aparência”, conta Vanessa. 

Só que essa empolgação toda 
com as facilidades da Internet 
transformou Vanessa em mais 
uma notívaga virtual. “Na maio- 
ria das vezes eu passo a noite to- 
da aqui. Só diminuí o ritmo en- 
quanto estava estudando, mas 
muitas vezes não resistia e, com 
a desculpa de fazer questões on- 
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line, ia bater papo com os meus 
amigos pelo ICQ, Durmo às 5h 
da manhã. Já tentei ir dormir an- 
tes, mas não dá!”, confessa a as- 
sumida “zumbi da Internet”, 

No dia seguinte de manhã, é 
uma verdadeira novela para Va- 
nessa sair da cama. Seus pais até 
que tentam convencê-la a dormir 
mais cedo, mas não estão sendo 
tão bem-sucedidos. “Eu acordo 
supertarde e acabo perdendo to- 


No mundo online, Vanessa Vilaça joga a timidez para escanteio 
e só dorme às 5h da manhã 


da a minha manhã. Há dias que 
eu realmente me sinto como um 
zumbi”, confessa. Mas não tem 
Jeito. O vício fala mais alto. “Mes- 
mo sabendo que não me faz bem 
perder tantas horas de sono, eu 
acabo sempre encontrando uma 
desculpa para conectar”, 

Como Vanessa ainda não tra- 
balha, ela pode acordar mais tar- 
de. Mas o problema surge quan- 
do há algum compromisso de 
manhã. “Eu juro para mim mes- 
ma que não vou me conectar. Aí 
me conecto, dizendo que vou fi- 
car só meia hora, Resultado: aca- 
bo dormindo só meia hora!”, 


PAPO SÉRIO 


Mas não é só de ICQ que se 
faz a madrugada da internauta. 


Também há tempo para assun- 
tos sérios. “Pesquiso muito em si- 
tes sobre deficientes físicos. Gos- 
to de me manter informada so- 
bre o assunto”. Sem contar com 
o fato de a Internet ter ajudado 
Vanessa a recuperar um pouco 
da auto-estima perdida após o 
acidente. “O que era difícil, ago- 
ra ficou fácil”, comemora. 

Se para alguns internautas da 
madrugada essa mania acaba in- 
fluenciando negativamente nos 
relacionamentos amorosos, no 
caso da estudante é justamente o 
contrário, já que ela e o namora- 
do se conheceram numa dessas 
viagens pela madrugada. “Dessa 
vez, o vício acabou valendo a pe- 
na, né?”, brinca Vanessa. 

Para o empresário Alan Po- 
grebinschi, primeiro vinha a 
obrigação e, depois, a diversão. 
E ele levava isso realmente ao pé 
da letra. Há pouco menos de 
um ano, trocava a noite pelo dia 
e passava toda a madrugada pro- 
gramando e tomando conta da 
contabilidade de sua empresa. 
Se alguém quisesse conversar 
com ele, teria que ser via ICQ, 
por volta das 4 horas da manhã, 
ou através de sonho, coisa rara 
em seu dia-a-dia. “Na hora em 
que ia para a cama, o dia já tinha 
amanhecido. Acho que meu 
corpo não relaxava totalmente e 
eu desmaiava na cama”, conta. 


Essa rotina acabava deixan- 
do o empresário um pouco iso- 
lado dos familiares e até mes- 
mo da namorada. “Eu estava in- 
do dormir quando todos esta- 
vam acordando. Como traba- 
lhava inclusive nos fins de se- 
mana, a chance de conseguir 
sair sexta ou sábado à noite era 
quase nula. À esse horário, es- 
tava começando a trabalhar”. 

Aos poucos, Alan foi perce- 
bendo que, apesar de preferir 
trabalhar à noite — quando ren- 
dia mais e tinha mais sossego -—, 
o ritmo estava ficando cada vez 
mais pesado, e seu corpo já dava 
sinais de fraqueza. “Como sou 
alérgico, tenho uma tendência 
maior a pegar resfriados. Quan- 
to menos dormia, sentia que 
maior era a incidência de gripes 
e crises alérgicas. Meu corpo de- 
via estar enfraquecido”. 

A saída foi tentar voltar ao 
mundo dos mortais e deixar de 
ser um zumbi, Hoje em dia, ele 
está habituado a acordar na 


hora em que todos acordam e 
dormir na hora em que a mai- 


oria dorme. Resultado: ainda 
tem gente que se espanta 
quando ele atende o telefone 
às 10h da manhã. 


REMÉDIO AMARGO 


De acordo com Antonio Car- 
los Worms Till, diretor do Vita 


Checkup Center (http://www. 
vitacheckup.com.br/vita.htm), a 
iniciativa de Alan de voltar a dor- 
mir no horário em que seu cor- 
po pedia foi a opção mais corre- 
ta. O médico esclarece que dor- 
mir pouco provoca uma sen- 
sação de mal-estar que se acumu- 
la ao longo do dia resultando em 
irritabilidade e intolerância, po- 
dendo vir a deteriorar as re- 
lações no trabalho e na vida afe- 
tiva. Sem contar com os aciden- 
tes que por vezes são causados 


Médico considera a Internet um péssimo remédio para curar a insônia 


pelo sono durante o dia seguinte 
a uma noite em claro. 

Mas é preciso estar atento 
aos sintomas dessa falta de so- 
no, para saber se é necessário 
ou não algum tipo de tratamen- 
to. “Insônias diárias são sinto- 
mas que podem ter múltiplas 
causas. Insônias de curta du- 
ração, principalmente caracte- 
rizadas pela dificuldade em pe- 
gar no sono, estão normalmen- 
te associadas a períodos de 
stress maior, em que algumas 
dificuldades agudas estão sen- 
do vividas”, esclarece o médico. 

“Se a insônia tende a se pro- 
longar por mais de quatro a seis 
meses, recomenda-se a busca de 
uma consulta médica para me- 
lhor avaliação. Essas pessoas po- 


dem estar vivendo problemas de 
sono mais sérios que merecem 
tratamento”, complementa. 

Mas e a Intemet? Afinal de 
contas, ela ajuda ou atrapalha as 
pessoas a encontrar o sono? Se- 
gundo o Dr, Worms, certamente a 
Internet é ótima companheira 
para os momentos solitários de 
insônia, mas também é um péssi- 
mo remédio para curá-la. E ele 
explica o motivo: “Sabendo-se 
que muitas pessoas passam a ter 
dificuldade de dormir apenas por 


mudarem de cama, ou de ambi- 
ente, ou por não estarem com 
uma roupa confortável o bastan- 
te, imagine o efeito da estimu- 
lação multimídia da Internet com 
seus ícones piscando, seu show de 
cores, sons e informações. Obvia- 
mente, esta estimulação impede a 
tranquilidade necessária à in- 
dução de um sono normal”, 
Agora que tudo está explica- 
do, a decisão é sua: ou conti- 


nua zunzando pela casa feito 
um zumbi ou coloca um cadea- 
do em seu gabinete, para impe- 
dir qualquer impulso incontro- 
lável de madrugada. EE 


Por Michelle Rôças (mic O gbl.com.br) 
ela navega, navega, mas sempre tira 
um cochilo antes do próximo clique 
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O serviço de 
acesso gratuito 
dos bancos está 
na berlinda 

este mês. Tutopia 
e o LivreAcesso 
também entraram 


na dança 
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internauta “mão-fecha- 

da” deve estar com um 

largo sorriso nos lábios. 
Motivo: o crescente número 
de provedores brasileiros que 
oferecem acesso gratui- 
to à Internet, trazendo 
junto com eles uma série 
de outros serviços. Tudo 
para atrair ainda mais 
usuários, uma vez que 
um dos grandes atrati- 
vos, a mensalidade “ba- 
ratinha”, não existe 
mais. 

O que fará o usuário 
rolar no chão de tanto rir 
de felicidade é que, ago- 
ra, não são apenas os 
provedores independen- 
tes que oferecem este 
serviço, mas também ou- 
tras empresas como ban- 
cos e administradoras de 
cartões de crédito. O 
Credicard pretende en- 
trar nesta onda apesar de 
não divulgar mais deta- 
lhes como a data de sua estréia 
no ramo e o portal Globo.com, 
das Organizações Globo, anun- 
ciou a estréia do serviço de 
acesso gratuito para o mês de 
março (nota da redação: o fecha- 
mento desta edição aconteceu antes 
desta data). O banco HSBC tam- 
bém entra na onda a partir do 
segundo semestre deste ano. 
Tudo isso e muito mais vem por 
aí, mas por enquanto a Inter- 
net.br testou mais alguns ser- 
viços para você. 

Hoje falamos sobre como os 
correntistas dos bancos Brades- 
co (www.bradesco.com. br) e 
Unibanco (www.unibanco.com. 
br) estão usufruindo da Rede 
sem pagar mensalidade, testa- 


mos 0 nNoUvU provedor Livro 
Acesso (wwuw.livreacesso.com.br) 
e demos uma nova olhada no 
Tutopia (www.tutopia.com.br) 
para saber como eles estão de- 
pois do problema técnico que 
os assolou no mês passado. 
Pronto para colocar o seu mo- 


dem em prática mais uma vez? 


BRADESCO 
(www.bradesco.com.br) 

O acesso gratuito oferecido 
pelo banco Bradesco para 
seus clientes torna-se uma 


Compromisso 


como Brasil. 


Na chegada do ano 2009, nas vésperas da comemoração 


dos 500 anos do Descol to, ao apresentar 05 
resultados de 19990 Bradesco renova o seu 


compromisso historicamente assumido com o Brasil. 
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Receba gratuitamente, suas 


Crédito Pessoal 
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Shopinvest 
No Shoninvest “st você estará sempre 


atualizado, sabendo onde melhor 
investir o seu dinheiro. 


(E Abra aqu a mus 
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prova de paciência para o in- 
ternauta menos experiente. O 
usuário do serviço dispõe ape- 
nas de 20 horas mensais, a me- 
nos que adquira outros produ- 
tos do banco, cada um deles 
valendo uma quantidade dife- 
rente de horas adicionais. 

Para se conectar pelo pro- 
vedor do banco, é necessário 
configurar o já conhecido sis- 
tema dial-up e ser insistente, 
pois várias tentativas foram 
feitas até o modem conseguir 
estabelecer con- 
tato. 

Depois que 
você está na Re- 
de é que co- 
meça o drama 


burocrático: an- 
tes de iniciar a 
navegar pela 
Web, o usuário 
deve entrar na 
área de Internet 
Banking no site 
do banco e pre- 
encher os itens 


Conheça o Unibanco 
Instituto Moreira Salles 
Envie seu Currículo 


Imprensa 


Receba suas informações pelo seu 
informações financeiras por e-mail. Celular, 


maior E eq Eletrônico da "américa 


do Sul, agora em nova versão. 


Grande Leilão de Imóveis 
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exigidos no formulário online 
—- o número da sua conta ban- 
cária e a sua senha — para con- 
sultar sua situação bancária. 
Isso desestimula o internauta 
a continuar 
utilizando o 
acesso, sobre- 
tudo porque 
este processo 
tem que ser 
feito sempre 
que acessar a 
Web. Consta- 
i tamos que os 
“q sites demo- 
ram a ser car- 
regados no 
browser. 
Por enquan- 
to o serviço 
pode ser utili- 
zado apenas 
em São Paulo 
e algumas do 
interior do 
estado, mas a 
empresa pre- 
vê que até o fim do primeiro 
semestre deste ano os clientes 
do banco das principais capi- 
tais brasileiras possam aprovei- 
tar suas vinte horas mensais. 


UNIBANCO 


O Unibanco (wwwuniban- 
co. com.br) quis transformar as 
palavras “cliente” e “internau- 
ta” em sinônimos, oferecen- 
do, desde a segunda quinzena 
de janeiro, acesso ilimitado 
gratuito a quem tem conta 
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UNIBANCO na weis. 


E-MOÇO E E-MOÇA PARA PASSAR 
99 DIAS EM UM APARTAMENTO 


USANDO SÓ A INTERNET. nro 
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internet.br 


bancária em uma de suas 


agências. Se este for o seu ca- 
so, basta acessar a página do 
banco e seguir as instruções 
que são dadas passo a passo, 
com uma linguagem bem sim- 
ples de entender. Mesmo 
quem não está acostumado 
com Internet vai aprender 
sem dificuldades. 

A empresa também já está 
pensando em como prover In- 
ternet aqueles clientes que 
não têm como se conectar em 
casa, mas Manuguerra não po- 
dia fornecer mais infor- 
mações, deixando um clima 
de “suspense” no ar... Enquan- 
to isso, vamos concentrar nos- 
sas atenções no acesso gratui- 
to. Depois de configurada a 
conexão dial-up, colocamos o 
modem para funcionar. 

À conexão foi efetuada nor- 
malmente, alcançando 48.000 
bps sem cair a ligação durante 
a quase uma hora em que o 
acesso era utilizado. Enquanto 
isso, visitávamos páginas com 
recursos variados — de Java 
script a Shockwave Flash, en- 
tre outros - com a demora ha- 
bitual de uma boa conexão 
oferecida por um provedor 
de médio porte (seja ele gra- 
tuito ou não). Esta facilidade 
de navegação se deve ao fato 
de o Unibanco primar pela 
pouca quantidade de usuári- 
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AS “AMIZADES COLORIDAS” DO BANCO DO BRASIL 


O Banco do Brasil (www.bancodobrasil.com.br) está apostando em uma proposta diferen- 
te em meio a tantos serviços gratuitos de acesso à Internet. Em vez de montar toda uma es- 
trutura para dispor de um provedor exclusivo do banco, o BB preferiu abrir convênios com os 
provedores de acesso de seus correntistas para prover até cinco horas grátis através de ca- 
da um deles. Isto quer dizer que, se você é correntista do banco e seu provedor já está con- 
veniado a ele, então você tem direito a cinco horas sem pagar mensalidade. Esta é uma boa 
quantidade de tempo para fazer aquelas rápidas consultas no setor de Internet Banking do si- 
te do banco para ver a quantas anda o saldo da sua conta corrente.:-) 

No endereço https://www2.bancobrasil.com.br/provedores, o usuário pode verificar quais 
cidades já possuem este serviço e se o seu provedor já faz parte do convênio com o banco. 
Se o seu ainda não faz parte, mande um e-mail para eles dando um “puxão de orelha” e avi- 
sando que o Banco do Brasil está de portas abertas para os fornecedores de acesso que qui- 
serem prover mais este serviço. 


os, mantendo então uma re- 
lação usuário/linha sempre 
“folgada” para os números te- 
lefônicos do provedor do ban- 
co. 

Até o fechamento desta 
edição, apenas os clientes pau- 
listas do Unibanco poderiam 
usufruir deste serviço, mas já 
existiam planos para que o 
acesso gratuito chegasse ao Rio 
de Janeiro a partir do final de, 
e nas outras principais capitais 
do Brasil em abril e maio. 


LIVREACESSO 

(www.livreacesso.com.br) 
Nunca foi tão fácil se ca- 

dastrar em um provedor — SO- 


(OPortoAlegre — ustis 


O primeiro provedor sem mensalidade do Brasil 


Bem-vindo ao Livre Acesso 
e tchau para sua mensalidade. 


Livre Acesso, O que é isso? fla o que garente que (ato funciona? 
Acesso ilimitado sem custo mensal. É o fim Seu acesso est garantido por 


da mensalidade da internet! Totalmente 


Portal Livroniconso. Como funciona i Mas como iato é possível? 
Informações sobre o software personalizado O segredo do LivreAcesso está na 


do LivreAcesso com informações, dicas e 
publicidade direcionada para você, portal. 


o: 
O LivreAcesso em sua cidade. Garanta já 
sua vaga na fase de lançamento, 


«fá penaou em oferecer aceno gratuito 


Com o LivreAcesso você pode. 


Mstriz; Rua 


ja ele pago ou gratuito - 
quanto foi no LivreAcesso 
(www.livreacesso.com.br). O 
serviço, que estava, até o fe- 
chamento desta edição, pro- 
vendo acesso em Porto Ale- 
gre, com planos de expansão 
para Rio de Janeiro, São Pau- 
lo, Recife, Salvador e outros 
estados, possibilitou um pro- 
cesso de cadastro bastante fá- 
cile rápido. Em menos de um 
minuto, a conta estava pronta 
e a mensagem na página in- 
formava que, em poucas ho- 
ras, O acesso através do login 
e senha escolhidos poderia 
ser usado. Só faltava baixar o 
programa necessário para a 


Serviço de acesso( ) 
Nassa portal() 
Noticias) 
Inscreva-se já() 
Fale com a gente() 
Página intciail) 


equipamentos de Última geração, linhas 
digitais, modems 58k e link Embratel. 


publicidade direcionada distribuida pelo 


Você pode anunciar seus produtos e 


serviços no LivreAcesso, Direcionamento 
exolusivo para seu público alvo. 


LivreAcesso Intemet Ltda. 
Germano Petersen Junior 101 Cj 609 
Porto Aegre R$ 90540. 140 
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conexão, o “Portal LivreÃces- 
so”, que consiste em um “ban- 
ner” flutuante na área de tra- 
balho do computador. 

A instalação do “portal” é 
tão simples quanto o downlo- 
ad do software de 1,06 Mb. 
Basta dar “OK” em todas as 
opções e em poucos segun- 
dos o LivreAcesso está na sua 
máquina. 

A conexão foi feita de pri- 
meira, alcançando 16.800 bps 
(nada mal, considerando que 
foi feita uma ligação via DDD 
do Rio de Janeiro para Porto 
Alegre). Com esta velocida- 
de, conseguimos visitar sem 
dificuldade várias páginas 
que utilizam recursos mais 
pesados como Shockwave 
Flash, por exemplo, e baixar 
arquivos pequenos. 

A primeira vista, o “banner 
flutuante” que o software de 
conexão do LivreÃcesso gera 
pode não agradar, uma vez 
que não se pode nem mesmo 
minimizá-lo e esquecer dele, 
ficando na frente das telas. 
Mas se experimentarmos to- 
dos os seus recursos, veremos 
que ele não é de todo mal — 
pelo contrário, pode ser bas- 
tante útil para os internautas 
de primeira viagem. 

Um recurso interessante é 
a capacidade de permanecer 
no topo da tela do monitor, 
dando licença para que ou- 
tras janelas possam ser aber- 
tas sem problemas de visuali- 
zação. Logo acima dos anún- 
cios o internauta encontra 
em letras miúdas manchetes 
de jornais online do Brasil, 
podendo clicar em cada uma 


delas para visitar o site da re- 
ferida notícia. Uma boa 


opção para se manter bem in- 
formado, mas a grande 
atração é mesmo o mecanis- 
mo de busca que permite que 
o internauta pesquise em si- 
tes como Altavista, Cadê e Ya- 
hoo Brasil, entre outros, além 
de sugerir links interessantes. 


eo mr 


A única coisa de que senti- 
mos falta mesmo foi que o 
provedor não oferece tam- 
bém um endereço de e-mail 
para seus usuários 


TUTOPIA 
(www.tutopia.com.br) 

Na matéria sobre a ava- 
liação dos provedores gratui- 
tos, publicada na edição passa- 
da, encontramos problemas 
para nos conectar ao Tutopia 
(wwuw.tutopia.com.br) devido a 
problemas técnicos que o pro- 
vedor passava na época em 
que o testávamos. Na ocasião, 
o serviço estava disponível 
apenas em Salvador, mas até o 


fechamento da edição, o aces- 
so gratuito do Tutopia já havia 
se estendido para as cidades 
de Curitiba, Florianópolis, 
Joinville e São Paulo, preten- 
dendo alcançar depois Rio de 
Janeiro, Belo Horizonte, Por- 
to Alegre, Recife e Fortaleza. 
Parece que os problemas 
técnicos do provedor foram 
mesmo solucionados, pois a 
inscrição online foi feita sem 
obstáculos. Bastou preencher 
o formulário na página esco- 
lhendo até três opções de lo- 
gin por ordem de interesse 
(caso o primeiro nome já 
exista, automaticamente o 
computador registra o próxi- 


NAVEGANDO DE BOLSO CHEIO 


Existe coisa melhor do que navegar pela Rede sem pa- 
gar mensalidade e, em alguns casos, sem gastar impulso 
telefônico? Por incrível que pareça, sim! Além disso tudo, 
você pode navegar pela Internet e ainda ganhar dinheiro 
com isso! Já existem sistemas deste tipo nos Estados Uni- 
dos, mas o Brasil estreou recentemente dois serviços que 
vão dar o que falar. 

Um deles é o Woops! (www.woops.com.br), onde o usu- 
ário se cadastra preenchendo um formulário online e faz o 
download de um pequeno programa (até o fechamento, o 
software ainda estava na versão beta) que exibe anúncios 
dos patrocinadores. A cada hora conectada na Rede que o 
“banner” flutuante permanece ligado, o internauta ganha 
R$ 0,81. Antes mesmo da equipe do Woops! começar a di- 
vulgar o serviço, sua quantidade de acessos já estava 
quase “lotando” o servidor, obrigando os técnicos a faze- 
rem um upgrade no equipamento. 

Outra opção para ganhar uns trocados pela Web é o si- 
te DeMãoBeijada.Com (http://www.demaobeijada.com), 
versão brasileira do Dearriba.com, que estreou em Terra 
brasilis em março. O sistema é bem parecido com o do 
Woops!, utilizando também um pequeno software chama- 
do Juffybar que exibirá anúncios enquanto você navega e, 
a cada hora navegada com o programa acionado, o usuá- 


rio ganha uma pequena porcentagem do valor que o anun- 
ciante pagou para colocar seu banner no software. 


Segundo os cálculos apresentados pelo site, o usuário 
ganha em torno de R$ 1 por hora conectada com o 
Juffybar ativo. O sistema, por enquanto, se limita a pagar 
apenas um total de 20 horas mensais para cada internau- 
ta, mas promete aumentar este limite à medida que o ser- 
viço for crescendo. Tudo isso é ou não é um motivo a mais 
para ficar horas conectado? :-) 
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mo nome escolhido). O pró- 
ximo passo é fazer o downlo- 
ad do programa de discagem 
do Tutopia, obrigatório para 
conectar-se com o provedor. 

Existe um software para ca- 
da cidade. Escolha o referen- 
te à sua e baixe para a sua má- 
quina. Não leva nem um mi- 
nuto. Sua instalação e confi- 
guração são mais fáceis ainda. 
Basta preencher o seu ende- 
reço de e-mail do provedor 
(loginOtutopia.com) e sua se- 
nha duas vezes antes de clicar 
em “OK” para que o aplicati- 
vo faça toda a configuração 
relacionada ao provedor para 
você. O programa não modi- 
fica em nada a sua 
área de trabalho e 
nem coloca “banner 
flutuante” na tela 
do computador. No 
final, basta acionar 
a conexão dial-up e 
colocar o modem 
para funcionar. 

À conexão foi fei- 
ta rapidamente na 
segunda tentativa 
com uma velocida- 
de muito boa, mes- 
mo sendo feita a conexão 
através de um DDD do Rio de 
Janeiro para São Paulo. As pá- 
ginas carregam rapidamente 
e os e-mails chegam sem de- 
mora. Até mesmo arquivos 
pequenos eram baixados sem 
problemas. É verdade que 
caiu uma vez durante nossos 
45 minutos de teste, mas a re- 
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conexão foi rápida e eficien- 
te, não nos deixando na mão. 

Nós da redação estamos 
sempre atrás das novidades, e 
as testamos para que o leitor 
tenha uma espécie de “ponto 
de referência” para não mer- 
gulhar em praias muito rasas 
e dêem de cara na areia. Mas 
também gostamos de ouvir a 
opinião de vocês, que tam- 
bém navegam e gostam de ex- 
perimentar tudo que a Web 
tem a oferecer. Pensando nis- 
so, Nós ouvimos os navegado- 
res virtuais que utilizaram al- 
guns provedores gratuitos. 

O IG (wwwig.com.br) é o 
campeão de reclamações de 
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Entrevista: Rivaldo fala ao Último Segundo 


último) segundo 


nossa pesquisa, devido à 
grande quantidade de usuári- 
os, levando ao limite a capaci- 
dade de acesso do provedor. 


À internauta Margarete Stor- 


to conta que, em alguns mo- 
mentos, o Internet Grátis fun- 
ciona muito bem. “Só que é 
praticamente impossível rece- 
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ber ou enviar e-mails no horá- 
rio de pico e à noite”, comen- 
ta, 

Apesar de termos ouvido 
algumas reclamações sobre 
ninguém conseguir se conec- 
tar ao provedor Super1l1.Net, 
há quem diga algo a favor de- 
le, como o usuário Marcílio 
Alves, que afirma: “Um dos 
motivos é que o número de 
acesso ser 0800 já adianta mu- 
ito e o desempenho do micro 
durante a navegação é quase 
o mesmo de qualquer outro 
provedor”. 

Independente do prove- 
dor, parece que os internau- 
tas gostaram mesmo do ser- 
viço de endereço de correio 
eletrônico com servidor 
POP3, permitindo configurá- 
lo no programa preferido de 
correio eletrônico, como o 
Outlook Express ou o Eudo- 
ra. “O POP3Mail não descon- 
figura seu CPU”, diz Daniel, 
um usuário do IG satisfeito 
com o serviço do provedor. 

A chegada dos provedores 
gratuitos serviu mesmo para 
firmar mais ainda uma ma- 
neira de pensar adotada pe- 
los internau- 
tas em geral: 
provedor de 
acesso à Inter- 


net (pago ou 
gratuito) é 
a uma escolha 
mais pessoal 
do que de 
análise de 


qualidade de 
serviços. À co- 
nexão do mes- 
mo provedor 
pode ser horrível para alguns 
usuários e maravilhosa para 
outros. Portanto, não tenha 
medo em fazer você mesmo 
um teste com todos eles assim 
que o serviço estiver inaugu- 
rado em sua região. O acesso 
dos seus sonhos pode estar a 
apenas alguns cliques de dis- 
tância... :-) E 
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Provedores Velocidade Firmeza 
conexão se conectar 


gratuitos 


Bradesco 
(www.bradesco 
.com.br) 


im BradescoNet 


Unibanco 
(www. unibanco. 
com.br) 


UNBNNCO | 


LivreAcesso 
(www.livreacesso. 
com.br) 


Tutopia 
(www.tutopia. 
com.br) 
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Exigências Cidades em que 
provê O acesso 


Apenas 
clientes do 


São Paulo, 


banco podem com previsão 
utilizar este de estrear 
serviço e O nas principais 
internauta cidades 
tem que antes brasileiras até 
de navegar, o fim do 
acessar primeiro 
o serviço de semestre 


home banking do de 2000 


site do banco 


São Paulo, 
com 


previsão de 
Apenas estréia 
cliente do serviço no 
do banco Rio de Janeiro 
podem no fim de 
utilizar março 
este serviço e nas principais 
capitais 


prasileiras 
em abrile maio 


Porto Alegre, 
com previsão 
para Rio de Janeiro, 
São Paulo, 

Recife, 
Salvador 

e outro estados 
em breve 


Instalação do 
programa 
“Portal 
Livreacesso” 


Curitiba, 
Florianópolis, 
Joinville, 
Porto Alegre, 
Rio de Janeiro, 
Salvador € 
São Paulo, 
com previsão 
de Belo Horizonte, 
Recife e 
Fortaleza 


Instalação do 
configurador 
de Dial-Up 
(opcional) 
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CINTO DE UTILIDADES 


Tudo sem gastar 


Poupe seus trocados: nesta edição, um Cinto só de programas grátis 


empre foi assim: internauta não passa um dia 
sem trocar um monte de mensagens. A dife- 
rença é que antigamente não era preciso gas- 
tar um espaço enorme do HD para instalá-lo. Eu- 
dora e Outlook Express brigam pela preferência 
do usuário: para isso, ficam cada vez mais cheios 
de recursos mirabolantes — e cada vez maiores e 
mais lentos. Mas o que fazer, se os programas de e- 
mail do passado mal dão conta das necessidades 
do internauta moderno e todos nós estamos acos- 
tumados a usar o que todo mundo usa? Mas não se 
desespere. Chegou um jeito esperto de aproveitar 
o melhor de dois mundos... 

O Mail Warrior é pequenininho como os pro- 
gramas de antigamente, mas a performance é 
completamente ano 2000. Para começo de conver- 
sa, a interface é bem próxima à do onipresente 
Outlook Express, com a hierarquia de pastas, a lis- 
ta de mensagens e o quadro de auto visualização. 
Na barra de ferramentas, um conjunto de ícones 
até mais bonitinhos que os da Microsoft. Para os 
fas do Eudora, uma boa lembrança: durante o 
download de mensagens (de várias contas simultã- 
neas, se for o caso), o Mail Warrior indica o assun- 
to da mensagem que está sendo baixada naquele 
exato momento. Outro destaque é a lista de ende- 
reços, uma caixa-forte de informações pessoais no- 
tável para um programa relativamente modesto. O 


Arquivo: MW35.exe 
Tamanho: 680 K 
Onde encontrar: http://pages.infinit.net/ 
kaufinan/Beta/ 

Home page: http://pages.infinit.net/ 
kaufman/Index.htm 


fo) 
a 
E) 
c 
ti 
(10) 
da 
c 


Por Paulo C.Barreto 


Enquanto o comércio eletrônico explode na Rede, o bási- 
co é cada vez menos pago. Acesso grátis, e-mail grátis e hospe- 
dagem na Web grátis são a grande onda. Então por que os pro- 
gramas do dia-a-dia ainda precisariam ser cobrados? O concei- 
to do freeware vem dos primórdios da informática e ganha 
força a cada dia: hoje você consegue qualquer coisa feita de 
bits, desde retocadores de ícones até sistemas operacionais in- 
teiros, sem pirataria e sem jamais ter que pagar um centavo! E 
não pense que são apenas produções “de garagem” e versões 
mutiladas de programas comerciais: de olho nos tempos atu- 
ais, O software grátis adota novos modelos comerciais — por 
exemplo, a exibição de anúncios em janelinhas — capazes de 
assegurar a manutenção de um bom trabalho. Para os mais in- 
crédulos, selecionamos nesta edição apenas bons programas 
freeware para uso na Internet. Ou seja: de alguma forma, ban- 
quete grátis existe... 


(RSA 
se co ff 1 JA SOS a api 
(Led A EI 


ta í 


ro 


Mail Warrior não tem todo o poder do Outlook Express 
para visualização automática de HTML avançado em ane- 
xos, mas veja a vantagem: o programa de e-mail é total- 
mente independente do browser — você pode até usá-lo 
sem ter o Internet Explorer! Estas e outras qualidades já 
tornaram o Mail Warrior um clássico do freeware. 
Observação: Programa freeware para Windows 32 bits. 
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UTILIDADES 


m tempos de comércio eletrônico em explosão, o 
que mais irrita o internauta? Preencher todos aque- 
les formulários, é claro! Não dá para escapar: cada 
site importante exige o cumprimento de uma longa 
rotina de registro (preencher nome, endereço, CEP, 
país, telefone, nome do cachorro e muitas outras coi- 
sinhas) e ainda é preciso designar um login e uma se- 
nha para acessar qualquer conteúdo “trancado”. Ou- 
tra irritação é ter que abrir o browser (que não é nada 
pequeno) só para verificar uma informaçãozinha de 
poucas linhas — às vezes é melhor ligar o radinho de 


CONSULTÓRIO ONLINE 


que é pior que não saber o significado de uma 
palavra? É ter passado por todos os cursinhos de 
inglês, consultar os grandes dicionários (de pa- 
pel) e ainda ficar na dúvida sobre o que um determi- 
nado site realmente quer dizer com alguma expressão. 
Quanto mais avança a Rede, pior ficamos: todo dia sur- 
gem dúzias de novas siglas esquisitas, palavras da remo- 
ta antiguidade retornam ao uso em significados total- 
mente diferentes e as enciclopédias custam a registrar 
certas informações vitais para nossa informação e bem- 
estar no mundo da informática — sem falar que con- 
sultar qualquer coisa naqueles livrões dá um traba- 
lho... Com os nomes próprios e marcas comerciais, bo- 
tar as informações nos devidos contextos fica mais 
complicado ainda. Como se orientar? 
O GuruNet é um programa/serviço que vai dar o 
que falar: é como se você tivesse um consultor eletrô- 
nico à disposição 24 horas por dia, que sabe tudo e 


3 jotter 


pilha, mas é a Internet que sabe tudo mesmo... 
Quer dizer, se inventassem um programa para re- 
solver os dois problemas ao mesmo tempo, seria 
um sucesso instantâneo. Ou já não está sendo? 

O Jotter é uma barra de ferramentas adicional 
com várias utilidades. A principal é a função de 
preenchimento automático de formulários com 
um simples clique: você se registra no site do Jot- 
ter, preenche seus dados (de uma vez por todas), 
e pronto! As vezes é preciso esperar um pouco en- 
tre o clique no “Send information to form” e o 
preenchimento propriamente dito, mas ao me- 
nos é mais prático do que gastar seus preciosos 
dedos digitando tudo igual todo dia. Procurando 
uma boa loja virtual? O próprio Jotter oferece al- 
gumas indicações quentes. Para os amantes das 
notícias, um pequeno painel despeja em sua tela, 
dia e noite, informações sobre tecnologia, ciên- 
cia, entretenimento e esportes (futebol, porém, 
só o da bola oval), cotações das bolsas e previsão 
do tempo (até do Brasil: é só configurar a exi- 
bição direitinho); o recurso “Web Search” corta 
caminho para um mecanismo de busca — digite 
uma expressão-chave e confira! — e oferece aces- 
so rápido a uma série de catálogos interneteiros. 
Ocupa algum espaço na tela, mas vale a pena? 
Claro que vale. 

Observação: Programa freeware para Windows 32 bits. 


Arquivo: Não especificado 
Tamanho: 1,46 MB 

Onde encontrar: http://referral,jottercom/ 
JotterContest/contest.jsp 


Home page: iwww.jotter.com 


tem todas as respostas na ponta da língua. Não enten- 
deu uma palavra numa página Web? Dê um Alt<lique- 
direito na palavra. A janela do GuruNet surgirá com a 
definição da palavra pelo dicionário, um verbete de 
enciclopédia relacionado, um monte de hiperlinks so- 
bre o assunto (oferecidos pelo mecanismo de busca 
Oingo) e até uma busca de livros usando aquela pala- 
vra-chave. Se o GuruNet não reconhecer a palavra, 
procurará qualquer coisa mais ou menos parecida, 
sem burocracia. O que vale para substantivos comuns 


Arquivo: gurunetinstall.exe 
Tamanho: 753 K 

Onde encontrar: http:/, /ftp. gurunet.com/pub/ 
Home page: www.gurunet.com 


vale para pessoas (com bi- 
ografias, dependendo da 
disponibilidade), lugares, 
empresas e até nomes de 
programas — o progra- 
ma/serviço responde tu- 
do, rapidinho, numa ja- 
nela que não interfere 
com o browser nem so- 
brecarrega a paciência de 
quem usa. Pode ser que o 


mecanismo de busca não reconheça bem palavras em lín- 
gua não-inglesa e o texto da enciclopédia seja meio resumi- 
do, mas o GuruNet é sério candidato a se tornar “o” porta- 


dor de respostas para o ano 2000. 


Observação: Programa freeware para Windows 32 bits 


GuruNet* 


tar Fespert 


(4) Welcome to GuruNet 


> Why GuruNer 
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| Foo much didking? Too much valhing? 


sup windows no jumping out 
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omo você faz para baixar os arquivos citados no Cinto 
de Utilidades ou encontrados nos grandes sites de 
shareware? À estas alturas, já deve estar usando o 
Go!Zilla (wwwgozilla.com), o GetRight (ww getright.com) 
ou outro gerenciador popular de 
downloads. Com o uso de um desses 
programas, quando a conexão falha 
por qualquer motivo, você é poupa- 
do da perda de tempo de ter que bai- 
xar tudo de novo: na maioria dos ca- 
sos é só se reconectar, acionar o ge- 
renciador de downloads e reco- 
meçar a transferência do ponto em que parou. Geralmen- 
te esses programas têm recursos que permitem procurar o 
arquivo em outro lugar caso o servidor escolhido esteja 
muito lento ou falhe com frequência. Mas nenhum o faz 
tão bem quanto esta nova jóia do freeware. 


Arquivo: nvamp33.exe 
Tamanho: 824 K 

Onde encontrar: www.netvampire.com/ftp/ 
Home page: www.netvampire.com 


CONEXÃO 


omo trazer as janelinhas coloridas da 
Web mais rapidamente à sua casa? Re- 
solvidos os problemas do telefone e do 
tipo de modem, dá para melhorar de vári- 
as maneiras: a) mexendo e remexendo na 
rebimboca da parafuseta nas configurações 
de rede dial-up, o que nem sempre é para 
amadores; b) selecionando com antecedên- 
cia o que pode e o que não pode ser trans- 
ferido (no Opera é possível tirar as imagens 
com um clique, mas nos browsers em geral 
é difícil separar o joio do trigo); c) passan- 
do a tesoura naqueles anúncios enormes e 
piscantes que aparecem às dúzias em qual- 
quer página; d) carregando conteúdo da Web 
com antecedência, antes mesmo de ser solicitado pe- 
lo usuário. Quantas dúzias de programetos sharewa- 
re cumprem algumas dessas tarefas? Imagine tudi- 
nho ao mesmo tempo, em um só painel de controle, 
sem ser incomodado por insistentes pedidos de ta- 
xas de registro. 
O Naviscope deixa na tela uma barra de ferra- 
mentas que monitora a conexão o tempo todo e ain- 
da oferece um bom aditivo para o acesso lento. Pri- 


DOWNLOAD 
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O NetVampire é um gerenciador de downloads 
que vai um passo (de gigante) além da concorrência. 
Além da função tradicional de capturar os cliques (ou 
Alt-cliques) nos links de download e recuperar trans- 
ferências interrompidas, o progra- 
ma vem recheado de ferramentas 
avançadas. Você pode programar 
downloads para a hora de sua pre- 
ferência (o próprio NetVampire 
faz a discagem); para garantir que 
todos os arquivos solicitados che- 
guem no menor tempo possível, o 
NetVampire seleciona e analisa múltiplos servidores 
de arquivos, verificando quais são os mais rápidos e 
estáveis. Os usuários realmente da pesada sairão ga- 
nhando mais ainda: os registros de desempenho são 
armazenados cumulativamente, o que permite saber 
quais são os servidores historicamente mais eficientes. 
Um mecanismo “deszipador” interno, suporte a anti- 
vírus e um buscador de arquivos ligado a vários depó- 
sitos populares completam o kit de ferramentas do 
NetVampire. 

Observação: Programa freeware para Windows 32 bits. 


meiro, o programa faz uns ajustes finos 

na configuração de discagem e acesso. 

Depois, se o usuário quiser, o Navisco- 

pe ainda pode deter a maioria dos ban- 

ners publicitários, sons de fundo, Javas- 

cript, cookies e outras pragas do cotidi- 

ano da Web. E para ninguém perder 

tempo mesmo, a ferramenta SiteMap- 

per oferece os links da página desejada 

antes mesmo que ela seja toda carrega- 

da. Se algo não der certo, o Naviscope 

mostra num gráfico todos os detalhes 

da transferência de dados: caso uma de- 

terminada imagem numa página demorar um 

século para entrar, é só dar um clique para interrom- 

per o download (só) daquela imagem. Por fim, encon- 

trar os 40 últimos sites visitados é bem mais fácil do 

que no “Histórico” do Internet Explorer. Por tudo isso 
e muito mais, o Naviscope vale a pena. 

Observação: Programa freeware para Windows 32 bits. 


Arquivo: nscope.exe 

Tamanho: 609 K 

Onde encontrar: naviscope.com/ 
Home page: naviscope.com 


DOWNLOAD 


DICA DO LEITOR 


Enfish Tracker Pro: seu patrimônio de bits 
nas pontas dos dedos 


Se você trabalha com seu 
computador há um tempo 
razoável, só o conteúdo do 

O mundo gira, a Lusitana roda e os downloads não disco rígido deve valer mais 
param. Veja o que os brasileiros mais baixaram que a máquina propriamente 
aos seus discos rígidos até a quarta semana de dita (faça backups regula- 

fevereiro; os dados são do site nacional res). E à medida que/o con 


teúdo vai crescendo, fica muito difícil administrar tanta infor- 
Superdownloads (Www.superdownloads.com.br. mação: documentos, mensagens, faxes, páginas Web, book- 


Programas Número de downloads | marks/favoritos, lista de endereços da agenda eletrônica, lista 
| de endereços do programa de e-mail, arquivos de imagem... 

* McAfee VirusScan 4.x Update 26.297 Como encontrar tudo num instante e saber quais arquivos têm 
Arrivius para, quem, prosiea do antivirus a ver com quais outros arquivos? Para que nada se perca nas 

2 Neres na ao Quer mais fácil? 16,804 profundezas do HD, é preciso montar uma estrutura de pastas 
- altamente organizada e se armar do Enfish Tracker. Em parte, o 

o da de e-mail, agora 100% grátis 8.836 software funciona como um programa de busca (como o Coper- 
7 EmP3.N-Coder 99271 TOM nic) que opera melhor localmente do que na Internet. Mas o me- 
Transforme arquivos WAV em MP3 É lhor é que, em vez de solicitar palavras-chave caso a caso, o 

7 Guneiform OCR 99 Português 4.789 Enfish Tracker reúne uma série delas (chamadas de “trackers”) 
O melhor amigo do scanner que servem para o “robozinho” do programa associar automa- 


5 Accute Y2K SuperTest 3774 ticamente uns arquivos aos outros. Para refinar a busca, apro- 
Afasta micros antigos do Bug do Milênio veite um sistema de filtragem para ninguém botar defeito. E o 


7 Quack Sound Effects Studio 4,01 2.485 conhecimento acumulado através dos trackers é mais que útil: 

Ferramentas de criação de sons WAV quanto mais você usa o Enfish, mais “inteligente” ele se torna. 
“ Sound Forge 4.5f 3.067 Pegue a sua cópia em http://fishbowl.enfish. com/softwa- 
Outro editor de sons de primeira qualidade re/lenfishtrackertrial fullexe (Agradecimentos à leitora San- 


“ CoffeeCup HTML Editor 8.1 3.029 drerily Feitoza pela sugestão!). 
O editor HTML preferido dos escovadores de código 


“O AmtiGen 2000 beta 2.661 Qual é o seu programa preferido? 


BackOrfice assusta? Previna-sel Envie sua dica: internetbrQediouro.com.br 
Fonte: www.superdownloads.com.br 


DÊ UM CHEGA PRA LÁ NO SPAM 


Você não pediu, mas lá estão elas: todo dia sua caixa postal é bombardeada por dúzias de mensagens publicitárias que parecem ter 
vindo do nada. Pouco adianta jogar as mensagens fora: elus continuam chegando, cada vez mais numerosas, e você desperdiça seu tempo 
(que é dinheiro) baixando e-mails inúteis. Você foi atacado pelo spam, uma solução de marketing interneteiro para uns, uma grande 
chateação para a maioria. Como escapar do spam? Vacine-se no grande posto de saúde da Web... 


Bright Mail — Monitora constantemente como os ataques são feitos www.brightmail.com 
EBroom — Suspeita de spam? Baixe só um pedacinho da mensagem para conferir www.magnetig.com/heatnet/programs.html 
GarbageMan — Bom filtro de e-mail para usuários do AOL www.waveop.com/garbageman/index.htm 
JEM — Veja se as mensagens interessam antes de baixá-las www.free-host.com/wshafiq/jem.html 


MailClerk! — Filtragem com o poder do servidor POP próprio hughesnet.net/mailclerk 


MistSisioted — Mais do 50 tócnicas do ovitar epam www. lyristoch.com 


MailTalkX — Fiscaliza várias caixas postais de uma vez www.softbytelabs.com 
Spam Bait Creator — Um esquema esperto para enganar os spammers pw2.netcom.com/-p.sheedy/spambaitcreator.html 
Spam Buster — Já conhece os spammers manjados members.aol.com/contplus4/spambuster/index.htm 
Spaméater — Um clássico da limpeza de caixas postais www.hms.com/spameater.him 


Spamkiller — Assistente eletrônico dá adeus aos chatos www.spamkiller. com 


Paulo C.Barreto (barreto O pobox.com) comemora os 500 anos: enfim aqueles relógios enormes serão retirados! :-) 
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j Half Life vale 
mais que muito 
jogo inteiro 
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Por Julio Preuss 


uando um game de sucesso ganha um 

pacote de expansão, geralmente ele se 

limita a adicionar alguns elementos no- 
vos e fases muito mais difíceis do que as do 
produto original. Felizmente, esse não é o 
caso de Opposing Force (Força Oponente), 
expansão de Half Life, um dos melhores jo- 
gos de ação dos últimos tempos. 

Para se ter uma idéia do que a expansão 
representa, basta olhar a reação da crítica. A 
revista americana PC Gamer, por exemplo, a 
publicação especializada em games mais 
vendida no mundo, elegeu Opposing Force 
o jogo do mês de fevereiro, sem dar a míni- 
ma para o fato de que não se trata de um jo- 
go completo. 


O mais interessante desse pacote é que, 
em lugar do cientista Gordon Freeman, o 
protagonista será o soldado Adrian Shepard. 
Quem já jogou Half Life deve lembrar que, 
em determinado momento, o governo envia 
um grupo de soldados para eliminar Gor- 
don, testemunha e suposto causador do aci- 
dente que trouxe os alienígenas ao nosso 
mundo, 


Up PR 
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Desta vez, você 
será um daqueles 
soldados e, ocasio- 
nalmente, terá o 
auxílio de outros 
especialistas milita- 
res, como médicos 
e engenheiros. Sua 
missão inicial: aca- 
bar com o seu ve- 
lho personagem. 
Uma inversão de 
perspectiva que dá uma dimensão totalmen- 
te diferente ao jogo, sem que seja necessário 
criar uma quantidade enorme de cenários e 
personagens. 

Mas o enredo do excelente modo single- 
player — ainda um dos melhores dos jogos de 
ação em 3D — não 
importa muito pa- 
ra os fãs dos death- 
matches via Inter- 
net. Para esses jo- 
gadores, Opposing 
Force traz outras 
novidades igual- 
mente interessan- 
tes, como novas ar- 
mas, habilidades e, 
principalmente, fa- 
ses construídas sob 
medida para as 
partidas multípla- 
yer. 

As principais no- 
vidades do arsenal são: uma chave inglesa, 
que substitui com vantagem o pé-de-cabra; a 
pistola Desert Eagle, com mira a laser; a me- 
tralhadora M-249 SAW, capaz de disparar em 
altíssima velocidade; o rifle de choque, se- 


DES e 


melhante à arma homônima do Unreal o 
Tournament; e o Displacer que teletranspor- e 
ta inimigos (ou a você mesmo) para outra di- E) 
mensão. E 
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RALLY SEM GRAÇA 


Jogo: South Park Rally 
Produtora: Acclaim 


Por André Cardozo 


O desenho South Park conquistou um público fiel nos Es- 
tados Unidos e também aqui no Brasil, principalmente devi- 
do ao humor negro e às histórias politicamente incorretíssi- 
mas. E claro que não ia demorar muito para que Cartman e 
Cia. chegassem aos games, mas infelizmente a empresa res- 
ponsável é a Acclaim, famosa por arruinar boas marcas com 
jogos abaixo da crítica. South Park Rally é apenas mais um 
exemplo. 

O game segue o estilo de Mario Kart, ou seja, você esco- 
lhe seu personagem, pega seu carrinho e compete contra o 
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TARZAN DO FUTURO 

Entram em cena também duas novas ar- 
mas biológicas: o lançador de esporos e o 
barnacle, uma versão de mão daqueles alie- 
nígenas que o erguiam no ar e que também 
pode ser usada como corda. Ao contrário do 
modo para um jogador, no multiplayer estão 
disponíveis todas as armas, inclusive as do jo- 
go original. E já que falamos em corda, o 
personagem agora é capaz de se pendurar 
nelas e balançar de um lado para o outro, no 
melhor estilo Tarzan. 

Mas o que deve fazer mais sucesso com a 
turma do multiplayer são os novos mapas. 
Para garantir os melhores resulta- 

dos possíveis, a Gearbox contratou 
os serviços de alguns dos mais fa- 
mosos projetistas de fases para jo- 
gos de ação em 3D, Quando se ini- 
cia uma delas, uma mensagem in- 
forma o nome do criador e a em- 
presa para a qual trabalha. 

Em termos de estratégias, 
Opposing Force não é muito dife- 
rente do Half Life original. Conti- 
nua valendo a dica de mirar sem- 
pre na cabeça dos inimigos, já que 
os tiros certeiros lhe renderão o tri- 
plo dos danos. Com o rifle de mira 
telescópica ou a nova pistola de mi- 


ra a laser é bem mais fácil garantir a precisão 
necessária. 


O estabelecimento da conexão para as 
disputas multiplayer também continua igual 
— e muito fácil. E só clicar nas opções corres- 
pondentes no menu e o próprio jogo se en- 
carrega de localizar partidas em andamento. 
O único problema, como sempre, é encon- 
trar servidores com boa performance na In- 
ternet brasileira. EE 


Julio Preuss 

(preuss O pobox.com) 

adorou inverter papéis e caçar seu 
antigo personagem 


computador ou seus 
amigos. Graficamente 
South Park Rally não é 
ruim, embora não seja 
nenhum Quake 3. O 
que realmente compro- 
mete o jogo é a total 
falta de controle dos 
carros, que parecem 
deslizar sempre numa 
pista de gelo. Chegar ao final de 
uma corrida sem se irritar já é 


um triunfo, e para piorar você só 
passa para a fase seguinte se fi- 


car em primeiro. O humor negro 
do desenho está presente, mas 
South Park Rally é uma piada de 
mau gosto com os jogadores. 


Opposing Force 


Produtores: Gearbox, Valve e SierraStudios (www. 
sierrastudios.com) 

Distribuidor: Brasoft (www.brasoft.com.br) 
Requisitos mínimos: Pentium de 133 MHz com 24 
MB de RAM e 200 MB 
livres em disco, além 
do espaço ocupado 
pelo Half Life, que pre- 
cisa estar instalado. Su- 
porta aceleração 3D. 
Preço estimado: R$ 49 
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Por Marcos Cabral 


“Terra de Vera Cruz, Santa 
Cruz ou Brasil?” Dúvidas 


tem desde o 


descobrimento do Brasil. 
Numa rede mutante como 
a Internet, é natural 
que elas apareçam. 


Vamos às respostas! 


internet.br 
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Tenho encontrado algumas dúvidas quanto ao 
elemento SELECT e seus atributos. Gostaria de sa- 
ber o seguinte: como se usa este elemento, quais os 
seus atributos e como transformá-lo em links? 


O elemento SELECT possibilita definir uma lista 
de opções num formulário para o visitante escolher. 
O elemento HTML possui a seguinte forma: 


<SELECT NAME-=... SIZE=...> 
<OPTION VALUE=...> 
<OPTION VALUE=...> 


</SELECT> 


O atributo NAME define o nome desta lista e SI- 
ZE define quantos elementos serão exibidos na tela 
simultaneamente. Se omitido, somente uma opção 
aparece por vez. 

Na figura 1 você vê um exemplo onde o atributo 
SIZE é igual a 3 (três). Já na figura 2 o valor é igual 
a 1 (um). O código HTML das figuras é o mesmo, 
mudando somente o valor do atributo. 


<SELECT SIZE=X NAME="teste”> 
<OPTION>Internet.br</OPTION> 
<OPTION> Internet Business</OPTION> 
<OPTION>Web Guide</OPTION> 
<OPTION>Canal Web</OPTION> 
</SELECT> 


Intemetbr 
Internet Business 


[Intemethr =] 


Intemetbr 
Internethr 
Internet Business 
Web Guide 

CanalWelo 


Figura 2 


Cada opção da lista é definida através de um 
elemento OPTION e o atributo VALUE deste ele- 


mento é que determinará o valor de cada opção. 
Se o atributo VALUE é omitido, é tomado como 
valor o que está entre os elementos <OPTION> e 
</OPTION.>. 

Com a ajuda de JavaScript, pode-se utilizar o ele- 
mento SELECT para um menu de opções (um con- 
junto de links). Com este recurso, ao selecionar 
uma das opções relacionadas, a página respectiva é 
carregada automaticamente. 


Mostraremos dois exemplos para ilustrar como 
isso pode ser feito. Em destaque está o código neces- 
sário para colocar este recurso em sua página. 


Exemplo | 
<HTML> 
<HEAD><TITLE>Menu de Opções</TITLE></HEAD> 
<BODY> 

<B>Menu de Opções</B> 

<P> 

<FORM NAME="menu”> 

<SELECT NAME="choice” onChange="self.location.href 
= document.menu.choice.options[document.menu. 
choice.selectedindex].value”> 

<OPTION VALUE="H">Selecione o site que ver... 
</OPTION> 

<OPTION VALUE="http://www.canalweb.com.br/ 
internetbr">Internet.br</OPTION> 

<OPTION VALUE="http://www.canalweb.com.br/ 
ibusiness”>Internet Business</OPTION> 

<OPTION VALUE="http:/Avww.canalweb.com.br/ 
webguide”>Web Guide</OPTION> 

<OPTION VALUE="http://www.canalweb.com.br"> 
CanalWeb</OPTION> 

</SELECT> 
</FORM> 
</BODY> 
</HTML> 


Menu de Opções 


[Selecione o site que ver... =] 


Menu de Opções 


[Selecione o site que ver... =] 


Selecione o site que ve! 


Internetbr 
Intemet Business 


O trecho em destaque nada mais é do que um 
“miniformulário”, e para você adaptar para a sua 
home page, basta mudar as linhas <OPTION 
VALUE="endereço”>descrição</OPTION>. 
Nesta linha, o parâmetro VALUE deve conter o 
endereço real da página, e o texto entre os ele- 
mentos <OPTION> e </OPTION> uma des- 
crição ou título da seção ou página respectiva. 

O importante é não alterar em nada os elemen- 
tos <FORM> e <SELECT>. A única exceção é para 
o elemento <SELECT>. Caso você utilize frames, 
deve alterar o início do parâmetro onChange de 


“self, Se você desejar que a seleção ocupe a tela to- 
da browser, utilize “top. location.href=...”. Se você 


quiser que a seleção seja carregada em outro frame 


de nome frameX, use “top.frameX.location.href=...” 


Note que a primeira linha com parâmetro 
<OPTION> contém uma frase genérica do tipo 
“Selecione...”. Isto foi feito desta maneira, pois O 
programa não funciona para a primeira linha, pois 
a mesma já está selecionada ao carregar a página. 
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Para contornar a limitação relativa à seleção da 
primeira linha, existe um programa muito parecido 
que acrescenta um botão OK (ou Ir, ou Vai, etc.). 
No exemplo 2, a configuração das linhas <OPTION 
VALUE="endereço”>descrição</OPTION> é a mes- 
ma, porém foi incluído um botão e o parâmetro on- 
Click foi mudado do elemento <SELECT> para o 
elemento <INPUT>. Mudamos também o atributo 
SIZE para mostrar mais uma vez a diferença que es- 
te atributo faz visualmente ao elemento <SELECT. 


Exemplo 2 
<HTML> 
<HEAD><TITLE>Lista de Opções</TITLE></HEAD> 
<BODY> 

<B>Lista de Opções</B> 

<P> 

Selecione o site que deseja ver e aperte “Vai!”. 
<FORM NAME="menu”> 

<SELECT NAME="choice” SIZE=3> 

<OPTION VALUE="http://www.canalweb.com.br/ 
internetbr">Internet.br</OPTION> 

<OPTION VALUE="http://www.canalweb.com.br/ 
ibusiness”>Internet Business</OPTION> 

<OPTION VALUE="http://www.canalweb.com.br/ 
webguide”>Web Guide</OPTION> 

<OPTION VALUE="http:/Awww.canalweb.com.br"> 
CanalWeb</OPTION> 

</SELECT> 

<INPUT TYPE=BUTTON VALUE="Vai!” onClick="self. 
location.href = document.menu.choice.options 
[document.menu.choice.selectedIndex].value”> 
</FORM> 
</BODY> 
</HTML> 


Lista de Opções 


Selecione o site que deseja ver e aperte "Vail”, 


Intemetbr ” 
Intemet Business m 
=) Vai] 


Web Guide 
A diferença entre os dois exemplos, é que, 
no primeiro, a página é carregada quando al- 
gum item do menu é clicado, enquanto que 
no segundo, é necessário selecionar o item e 
depois pressionar o botão. 


pi 


Meu site não funciona bem com o Netscape. 
Gostaria de poder detectar o browser que o visitan- 
te usa para alertá-lo sobre isso. 


CEOD— 


Há quase dois anos, mais precisamente na edição 
24, mostramos vários exemplos de JavaScript e um 
deles continha a função EscolheBrowser. Vamos re- 
vêla e depois mostrar uma adaptação dela, que 
atende às necessidades do leitor. 


www.canalweb.com.br/internetbr 


<HTML> 
<HEAD> 
<TITLE>Versões para cada browser</TITLE> 
<SCRIPT LANGUAGE="JavaScript"> 
<l— 
function EscolheBrowser/() ( 
if (navigatorappName == “Netscape” this.location.href 
= “pagina netscape.htm” 
else this.location.href = “pagina iexplorerhtm”; 
) 
HH —> 
</SCRIPT> 
</HEAD> 
<BODY OnLoad="EscolheBrowser()"> 
Se você vê esta página, é porque seu browser não su- 
porta JavaScript. 
<P> 
Se atualize! Você está perdendo um bocado da graça da 
Web :-)) 
</BODY> 
</HTML> 


Se você vê esta página é porque seu browser não suporta JavaScript. 


Se atualize! Você está perdendo um bocado da graça da Web :-)) 


O EscolheBrowser , um JavaScript simples, de- 
tecta o browser utilizado e já carrega a página re- 
lacionada. No exemplo, usamos a página pagi- 


- na netscape.htm para o Netscape e pagina. 


iexplorer.htm para o Internet Explorer. Ao levar o 
programa para sua home page, você pode colocar 
o endereço da página que quiser no lugar destas. 
Se o browser do usuário não tiver suporte a 
JavaScript, aparecerá o conteúdo da página em si 
e nada será carregado automaticamente. 


Ao copiar o exemplo, não se deve esquecer de 
colocar o atributo OnLoad=”EscolheBrowser()” no 
elemento <BODY>. 


Já em relação à duvida do leitor, iremos criar uma 
outra função chamada AlertaBrowser, que adverte o 
visitante se o mesmo estiver usando o Netscape. 


<HTML> 


<HEAD> 
<TITLE>Alerta sobre o browser</TITLE> 
<SCRIPT LANGUAGE="JavaScript”> 
<l— 
function AlertaBrowser() ( 

if (navigatorappName == “Netscape”) 

alert (“Esta página deve ser visualizada usando o 

browser Internet Explorer!”) 
k 
!!—> 
</SCRIPT> 
</HEAD> 
<BODY OnLoad="AlertaBrowser()"> 
Esta página foi feita para Internet Explorer. Se você usa outro 
browser, não vai conseguir visualizá-la corretamente. 
<P> 


o faltando alguma revista na sua coleção da 


internet.br 


Isso agora não Em 
mais problema! 


Ligue para a gente e solicite a edição* que você 
quer receber. Nós entregamos na sua casa pelo 
preço da edição que estiver nas bancas, 
acrescido das despesas postais. 


e RESSRO MAS SOR A ME 


*Suas solicitações serão atendidas de acordo com as quantidades disponíveis no estoque de cada edição 


ia a. 


Está querendo 
obter os 
exemplos da 
matéria? Então 
o que está 
esperando? 
Dê um pulo 
na nossa 
página e confira 


e internet.br 


Aqui entra o resto da sua página. 
</BODY> 
</HTML> 


Que fique claro que não somos a favor de um 
ou outro browser. Uma pequena alteração pode 
ser feita para alertar sobre o Internet Explorer. 
Basta alterar a linha 


if (navigatorappName == “Netscape”) 


ara 
rr NAO == “Microsoft Internet Explorer”) 
e a mensagem de advertência na linha 
alert (“Esta página deve ser visualizada usando o 
browser Netscape!”) 


Como posso tornar disponíveis arquivos para 
download em minha home page? 


Mi 


Para criar uma opção de download, ESA usar o 
mesmo elemento que você já usa para criar links. A 
diferença é que, ao invés de “linkar” para um arqui- 
vo HT'ML, você vai apontar para o programa que de- 
seja tornar disponível. 


Se o arquivo estiver no seu site, basta criar o link pa- 


ra O arquivo, como por exemplo 
<A HREF=arquivo.exe>Download Arquivo.exe</A> 


ou 
<A HREF=arquivo.zip>Download Arquivo.zip</A> 


Se o arquivo não estiver em site, crie o link com o 


endereço completo, como por exemplo 
<A HREF=http://tucows.matrix.com.br/files4/ 
0362e32.exe>Download Browser Opera 3.62</A> 


Eu gostaria de saber como fazer para que, ao 
carregar uma página do meu site, abra uma cai- 
xa de diálogo com resposta sim e não, e, depen- 
dendo da resposta, o visitante seja direcionado 
para uma página diferente. 


www.canalweb.com.br/internetbr 


po 
NA 


Parecidas com as caixas de alerta, as janelas de 
confirmações oferecem a opção de o visitante conti- 
nuar ou não, através de botões OK e Cancelar. Este 
recurso é bastante usado em sites para maiores de 
idade, onde normalmente se questiona que “A pági- 
na a seguir pode conter material ofensivo. Deseja 
continuar? Ok ou Cancelar. Tudo isso é feito com a 
função confirm ('mensagem”. 


<HTML> 
<HEAD> 
<TITLE>Janela de Confirmação</TITLE> 
<SCRIPT LANGUAGE="JavaScript”> 
<l— 
function ExibeDialogo( ( 

if (confirm('Deseja ler as últimas notícias sobre tecno- 
logia?”) 

location = “http://www.canalweb.com.br” 

) 


H —> 

</SCRIPT> 

</HEAD> 

<BODY OnLoad="ExibeDialogo()"> 

Quando esta página é carregada, uma janela de confir- 
mação aparece perguntando se o visitante quer ser dire- 
cionado ao Canal Web. 

</BODY> 

</HTML> 


Quando esta página é carregada, uma janela de confirmação 
aparece perguntando se o visitante quer ser direcionado ao 
portal CanalWeb. 


Microsoft Internet Explorer 


A ais 


Exemplo com parâmetro OnLoad 


Criamos a função ExibeDialogo, chamada quan- 
do a página é carregada. Esta função exibe uma cai- 
xa de diálogo com uma pergunta e os botões OK e 
Cancelar. Se o botão Cancelar é clicado, nada ocor- 
re. Mas se o botão selecionado for o OK, o visitante 
é direcionado ao site Canal Web. 


Você pode usar o mesmo exemplo, alterando a 
mensagem da janela de confirmação e o ende- 
reço a ser carregado. É 


Restou alguma dúvida sobre o assunto? Acesse nosso 
site www.canalweb.com.br /internetbr, e coloque suas 
perguntas na seção VBC da Rede/Tira Dúvidas. 


Marcos Cabral (marcos Omarcoscabral. com.br) 
é engenheiro de computação e gerente-técnico 
do provedor ISMnet 
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No novo mercado digital a velocidade exigida 

das empresas é muito grande. Estamos em um 

mundo sem fronteiras, onde as transações são 
feitas à velocidade da luz e milhões de clientes 

f | são disputados e acessados por um click a 

pp il ) (q poucos centímetros do seu mouse. 

y 
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Para conquistar esse mercado é necessário 
mais do que um bonito WEB site ou “banners” 
espalhos pelos melhores portais, é preciso 
saber onde está o seu consumidor, o que ele 
compra, quando ele compra e porque ele 
compra. É necessário ainda que sua empresa 
possa continuamente avaliar o seu desempenho 
e o de suas vendas de forma a poder reagir 
rapidamente às mudanças do mercado e da 
concorrência. 


Para isso tudo, é preciso que sua empresa 
tenha “Business Intelligence”. 


Nesse cenário, a mais tradicional e básica das 
tecnologias, a de Banco de Dados, ganha 
então cores muito mais quentes e fortes. Não 
existirá comércio eletrônico eficiente sem 
Business Intelligence, bem como não existirá 
CRM eficaz sem DataWarehouse. 


A agilidade que a Internet requer das empresas 
não será atingida sem o suporte das tecnologias 


11º Congresso Nacional de Novas Tecnologias 


e Apli C açõe sem B anco d e D) ad os que vamos discutir nesse congresso. Os tempos 
mudam e agora é preciso mais do que sorte 
27 e 28 de abril - Hotel Meliá - São Paulo ou intuição para ser líder, é necessário 
“Intelligence”, 


RAZÕES PARA PARTICIPAR 
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Conheça as metodologias mais eficientes e testadas para implementar um DataWarehouse com sucesso e rapidez; 

Aprenda como DataWarehouse irá apoiar os projetos de e-commerce e principalmente os de CRM; 

Conheça os mais novos avanços na tecnologia de RDBMS para suportar o uso de DataWarehouse nativamente; 

Descubra os problemas e recursos necessários para operar e suportar as necessidades dos bancos de dados muito grandes (VLDB); 

Entenda como OLAP se integra hoje ao seu ambiente de DataWarehouse; 

Saiba mais sobre a integração e a convergência das tecnologias de Bl e DW como base fundamental das aplicações WEB de e-commerce e e-business; 


Descubra como usar banco de dados para permitir que o seu WEB Site conheça e identifique o seu cliente; 
Conheça varios casos de empresas que empregararm cor sucesso us tconvlvgiua de Bl, OLAP = DW, 


Veja a programação completa do evento em www.mantel.com.br/eventos/dbforum 


Patrocínio Premium: Participação Especial: 


Metcicco qlconsisr Microsoft | G)GartnerGroup 


a business intelligence company A alma do neg óci: o 


Como se Inscrever: Contato Comercial: Realização: 
Telefones: (11) 280-3366 e (21) 537-3371 Fax: (11) 280-3366 e (21) 537-8535 Telefone; (21) 537-3371 €//5 MANTEL.COM 


e-mail: eventosQmantel.com.br e-mail: comercial Omantel.com.br INFORMAÇÕES PARA À NOVA ECONOMIA 


Cotação Web Guide (O) 


www.mediacast.com.br 


O portal MediaCast se dedica exclusivamente a transmitir conteúdos multimídia pa- 
ra o público internauta brasileiro através de seu site. Aqui, o internauta pode conferir 


CORINTHIANS X 


. . 2. . » BO 
trailers de filmes, trechos de peças em cartaz, cobertura de lançamentos literários, ori- ra RESTA a 
entação vocacional online, últimas notícias, bastidores do mundo dos negócios, trans- de Bina com 

Di inatas Ouça es e 
missão de shows ao vivo e muito mais, através de gravações ou transmissão ao vivo. Bas- [BR Envio GORDO. 
ta ter instalado o plug-in Windows Media Player para ver e ouvir tudo que este endereço ' Glique abaixo para ver em multimídia: 
pode oferecer, ecra 
Ã LUGAR CHAMADO 
NAVEGAÇÃO: má ont Ê A NOTTINO HILL 
dedo A VANS SP LIA s pie, À qua cons pa 
Dividida em três colunas principais, a navegação não poderia ser mais simples. A pr- il pel ie mi 
e E has - Com Hugh Grant e Julia 
meira coluna contém as seções do Ater do re, mira 


Sabadin. MEDIACAST 
Ora ven 


site, a do meio traz os destaques do 
dia e a seguinte mostra outras Renas interessantes. 


45 VISUALIZAÇÃO: 

ae O visual é bastante sóbrio, com poucos textos e imagens, deixando o con- 
teúdo do endereço falar por si mesmo, prendendo o internauta ainda 
mais na página. 


CONTEÚDO: 
A grande atração do site (os filmes e clipes em Windows Media) já é mo- 
tivo suficiente para garantir a visita a este endereço, sempre em grande quantidade e varieda- 
| de para quem gosta de movimento na Rede. 


Cotação: Ruim O « Médio O « Bom O + ótimo O é Internacional FP 


As Drogas 
www.drogas.gq.nu 


Que as drogas são um mal terrível 
que podem levar à morte todo mundo 
sabe, mas quais são seus componentes 
químicos e como elas deixam o orga- 
nismo tão dependente? Este endereço 
possui um visual precário, mas o inter- 
nauta aprende os efeitos e a história de 
substâncias e plantas com proprieda- 
des alucinógenas, desde o ópio até a 
popular maconha. A página ainda 
mantém atualizada uma série de pes- 
quisas sobre a quantidade da popu- 
lação que consome estes produtos. 
Descubra até onde uma erva natural 
não pode te prejudicar. 


Associação Nacional 
dos Inventores - ANI 
www.inventores.com.br 


Se não fosse a ousadia dos invento- 
res, não existiriam, entre outras coi- 
sas, computador e Internet. A Asso- 
ciação Nacional dos Inventores (ANT) 
sabe disso, e incentiva e orienta os fu- 
turos gênios a revolucionar o mundo. 
O site da entidade apresenta interes- 
santes (e estranhas) invenções criadas 
na atualidade e fala sobre as feiras e 
eventos pelo mundo 
que expõem as «4x 


mais novas idéias concebidas por 
mentes criativas, além de uma revista 
online com entrevistas e matérias so- 
bre o assunto. Quem sabe você não se 
inspira neste endereço para criar al- 
guma coisa? 


Olivetti Shop 
www.olivettishop.com.br 

O consumidor internauta agora tem 
mais uma opção de comprar online cal- 
culadoras, impressoras, aparelhos de 
fax e agendas eletrônicas. A Olivetti es- 
tá inaugurando sua loja virtual e nela o 
usuário pode pagar pela sua compra 
através de boleto bancário, carteira ele- 
trônica Bradesco, cartão de crédito ou 
depósito na conta. Basta cadastrar-se 
gratuitamente e o visitante estará a um 
passo de adquirir os produtos "top" de 
linha da Olivetti. 


Miami Sports 
www.miamisports.com.br 


(0) 


Aloja paulista de produtos importa- 
dos Miami Sports trouxe todo o seu ca- 
tálogo de TVs, aparelhos de som e ele- 
trodomésticos, entre outros, para a In- 
ternet. Agora o visitante de qualquer lu- 
gar pode conferir a "ficha técnica” do 
que deseja comprar e pagar através de 
cartão de crédito, depósito ou boleto 

bancário. O processo pa- 
ra fazer o pedido é bem rá- 
pido. Agora É sentar c esperar 
aquele "Home Theater" ba- 

ter na porta da sua casa... 


cá 


“culturais e interessantes. O site | 


Marco Sabino 


www.marcosabino.com 


Marco Sabino é alguém 
que entende de moda mas, 
antes de tudo, ele é al- 
guém que sabe utilizar 
seu espaço na Internet. À 
Em vez de criar um si- 
te falando de si mesmo e 
suas criações, O artista 
abre as portas de sua 
"casa virtual” para con- 
versar sobre comporta- 
mento e tendências, 
falando do design do sé- 
culo passado, dicas e roteiros | 
fashion de Londres, Paris , Rio 
de Janeiro e São Paulo, livros e | 
CDs, entre outros "babados" | 


[% 


ainda traz uma agenda dos fu- 
turos acontecimentos que agi- 


tarão a alta sociedade. 
Garagem de Arte St. 
www.garagemdearte.com.br 
Nesta garagem ninguém pode esta- 
cionar o carro, pois ela está lotada de 
obras de arte. A Garagem de Arte St, 
em Porto Alegre, é um espaço cultural 
que traz pinturas e esculturas de gran- 
des nomes brasileiros em seu espaço fi- 
sico e em seu site na Internet. Obras de 
Iberê Camargo e Marcelo Grassmann 
são parte do acervo que pode ser visto 


O seu guia de navegação na Internet. 


no endereço, assim como a ala dedica- 
da a Xico Stockinger e papéis de pare- 
de para o computador com obras de ar- 
te. Sua máquina nunca esteve tão aris- 
tocrática... 


EDUSHOP 


Klick Educação 
www.klickeducacao.com.br 


O portal Klick Educação é voltado a 
educadores e alunos de todas as idades, 
oferecendo uma grande variedade de 
conteúdos curriculares dos ensinos fun- 
damental e médio. São mais de 30 mil 
ilustrações e imagens, exercícios intera- 
tivos e cursos online. O internauta po- 
derá comprar material escolar pela loja 
virtual "EduShop", acompanhar o vesti- 
bular e fazer pesquisas pela ferramenta 
de busca e pela "Biblioteca Viva". 


Gakkoo (0) 


www.geocities.com/gakkoo/ 


Aprender pela Internet está cada vez 
mais fácil, ainda mais se tudo 
que precisa se encontra em 
um único endereço. É o caso 
do Gakkoo, um site com boa 
variedade de material de 
pesquisa e estudo, perfei- 
to para aqueles trabalhos 
escolares que as crianças 
fazem durante o ensino 
médio. Por aqui o inter- 
nauta sabe mais sobre Egito 
antigo, animais, astro- 
nomia, corpo & saúde, 
história do Brasil e mais. Para dar um 


JUIG e 


revista 


descanso na hora do recreio, o visitante 
pode consultar seu horóscopo ou con- 
versar com outras pessoas no fórum. 


Vasco Online Web Site O 


www.br.vascao.net 
A rede Brasnet de IRC está cheia de 


vascaínos. E só procurar nas salas de ba- 
te-papo ou acessar o site oficial do canal 
“FVasco". Nele o bacalhau virtual se 
sentirá em casa enquanto observa o pla- 
car dos últimos jogos, as notícias mais 
recentes sobre o time e admira fotos de 
grandes lances dos jogadores em cam- 
po. O site ainda traz pesquisas e estatís- 
ticas a respeito do Vasco e apresenta o 
canal explicando o que é IRC. 


Universo Off-Road 
www.uor.com.br 


(o) 


Diferente das corridas de 
automóveis como a Fórmu- 
la 1, os carros e 
pilotos da moda- 
lidade OffROo- 
ad precisam ser 
resistentes para 
"aguentar o tran- W 
co" da lama, das 
pedras e dos caminhos sem estra- 
da asfaltada ou mesmo de terra. Para 
quem gosta da adrenalina que este tipo 
de esporte oferece, o Universo OfERo- 
ad traz dicas e idéias para quem está co- 
meçando, trilhas e eventos de todas as 
dificuldades e um guia de peças e ofici- 
nas para o veículo. O site também traz 
um classificado online para vender ou 
comprar equipamentos e indica revis- 
Planeta Pilot 


tas e livros sobre o assunto. 
www.planetapilot.com.br o 
O século XXI chegou mesmo... An- 


tigamente víamos filmes de ficção cien- 
tífica onde os personagens usavam 


"computadores de bolso". Estas maqui- 
ninhas já existem sob o nome "Palm". 
Neste endereço o internauta fica por 
dentro das novidades e lançamentos 
destes aparelhos, baixa softwares e jo- 
gos e participa de um fórum com ou- 
tros fas dos Pilots. Quem sabe, depois 
deste site, você não se empolga para ad- 
quirir o seu? 


Gooey O (INT) 
www.getgooey.com 
No meio de tantos softwares de co- 
municação instantânea como o ICQ, 
AIM e o ComVC, o israelense Gooey 
inova com um recurso interessante: o 
internauta que tiver o programa insta- 
lado saberá, quando estiver visitando 
um site, que outros usuários também 
estão acessando aquele endereço, po- 
dendo mandar mensagens ou conver- 
sar em uma sala de chat. O 
site está em inglês mas 
possui seções em ou- 
tras línguas (inclusive 
português) que expli- 
cam mais sobre o 
software. Lembre-se 
de puxar um papo 
com as várias pessoas 
que você encontrar pelo Gooey quan- 
do visitar o site da internet.br, hein... 


Submarino MP3 


http://mp83.submarino.com.br 


O site Submarino, especializado na 
venda de livros, brinquedos e CDs, está 
investindo em um ramo que vai dar o 
que ouvir. O Submarino MP3 conse- 
guiu autorização de vários artistas para 
divulgar suas músicas no formato de ar- 
quivos digitais sem ter problemas de es- 
tar "pirateando" as obras dos músicos. 
O site ainda abre espaço para cadastrar 


a ums 


e divulgar novos artistas — principal- 
mente autores e bandas independen- 
tes. Quem ainda não conhece o forma- 
to musical MP3 pode aprender mais so- 
bre o assunto e fazer o download de 
softwares especializados para eles. 


Contar histórias virtuais 
em grupos de quatro a 
oito internautas é a 
proposta do site "Auto- 
ria e Companhia”, 
Baseado nas regras 
do RPG (Role Playing 
Game), o site ensina 

passo a passo a de- 
senvolver uma histó- 
ria em companhia de amigos. Basta ca- 
dastrar-se como "anfitrião" para criar 
um enredo inicial ou "convidado" para 
participar de enredos que estão em an- 
damento. A página ainda oferece fó- 
runs de debate sobre literatura e links 
para a revista virtual Mundo da Ficção. 


Autoria & Cia 
www.autoriaecia.com.br 


Redação 99.1 
www.redacao991.jpa.com.br 


A Internet é uma "mão na roda” 
para os estudantes de jornalismo que 
querem publicar seus manuscritos 
em algum lugar. Basta alguém mon- 
tar o HTML, chamar um pessoal com 
a mesma disposição e está pronto o 
zine ou revista online. Em vários ca- 
sos nasce um bom material desta ex- 
periência, como é o caso da Redação 
99.1, feita por alunos da Universida- 
de Federal da Paraíba (UFBP). A tur- 
ma se mantém bem informada sobre 
Internet e cultura em geral para 
manter uma página com um visual 
modesto, mas bem interessante. O 
que acha de prestigiar os nossos futu- 
ros jornalistas? 


O seu guia de 


ANDI - Agência de Notícias 
dos Direitos da Infância (0) 


www.andi.org.br 

A Agência de Notícias dos Direitos 
da Infância (ANDI) é uma ONG que 
trabalha pela promoção dos direitos da 
infância, investigando a situação de cri- 
anças e jovens brasileiros que estejam 
sendo privados dos direitos da infância. 
O site traz matérias e reportagens sobre 
o menor, além de um banco de proje- 
tos sociais e um espaço para o internau- 
ta denunciar abusos contra os jovens. A 
página ainda traz pesquisas, uma rádio 
online e um resumo semanal de suas 
notícias. 


Med.Web (O) 
www.medwebonline.com.br 


A revista Med.Web é voltada para in- 
formar médicos das principais novida- 
des em informática e tecnologia, por- 
tanto, ela não podia deixar de ter a sua 


versão digital na 
Web. Por aqui os 
médicos | nave- 
gantes podem 
encontrar o con- 
teúdo da versão 
impressa, infor- 
mações práticas e 
links para sites 
médicos do mun- 
do, divididos por 
especialidades. A página ainda traz arti- 
gos inéditos de profissionais da área, di- 
cas para médicos que viajam muito e 
ainda resenhas de livros lançados sobre 
medicina, 


NutriWeb 
www.epub.org.br/nutriweb 


O visual des- 
ta revista online 
sobre nutrição é 
"enxuto", mas 
bem agradável. 
Destinada aos 
profissionais de 
saúde e ao pú- 
blico em geral, 
a NutriWeb traz 
textos de lin- 
guagem fácil so- 
bre alimen- 
tação, obesidade e nutrição em ge- 
ral, sempre abrindo os olhos do lei- 
tor sobre o que faz bem e o que po- 
de fazer mal ao organismo humano. 
O internauta tem acesso ao material 
de edições anterio- 
res ou pode procu- 
rar por um assunto 
específico através 
de uma ferramenta 
de busca. Que tal 
agora trocar esta ti- 
gela de 
que está ao lado do 
computador por 
uma fruta? 


biscoito 


navegação na Internet. 


O serviço de fidelidade Smiles, da 
Varig, criou versões online de seus ser- 
viços para facilitar a vida de seus 2,5 mil- 
hões de associados. Através do ende- 
reço em inglês, português ou espanhol, 
o cliente pode conferir o extrato deta- 
lhado das movimentações do progra- 
ma de milhagens e comprar passagens 
aéreas para voar pela empresa. O inter- 
nauta interessado no cartão pode re- 
quisitálo pela própria página. Agora 
você vai voar pela Rede e pelos ares 
com um sorriso nos lábios... 


Smiles 
www.smiles.com.br 


O Gênio 
www.ogenio.com.br 


Para evitar que você receba aquele 
presente que não tem nada a ver 
com você ou aquela roupa dois 
números menor que o seu ma- 42 
nequim, o site "O Gênio" cria a 
sua lista virtual de presentes. O 
usuário se cadastra e informa o 
presente que quer receber, o 
endereço onde deve ser entregue, as 
preferências pessoais e uma lista dos 
amigos e parentes. Assim, quem lhe 
for comprar uma lembrança pode 
consultar a sua lista e até comprá-la 
online na loja virtual que a página suge- 
rir. Uma idéia de "sênio" .-) 


SexyBRz 
http://orbita.starme- 
dia.com/-warezworld 
O layout do site é bastante agradável 
e não apela para um visual ou texto 
pornográfico para apresentar o materi- 
al contido nele — por mais "sugestivo" 


Eb 


revista 


biente inglês com música ao vivo! 


que possa ser No 
SexyBRz, o internauta 
tem a oportunidade 
de admirar belas mu- 
lheres, sozinhas ou 
acompanhadas, em 
momentos (nada) ín- 
timos, através de fo- 
tos, vídeos ou web- 4 My 
cams. Pode entrar e 
experimentar, 


é grátis... 


São Paulo é a metrópole brasileira e, 
como tal, tem uma infinidade de 
opções para se divertir de dia e à noi- 
te, mas como encontrar algo que agra- 
de aos seus gostos? O GuiaSP pode res- 
ponder a esta pergunta. O site é um 
completo guia de referências da cida- 
de, funcionando como um mega-rotei- 
ro nas áreas de cultura, turismo e ser- 
viços. O internauta encontra infor- 
mações sobre cinema, shows, teatro, 
dança, exposições, concertos, utilida- 
de pública e muito mais. O usuário 
ainda pode receber um boletim 
por e-mail e preparar seu roteiro pa- 
ra a “night”, 


GuiaSP 
www.guiasp.com.br 


& 


é 


Interpass 
Le Moulin Motel www. interpass.com.br 


www.lemoulin.com.br 


(O) 


Logo de cara o internauta que en- 
trar no site recebe descontos imperdí- 
veis para curtir as noites no Le 
Moulin. No interior do site o 
visitante viaja pelas luxuosas 
suítes, uma para cada exigente inter- 
nauta, e descobre a localização do mo- 
tel, um dos mais conceituados de São 

Paulo. Se você chegar e esti- 
ver cheio, espere um pouco 
no Piano's Bar e curta um am- 


O Interpass é um clube de vanta- 
gens para viagens por todo o Brasil. O 
sócio terá direito a descontos de até 50 
por cento em hotéis, clubes, restauran- 
te e outros estabelecimentos do país. 
No site do serviço, o internauta confere 
a tabela de preços dos locais associados 
em cada estado e faz a sua reserva onli- 
ne, além de trazer dicas de viagens e su- 
gerir belos lugares para passar uns tem- 
pos. Os interessados em fazer parte do 
clube podem se cadastrar pela própria 


página. 


www,pontodecriacao.com.br 


Www.uol.com.br/camerasports 


Finanças: Banco do Brasil www.bancobrasil.com.br 


Informática: Entrala 
Lazer: BikiniiCom 
Notícias: TodaTeen www.todateen.com.br 
Saúde: MedCo - Medicina Contemporânea | www.medco.combr 
Serviços: Serviços Grátis 

| Sexo: BestSex Home Page 


Turismo: Brazil Web Tour 


Título: Walk in the Woods Artista: Don Mousseau 


htfp://3DXperience.com 


No verão, até mesmo os internautas gostam de sair da frente do computador e tomar uma água de 
coco na praia, mas não sem antes consultar a Rede para planejar seu divertimento em um dia ensolarado. 
Pegue seu guarda-sol e o protetor solar, mas nada de levar o laptop para a praia! 


= ) CADÊ? Jarbas Altavista Zeek o ; Aonde E 
PALAVRAS iada | 
CHAVE 

500 anos 88 6.275 10.696 39 74 
Independência 38 3.258 26.941 2 54 
Brasil 11.621 103.914 1.170.030 6.546 11.930 | 
Índio 18 1.335 3.448 45 18 | 
Raízes 61 1.863 2.270 39 | 45 | 
Caravela 5 88 929 10 | 4 | 
Futuro 272 14.654 313.060 235 414 | 
Portugal 326 6.646 888.310 355 461 


Pedro Alvares Cabral 


Cadê - www.cade.com.br — Radar UOL - www.radaruol.com.br — Jarbas - www.jarbas.com.br 
Altavista - www.altavista.com — Zeek - www.zeek.com.br — Aonde - www.aonde.com 


3 115 2.043 57 | O 
Pesquisa feita em 21/02/2000 


O seu guia de navegação na Internet. 


internet.br 


(6) 


tom mais DUFACOS 


que um queijo suíço 


uanto mais complexa se torna a teia da Internet, 

mais percebemos o quão difícil é manter a segu- 

rança das informações armazenadas e transmitidas 
pela Rede. A questão do software também nos deixa de 
cabelo em pé. Até mesmo países de ponta na tecnologia 
de desenvolvimento de programas às vezes se atrapalham 
e cometem deslizes quase hilários, se não fossem seríssi- 
mos. Numa excelente reportagem de David Ignatius, do 
Washington Post, foi apurada uma vergonhosa falha de 
segurança no governo americano. 

Em fevereiro deste ano, o Departamento de Estado 
dos EUA enviou um comunicado urgente para cerca de 
170 embaixadas no mundo inteiro, avisando-as para re- 
mover em cinco dias de seus computadores um certo pro- 
grama que vinha sendo usado para produzir um docu- 
mento de orçamento chamado "Mission Performance 
Plan”. O motivo deste aviso foi a descoberta de que o tal 
programa havia sido escrito pela Synergy International 
Systems Inc., uma softwarehouse cujos donos eram ci- 
dadãos da ex-União Soviética. Em meados dos anos 90, o 
fundador da empresa escreveu uma versão protótipo do 
software para um projeto que estava sendo tocado em 
Moscou para a embaixada americana. 

O medo do Departamento era de que o governo hou- 
vesse inadvertidamente adquirido um Trojan (cavalo de 
Tróia) em potencial, ou seja, um programa que contivesse 
armadilhas ou funções obscuras e que, uma vez executado, 
pudesse desencadear efeitos destruidores na instituição. 
Muito embora o software lidasse apenas com dados não-se- 
cretos, os especialistas americanos estão agora destrinchan- 
do o código para determinar se existem sub-rotinas escon- 
didas que possam roubar informações dos compu- 
tadores americanos, furar as firewalls de segu- 
rança ou causar estragos nos sistemas críticos, 
no caso de uma crise internacional. 

No outro lado da questão, o fundador e pre- 
sidente da Synergy International Systems, As- 


www.canalweb.com.br/internetbr 


hot Hovanesian, parece bem tranquilo e confiante de que os 
investigadores não encontrarão nada de anormal. De fato, 
até agora a turma não achou mesmo coisíssima nenhuma e 
até está torcendo para que tudo não tenha passado de um 
alarme falso. Entretanto, é claro que, se houve essa preocu- 
pação, alguma desconfiança brotou em algum dos setores 
de segurança do governo americano. E, independente de se 
há ou não buraco no tal programa, pelo menos uma coisa é 
certa: alguém pisou na bola bonitinho, no que tange à segu- 
rança diplomática. Logo esse, um assunto tão visado e em 
cujo dia-a-dia tantas histórias se ouvem sobre espiões, cons- 
pirações e temas cabeludos do gênero. 

Não é a primeira vez que o Departamento de Estado 
come mosca nessas questões de segurança. Apenas recen- 
temente eles adotaram procedimentos que já são padrão 
na maioria de empresas de alta tecnologia, temendo in- 
vasões de espiões industriais. Mas só foram estipuladas es- 
sas barreiras depois que se descobriu que os russos haviam 
plantado com sucesso microfones ocultos numa sala de 
conferências do Departamento. 

Agora, se deslizes dessa natureza ocorrem em órgãos go- 
vernamentais americanos, nem dá para imaginarmos os ab- 
surdos e as monstruosas fa- 
lhas de segurança que te- 
mos aqui no governo da 
terra brasilis. Desculpe 
se lhe prejudico o sono 
de hoje à noite, mas nossa 
missão é alertar a galera. EE 


Carlos Alberto Teixeira 
(catroyal.net), 
o cat, é consultor de sistemas. 


Ilustração: Thais de Linhares 


Curriculum.com.br já está há 1 ano dando 


uma Wy (mão) para pessoas à procura de emprego. 


(pra não dizermos uma ” 


Chegou a hora de digitar www.ibest.com.br e 
usar sua Jr para votar no Curriculum.com.br 
como o melhor site da categoria 
"Serviços Corporativos”. 


O Curriculum.com.br agora é Top3 do 
concurso Ibest 2000, o "Oscar" da Internet 
Brasileira. 


Tudo isso graças a você, que acredita na força ; 
de um serviço de contratações virtual com Cu rriculumecom.br 
resultados pra lá de reais. seu.currículo.na.internet 


O o 


| 
www. invent.com.br | A Internet está 
| revolucionando 
o mundo dos negócios. 
E o que você está 
vendo é apenas 
a ponta do iceberg. 
Se você é um profissional 
empreendedor com 
um grande projeto de 
Internet ou um site em 
construção, apresente 
o seu Business Plan 
para a gente. 
Nós somos a InVent — 
Internet Ventures, 
a incubadora de empresas 
de Internet do Brasil, 
dirigida por profissionais 
experientes e com 
um grande histórico 
de realizações. 
Capitalizada pelo fundo 


A idéia já tem pai. IP.com da Investidor 
o Ê : Profissional, a InVent 
SÓ Pp recisava oferece suporte 
e e uma incu badora. financeiro e completa 
DR a: assessoria estratégica, 


tecnológica, de marketing, 
jurídica, contábil e RH. 
RA Não basta ser o pai 
nm de uma grande idéia. 


É preciso colocá-la 


em berço de ouro para 
que ela se desenvolva 
e se transforme numa 
idéia vencedora. 


InVentsg 


INTERNET VENTURES 


Umarempresa do 


A INCUBADORA DE EMPRESAS DE INTERNET DO BRASIL. 


